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ESTADO DO RIO DE JANEIRO
PREFEITURA MUNICIPAL DE PATY DO ALFERES
SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO
DIVISAO DE LICITACOES E CONTRATOS

COMUNICADO

CONCORRENCIA PUBLICA 001/2025
EDITAL RETIFICADO

O Municipio de Paty do Alferes torna publico que fara realizar
licitacao, modalidade Concorréncia Publica.

OBJETO: CONTRATAGAO DE  SERVICOS DE
PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE
AGENCIA DE PROPAGANDA, COMPREENDENDO O
CONJUNTO DE ATIVIDADES REALIZADAS
INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O
ESTUDO, O PLANEJAMENTO, A CONCEITUAGAO, A
CONCEPCAO, A CRIACAO, A EXECUCAO INTERNA, A
INTERMEDIACAO E SUPERVISAO DA EXECUCAO
EXTERNA E A DIS'I:RIBUI(,‘I"\O DE AGOES
PUBLICITARIAS JUNTO A PUBLICOS DE INTERESSE.
Nova Data e Local: 21 de agosto de 2025, as 10:00 horas,
na Sede da Prefeitura Municipal de Paty do Alferes, a Rua
Coronel Manoel Bernardes, n® 157, 2° andar, sala 215 -
Centro, nesta cidade.

Edital RETIFICADO disponivel na integra no site oficial
do Municipio: www.patydoalferes.rj.gov.br.

InformagOes pelo telefone: (24) 2485-5555 ramal 1020, na
sala da Divisao de Licitagdes e Contratos, a Rua Coronel
Manoel Bernardes, n® 157, 3° andar, sala 316 - Centro — Paty
do Alferes, no horario 12 as 18 horas ou pelo e-mail:
dilicon@patydoalferes.rj.gov.br.

Paty do Alferes, 30 de junho de 2025.

DIVISAO DE LICITACOES E CONTRATOS

COMUNICADO FIXADO NO QUADRO DE AVISOS DESTA
PREFEITURA EM 30/06/2025.

Rua Sebastidode Lacerda 35 — Centro — Patydo Alferes — RJ-CEP: 26.950-000
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MINUTA
EDITAL DE CONCORRENCIA N2 001/2025

1. DISPOSICOES INICIAIS

1.1 O Municipio de Paty do Alferes, doravante denominado ANUNCIANTE, por intermédio
da Divisao de Licitagdes e Contratos, neste ato representado pela Comissdao Especial de Licitagao
designada pela Portaria n2 638 publicada em 24 de junho de 2025, torna publico aos interessados
qgue realizard concorréncia, do tipo Melhor Técnica e Preco, para contratacdo de servicos de
publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda.

1.2 Os servicos serdo realizados na forma de execucdo indireta, sob a égide da Lei n?
12.232/2010, mediante a aplicacdo, de forma complementar, das Leis n? 4.680/1965 e n2
14.133/2021.

2. OBIJETO

2.1 O objeto da presente concorréncia é a contratacdo de servicos de publicidade
prestados por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a
concepgao, a criagdo, a execuc¢do interna, a intermediacdo e supervisao da execu¢ao externa e a
distribuicao de ac¢bes publicitdrias junto a publicos de interesse.

2.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e
de geracdo de conhecimento, relacionados a execucdo dos contratos;

b) a producdo e a execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de
midia e ndo midia, criados no ambito dos contratos;

c) a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicac¢ao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das a¢des
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

2.1.1.1 A contratacdo dos servicos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informac¢do, por meio de acdes que visam
difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas
publicas, e informar e orientar o publico em geral.

2.1.1.2 O planejamento, previstos no subitem 2.1, objetiva subsidiar a proposicao estratégica
das acOes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais
(on-line), para alcance dos objetivos de comunicagdo e superacdo dos desafios apresentados e devem
prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para afericdo, andlise e otimizacdo de
resultados.
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2.1.1.3 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘a’ do subitem

2.1.1 terdo afinalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgacdo das
pecas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculacdo e a adequacdo das
mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuragao e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitdrias,
vedada a inclusdao de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo de
publicidade.

2.1.2 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 n3ao abrangem as atividades de
promocdo, de patrocinio, de pesquisa de opinido publica, de relagcdes publicas, de assessoria de
comunicacgdo e de imprensa e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 Ndo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os
projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgacao.

2.2 Para a prestacdao dos servicos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda,
doravante denominada agéncia, licitante ou contratada, conforme critérios estabelecidos neste Edital
e em observancia a Lei n2 12.232/2010.

2.2.1 Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de
propaganda regularmente constituidas, cujas atividades estejam disciplinadas pela Lei n2 4.680/1965
e que apresentem comprovacdo de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n?
12.232/2010, podendo, para esse fim, apresentar certificado expedido por entidade reconhecida,
como o CENP — Conselho Executivo das Normas-Padrao.

2.2.2 As agéncias atuardo por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com o art.
32 da Lei n2 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a
execucado das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgacao,
para a transmissdao de mensagens publicitarias.

2.2.3 A agéncia ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de
servicos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 deste Edital.

2.2.4 As agéncias atuardo de acordo com solicitagdo do ANUNCIANTE, indistintamente e
independentemente de sua classificacdo no certame, e ndo terdo, particularmente, exclusividade em
relacdo a nenhum dos servicos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1.

3. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1 O valor estimado da contratacdo decorrente deste Edital é de RS 1.200.000,00 (um
milhdo e duzentos mil reais) para o periodo de 12 (doze) meses.
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3.2 A previsdo de recursos orcamentarios para a execu¢ao dos servicos durante o exercicio

de 2025 consta na Lei Orgamentaria Anual — LOA 2025, nas seguintes funcionais programaticas:
210101.122.0002.2215

33 O Municipio de Paty do Alferes se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a
totalidade do valor contratual.

3.4 No interesse do ANUNCIANTE, a contratada ficard obrigada a aceitar os acréscimos ou
supressdes que se fizerem necessarios nos servigcos, nas mesmas condi¢cdes contratuais, até o limite
de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto no Art.
125 da Lei 1.4133/2021.

3.5 Se o ANUNCIANTE optar pela prorrogacdao do contrato que vier a ser assinado serao
consignadas nos préximos exercicios, na Lei Orcamentdria Anual, as dotacdes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

3.5.1 Na prorrogacdo, o ANUNCIANTE podera renegociar os percentuais de remuneracdo
praticados com a contratada, com base em pesquisa de precos, com vistas a obter maior
vantajosidade para a Administragao, no decorrer da execugdo do contrato.

3.5.2 O ANUNCIANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de
remuneragdo praticados com a contratada, em decorréncia de eventual reducdo identificada nas
referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

4. CONDICOES DE PARTICIPAGCAO

4.1 Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as
condicOes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

4.2 N3o podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar de licitacdo ou
estiver impedida de contratar com o Municipio de Paty do Alferes;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em
processo de recuperacao extrajudicial ou judicial, ou em processo de liquidacao,

dissolucdo, cisdo, fusdo ou incorporacao;

¢) que tenha sido considerada inidonea, pela Administracdo Publica Federal, estadual
ou municipal;

d) estrangeira que nao funcione no Pais;
e) que atuem sem fins lucrativos.
f) que ndo apresentar Certificado de Qualificagdo Técnica de Funcionamento emitido

pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP), valido e com status “certificada”,
conforme exigido no item 17.5 deste Edital.



PMPA*Fls.
- Divisdo de Processo n? __1105/2025
Wa Licitagoes
"4 | e Contratos
4.2.1 Para a analise das condicdes de participacdo das licitantes, também serdo realizadas

consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia
mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, ao Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep)
e ao Cadastro Nacional de Condenagbes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa (CADIN),
disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justi¢a - CNJ, em harmonia com o disposto no Acérdao
n2 1793/2011 - do Plenario, do Tribunal de Contas da Unido — TCU e no Art. 91, 8§42 da Lei
14.133/2021.

4.3 Nenhuma licitante poderd participar desta concorréncia com mais de uma proposta,
seja por intermédio de consorcio ou isoladamente.

4.4 A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmacdo de que recebeu da Comissao Especial de Licitacdo os invélucros padronizados previstos
neste Edital. A aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢cdes constantes
deste instrumento convocatdrio; bem como a observancia dos preceitos legais e regulamentares em
vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

Todos os invélucros padronizados mencionados neste Edital (Invélucros n? 1, 2, 3, 4 e 5) serdo
fornecidos gratuitamente pela Prefeitura de Paty do Alferes, exclusivamente as agéncias interessadas
ou a seus representantes legais ou procuradores formalmente constituidos.

As agéncias interessadas deverao obrigatoriamente comparecer presencialmente ao setor de Divisdo
de Divulgagao e Eventos (DIDEV), localizado na Rua Cel. Manoel Bernardes, n? 157, sala 215 — Centro,
Paty do Alferes — RJ, de segunda a sexta-feira, das 09h as 17h, para retirada dos invélucros
padronizados e etiquetados.

A retirada serd realizada mediante assinatura no Termo de Recebimento e Ciéncia, pelo proprietario
da empresa, representante legal ou procurador formalmente constituido.

O procurador devera apresentar procuragao com firma reconhecida em cartdrio, bem como a via
original da referida procuragao, acompanhada de cépia, que sera retida.

Tanto o procurador quanto o representante legal deverdao apresentar documento de identidade
oficial com foto (RG ou CNH) e entregar cdpia, que ficard arquivada junto a Comissdo Especial de
Licitacao.

Todos os invélucros padronizados (n2 1, 2, 3, 4 e 5) serdo entregues conjuntamente, em ato Unico,
mediante comparecimento presencial ao setor de Divulgacdo e Eventos, nos termos do paragrafo
Unico acima.

A retirada dos invdlucros podera ser realizada a qualquer momento entre a publicacdo do edital e até
03 (trés) dias uteis antes da data-limite para entrega das propostas, conforme cronograma
estabelecido no Aviso de Licitacdo. Findo esse prazo, ndo serdo mais disponibilizados invélucros as
licitantes.
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4.5 A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das Propostas

Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitacdo exigidos nesta concorréncia, ndo sendo o
ANUNCIANTE, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da conducdo ou
do resultado do presente processo licitatério.

5. RETIRADA DO EDITAL

5.1 Este Edital serd fornecido pelo ANUNCIANTE de forma gratuita, podendo ser retirado
por meio dos sitios abaixo, observados os procedimentos ali previstos:

< www.gov.br/pncp

< https://patydoalferes.rj.gov.br

5.3 O interessado em participar desta licitacao se obriga a acompanhar no Didrio Oficial da
Unido e no endereco eletronico, citado no subitem anterior, eventuais alteragdes ou informacdes
sobre esta concorréncia.

6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1 Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdao prestados pela Comissdo Especial de
Licitacdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos em até 03 (trés) dias Uteis antes da data de
abertura do certame, exclusivamente mediante solicitagdo por escrito, em uma das seguintes formas:

< Por carta ou oficio: protocolizado no Setor Divisdo de Divulgagdo e Eventos, situado
a Rua Cel. Manoel Bernardes, 157 — sala 215 - Centro, Paty do Alferes - RJ, de segunda
a sexta-feira, das 09h as 17h;

< Pelo e-mail assessoria@patydoalferes.rj.gov.br

6.1.1 Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Comissdo Especial de Licitacdo
em até 03 (trés) dias uteis.

6.1.2 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente mediante
divulgacdo na internet, https://patydoalferes.rj.gov.br, sem identificagdo da licitante consulente e de
seu representante.

6.1.2.1 A licitante nao deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo
gue possibilite a identificacdo de sua Proposta Técnica, referente ao Invélucro n2 1 (Plano de
Comunicacado Publicitaria - Via Nao ldentificada).

6.1.3 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para
tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre os
esclarecimentos referentes a este Edital.

6.1.4 Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se
alterem a data e o horario de recebimento das Propostas Técnica e de Precos previstos no subitem
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7. IMPUGNACAO DO EDITAL
7.1 O pedido de impugnacao, com a indicacdo de falhas ou irregularidades que viciaram o

Edital, devera ser protocolizado fisicamente de segunda a sexta-feira, das 09h as 17h, na sala n2 215,
do Setor Divisdo de Divulgacao e Eventos, situado a Rua Cel. Manoel Bernardes, 157 — sala 215 -
Centro, Paty do Alferes - RJ.

7.2 A impugnacao também podera ser enviada para o e-mail
assessoria@patydoalferes.rj.gov.br, observados os prazos descritos no subitem 7.6. Nesse caso, o
documento original devera ser apresentado no endereco e nos hordrios previstos no subitem
precedente, em até 03 (trés) dias Uteis antes da data de abertura do certame.

7.3 A impugnagdo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item
serd recebida como mera informacao.

7.4 A impugnacgao feita tempestivamente pela licitante ndao a impedird de participar do
processo licitatdrio até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

7.5 Os pedidos de impugnacao serdo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias Uteis, sem
prejuizo da faculdade prevista no § 42 do art. 170, da Lei n? 14.133/2021.

7.6 Decaird do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo Especial de
Licitagao:

| - o cidaddo e/ou licitante que ndo se manifestar em até 06 (seis) dias Uteis antes da
data de abertura do certame;

7.6.1 Considera-se licitante, para efeito do inciso Il do subitem anterior, a empresa que
tenha retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso de Licitagcdao ou neste Edital.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissao
Especial de Licitacdo documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de
fé publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

8.1.1 Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverao ser apresentados no fora dos
invélucros que contém as Propostas Técnica e de Precos e comporao os autos do processo licitatorio.

8.1.2 Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por sécio
ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cépia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, em que conste o nome do sdcio e os poderes para
representa-la, ou coépia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada
em cartorio ou apresentada junto com o documento original para permitir que a Comissao Especial
de Licitacdo ateste sua autenticidade.

8.1.3 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento serd feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou

6
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particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo Il. Nesse caso, o
preposto também entregara a Comissao Especial de Licitacdo cépia do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, em que constem os nomes e respectivas assinaturas dos sdcios ou
dirigentes com poderes para a constituicao de mandatdrios.

8.2 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o representante de
participar da licitacdo, mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento
licitatério.

8.3 A documentacao apresentada na primeira sessdao de recep¢ao e abertura das
Propostas Técnica e de Precos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na
hipotese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatério, deverd ser apresentado novo
credenciamento.

8.4 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepc¢do e abertura,
devera encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador. Nesse caso, o portador
devera efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissao Especial de Licitacao, na data, hora
e local indicados no subitem 9.2.
9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO
9.1 As Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos de Habilitacdo das licitantes
deverdo ser entregues a Comissdao Especial de Licitacgdo em 05 (cinco) invdlucros distintos e
separados, conforme disposto nos itens 10, 13 e 17 deste Edital.
9.2 Os involucros com as Propostas Técnica e de Precos serdo recebidos como segue:

o dia: 21/08/2025

S hora: as 10h.

< local: Rua Coronel Manoel Bernardes, 157 — Centro — Prefeitura — Setor de
Licitacbes — 32 andar.

9.2.1 Se ndo houver expediente nessa data, os invélucros serdo recebidos no primeiro dia
util subsequente.

9.3 Os involucros com os Documentos de Habilitacdo serdo recebidos e abertos em dia,
local e hordrio a serem designados pela Comissao Especial de Licitacao.

9.4 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

9.5 O recebimento e a abertura dos invélucros, bem como os demais procedimentos
licitatérios obedecerdo ao disposto neste Edital, especialmente no item 23, e na legislacao.

10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA
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10.1 A Proposta Técnica deverd ser entregue a Comissdo Especial de Licitacao

acondicionada nos Invélucros n2 1, n2 2 e n2 3.
Invélucron?1

10.1.1 No Invdlucro n? 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunica¢ao Publicitaria —
Via Nao Identificada, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3 deste Edital.

10.1.1.1 S6 sera aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado em invélucro padronizado, fornecido exclusivamente pela Comissdao Especial de
Licitacdo e/ou Setor de Divulgacdo e Eventos (DIDEV).

A retirada do presente invélucro devera ser realizada presencialmente no setor de Divisdo de
Divulgacdo e Eventos (DIDEV) do ANUNCIANTE, localizado na Rua Cel. Manoel Bernardes, n2 157, sala
215 — Centro — Paty do Alferes — RJ, de segunda a sexta-feira, das 09h as 17h, mediante assinatura do
Termo de Recebimento e Ciéncia.

e O responsavel pela retirada deverd apresentar documento oficial de identidade com foto (RG
ou CNH) e entregar uma cépia.

e (aso a retirada seja feita por procurador, serd obrigatéria a apresentacao da procuragdao com
firma reconhecida em cartério, acompanhada de sua via original e cépia, que ficard retida
para arquivo junto a Comissdo Especial de Licitacao.

No ato da retirada:

e Somente sera autorizado a retirar o invélucro o representante legal da agéncia, munido de
documento oficial com foto, ou preposto formalmente constituido por procuracao
(instrumento publico ou particular com firma reconhecida);

e Oresponsavel pela retirada devera apresentar e deixar cdpia:

o Do documento de identidade (RG ou equivalente);

o Do ato constitutivo da empresa (contrato social ou documento equivalente), contendo
a identificacdo dos representantes legais;

o E, seforocaso, da procuragdao outorgada;

¢ Oresponsavel assinara Termo de Ciéncia, comprometendo-se a:

o Nao realizar qualquer identificacdo no invélucro;

o Naoinserir rasuras, marcas ou sinais que possam indicar a autoria da proposta;

o Zelar pelaintegridade e inviolabilidade do material até o momento da entrega.

A auséncia de qualquer um dos documentos exigidos no momento da retirada impossibilitara a
entrega do invdlucro padronizado.

Propostas entregues em invélucros nao fornecidos pela Comissdo serdao sumariamente
desclassificadas.

10.1.1.2 O Invélucro n? 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a
abertura do Invdélucro n? 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Invélucro n? 1 ndo podera:
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a) Ter nenhuma identificagdo;
b) Apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante;
c) Estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e demais documentos
nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdao da licitante.
Invélucro n2 2
10.1.2 No Invdlucro n? 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria —

Via Identificada, de que trata o subitem 11.4 deste Edital.

10.1.2.1 O Invoélucro n? 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:

Invélucro n2 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicacgdo Publicitaria - Via Identificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n? 001/2025— Municipio de Paty do Alferes

A retirada do presente invélucro devera ser realizada presencialmente no setor de Divisao de
Divulgagdo e Eventos (DIDEV) do ANUNCIANTE, localizado na Rua Cel. Manoel Bernardes, n2 157,
sala 215 — Centro — Paty do Alferes — RJ, de segunda a sexta-feira, das 09h as 17h, mediante
assinatura do Termo de Recebimento e Ciéncia.

O responsavel pela retirada deverd apresentar documento oficial de identidade com foto (RG ou
CNH) e entregar uma copia.

Caso a retirada seja feita por procurador, serd obrigatéria a apresentacdo da procuracdao com firma
reconhecida em cartério, acompanhada de sua via original e cépia, que ficara retida para arquivo
junto a Comissao Especial de Licitacao.

10.1.2.2 No ato da entrega, o representante devera assinar Termo de Ciéncia e Compromisso,
comprometendo-se a:

e N3ao rasurar, adulterar ou inserir qualquer identificacdo além daquelas ja padronizadas na
etiqueta oficial;

e Manter oinvélucro devidamente lacrado até o momento de sua entrega oficial a Comissao;

e Observar as regras de sigilo estabelecidas neste Edital.

Involucro n? 3

10.1.3 No Invdlucro n? 3 deverd estar acondicionados o Repertério e os Relatos de SolucGes de
Problemas de Comunicacao, de que tratam os subitens 11.7 e 11.9 deste Edital.
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10.1.3.1 O Invélucro n2 3 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacado:

Invélucro n2 3
Proposta Técnica: Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n? 001/ 2025 — Municipio de Paty do Alferes

10.1.3.2 O Invdlucro n? 3 devera ser acondicionado exclusivamente no envelope padronizado
fornecido pela Comissdao Especial de Licitacdo, devidamente fechado e rubricado no fecho,
garantindo-se sua inviolabilidade até o momento da abertura.

10.1.3.3 E vedada a insercdo, no Invélucro n? 3, de qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou
elemento grafico que possa identificar, direta ou indiretamente, a autoria do Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do Invélucro n2 2.

A retirada do presente invélucro devera ser realizada presencialmente no setor de Divisdo de
Divulgacdo e Eventos (DIDEV) do ANUNCIANTE, localizado na Rua Cel. Manoel Bernardes, n? 157, sala
215 — Centro — Paty do Alferes — RJ, de segunda a sexta-feira, das 09h as 17h, mediante assinatura do
Termo de Recebimento e Ciéncia.

O responsavel pela retirada deverd apresentar documento oficial de identidade com foto (RG ou
CNH) e entregar uma copia.

Caso a retirada seja feita por procurador, serd obrigatdria a apresenta¢dao da procuragdao com firma
reconhecida em cartdrio, acompanhada de sua via original e cdpia, que ficara retida para arquivo
junto a Comissdo Especial de Licitacao.

11. APRESENTAGCAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
guesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

I Raciocinio Basico

Il.  Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

1. Plano de Comunicacdo Publicitaria
. Ideia Criativa

IV.  Estratégia de Midia e Ndo Midia

2. Repertério

3. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo

10



PMPA*Fls.
- Divisdo de Processo n? __1105/2025
Wa Licitagoes
"4 | e Contratos
11.1.1 A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes

técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

11.1.2 A proposta técnica serad apresentada em trés vias digitais distintas, sendo duas delas
destinadas ao plano de comunicagao, e outra para o conjunto de informagdes referentes ao licitante;

11.1.3 O Plano de Comunicagdao serd apresentado em duas vias digitais, uma sem
identificacdo e outra com a identificacao de sua autoria, conforme a seguir:

11.2 Quesito 1 - Plano _de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada:para sua
apresentacao, a licitante devera levar em conta as seguintes orientagdes:

a) Em caderno Unico, orientacdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
b) Capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;

c) Conteldo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientacdo retrato,
observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2 deste Edital;

d) Espacamentos de 03 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das
respectivas bordas;

e) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) Espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entre
titulos e entre paragrafos;

g) Alinhamento justificado do texto;

h) Texto e numeracao de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos,
observados os subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste Edital;

i) Numeracdo de todas as pdginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da
primeira pdagina interna, em algarismos arabicos;

j) Sem identificacdo da licitante.

11.2.1 As especificacdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecas de que trata a alinea ‘b’ do
subitem 11.3.3 e a indicacdo prevista no subitem 11.3.3.3.6 deste Edital.

11.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao Publicitaria poderao ter
graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientacdes:

a) poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informacgGes deverdo ser editados na fonte Arial e poderao ter tamanho
entre 08 e 12 pontos;

11
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c) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:
cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no
subitem 11.2.6, cada folha de papel A3 serd computada como 02 (duas) pdaginas de
papel A4;
c2) impressas na orientagdo paisagem.

11.2.3 Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de

Midia e Nao Midia poderao:
| - ser editados em cores;
Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
[l - ter qualquer tipo de formatagdo de margem;
IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

11.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderdo ser impressas na orientagdo paisagem.

11.2.4 Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser
apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 11.2 deste Edital.

11.2.4.1 Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Involucro n? 1, cabendo a
licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem 23.2.1.1
deste Edital.

11.2.5 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria,
antes da abertura do Invélucro n? 2.

11.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da relacado
prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto ao numero de
paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto nas alineas ‘c’ dos
subitens10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem 23.2.1.1 deste Edital.

11.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndao midia os meios publicitarios
(off-line) que ndo implicam a compra de espaco ou tempo em veiculos de divulgacdo, para a
transmissdao de mensagens a publicos determinados.

11.2.9 Poderdo ser utilizadas pdginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de
Comunicacdo Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite de
pagina previsto no subitem 11.2.6 e devem seguir as especificagdes do subitem 11.2, no que couber.

12
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A licitante devera apresentar o Plano de Comunicagao Publicitaria com base no

Briefing (Anexo |), observadas as seguintes orientacdes:

11.3.1

11.3.2

Subgquesito 1 - Raciocinio Bdsico -apresentacdo em que a licitante descrevera:

a) Analise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do seu papel no
contexto no qual se insere;

b) Diagndstico relativo as necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas;
c) Compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.

Subquesito 2- Estratégia de Comunicacdo Publicitdria - apresentacdo e defesa da

Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicagdo, com
base no Briefing, compreendendo:

11.3.3

a) explicitacdo e defesa do partido temdtico e do conceito que fundamentam a
proposta de solucdo publicitaria;

b) proposicao e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicag¢do Publicitdria,
especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios,

instrumentos ou ferramentas de divulgacdo utilizar.

Subguesito 3 - Ideia Criativa -apresentacao da proposta de campanha publicitaria

A proposta deverd contemplar a apresentacdo da campanha publicitdria elaborada pela licitante,
composta pelos seguintes elementos:

11.3.3.1

a) Relacdo de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar
o desafio e alcancar os objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing, com a
descricao de cada uma;

b) Exemplos das pecas, constantes da relagcdo prevista na alinea anterior, que a
licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta

de campanha publicitaria, observadas as condicdes estabelecidas neste item.

A descricdo mencionada na alinea ‘@’ do subitem 11.3.3 estd circunscrita a

especificacdo de cada peca publicitaria, a explicitacdo de sua finalidade e suas fun¢bes tdaticas na
campanha proposta.

11.3.3.2

Pecas criativas obrigatdrias (exemplos fisicos e/ou digitais)

A licitante deverd apresentar, obrigatoriamente, 15 (quinze) pecas publicitarias distintas, no
Invélucro n2 1, sem qualquer identificacdo, com o objetivo de demonstrar a exequibilidade, a
criatividade e o alinhamento da proposta ao briefing fornecido.

As pecas obrigatdrias sao:

13
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01 (um) post para feed do Instagram — Arte estatica, com layout otimizado para o formato
1080x1080px, representando uma peca informativa ou promocional alinhada a campanha;

01 (um) story para Instagram — Arte vertical (1080x1920px), com chamada direta a acdo (CTA),
aplicavel ao ambiente de stories da plataforma, podendo conter texto animado ou simulado;

01 (um) carrossel educativo para Instagram (até 5 slides) — Sequéncia de imagens (1080x1080px
cada) com narrativa visual coerente, voltada a informacdo publica, prestacdo de contas ou
orientacdo cidad3;

01 (um) outdoor (mockup) — Simulacdo visual de um outdoor tradicional (9x3m), com arte
publicitaria principal da campanha aplicada em contexto urbano;

01 (um) cartaz A3 — Peca grafica impressa em tamanho A3, com foco informativo, educativo ou
institucional, condizente com o perfil sociocultural da populagao;

01 (um) anudncio "rouba-pdgina" de jornal (pagina inteira) — Layout de andncio impresso, com
ocupacao total de pagina, simulando veiculagdo em jornal de grande circulagdo, com foco em
conteudo institucional de alto impacto, alinhado aos objetivos de comunicacdo definidos no
Briefing;

01 (um) andncio em revista sequencial (pdgina dupla) — Layout criativo com duas pdéginas
continuas (formato revista), simulando veicula¢do de conteddo mais sofisticado e narrativo, com
foco em cultura, turismo ou programas estratégicos, m consonancia com os publicos e temas
destacados no Briefing;

01 (um) mockup de mobilidrio urbano com QR Code da campanha — Simulagdo gréfica de peca
aplicada em letreiro de ponto de Onibus ou painel urbano, contendo QR Code funcional ou
ilustrativo;

01 (um) mockup de busdoor — Simulagdo visual aplicada na traseira de um 6nibus padrdao, com
design que valorize a leitura a distancia;

01 (um) video institucional — Com duracdo mdaxima de 1min30s, resolu¢do minima Full HD
(1920x1080px), com locucdo e imagens reais ou representativas da cidade, apresentando
conceito, mensagem e linguagem adequadas ao publico do municipio;

.01 (um) spot de radio — Gravagao de audio entre 30s e 60s com locugdo, trilha sonora e

elementos de ambientacdo, acompanhada do roteiro transcrito, conforme préatica do meio
radiofénico;

01 (uma) landing page da campanha — Mockup ou protdétipo impresso/simulado de uma pagina
Unica com foco em conversdo (ex: inscricdao, informacdo, download), com identidade visual
condizente com a campanha proposta;

01 (um) e-mail marketing — Layout web simulando uma peca de disparo institucional (newsletter,
aviso publico ou chamada para acdo), entregue em formato impresso;

01 (um) selo institucional “Produtor Amigo da Terra” — Elemento grafico desenvolvido para a¢Ges
relacionadas a agricultura local e sustentabilidade, com proposta de aplicacdo em diversos
contextos visuais;

01 (um) banner web — Peca grafica digital com dimensGes 1200x300px (largura x altura), voltada
para ambientes como portais, blogs ou sites institucionais, compativel com o briefing.

14
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11.3.3.2.1 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que sua
leitura ndo seja comprometida, sem limitacdo de cores. Todas as pecas deverdo ser acondicionadas
de forma que se mantenham integras, legiveis e devidamente organizadas dentro do Invélucro n? 1,
podendo ser dobradas, se necessario, para acomodacao.

11.3.3.3.2 As pecas digitais devem ser entregues em midias de apresentacdo (CD, DVD ou pen
drive) e ndo poderdo constar informacdo, marcacdo, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu
fabricante.

11.3.3.3.3 Para facilitar a conferéncia e analise pela Subcomissao Técnica, cada exemplo de pega
publicitaria apresentada deverd conter, de forma visivel e discreta, a indicacdo do seu tipo ou
formato, conforme a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deste Edital.

Exemplos de identificagdo: A identificacdo de cada peca deverd ser simples e direta, indicando seu
formato e finalidade, como por exemplo: Post Instagram (feed), Story, Carrossel informativo,
Outdoor (mockup), Cartaz A3, Anuncio de jornal (pagina inteira), Anuncio de revista (pagina dupla),
Video institucional, Spot de radio, Landing page, E-mail marketing, Selo comemorativo, entre outros.

Essa identificacdo devera constar no verso das pegas impressas ou no nome do arquivo digital (ex.:
video-institucional.mp4), sem qualquer elemento grafico ou textual que permita a identificacdo da
agéncia licitante.

11.3.3.4 — Regras para contagem e apresentacdo das pecas

i. VariacOes de formato, proporcao, dimensdo, angulo de mockup ou simulacdo de aplicacdo de
uma mesma peca ndo serdo consideradas como pecas adicionais, desde que a mensagem
central e o objetivo tatico sejam os mesmos;

ii. Carrossel educativo com multiplas telas serd computado como uma Unica peca;

iii. Outdoor com diferentes simulacdes (ex: foto real, mockup digital, arte plana) serd computado
como uma unica peca, desde que o conteudo visual seja o mesmo;

iv. Cartaz A3 com variacGes de aplicacdo simulada ou tamanho serd computado como uma unica
peca;

v. Video institucional deverd ser apresentado em apenas uma versdo obrigatdria, com duragao
maxima de 1min30s e resolu¢cdo minima Full HD (1920x1080), sendo computado como uma
Unica peca, mesmo com varia¢Oes de legenda, trilha, render ou arquivo;

vi. Spotde radio e respectivo roteiro serdo considerados uma Unica peca;

vii. Landing page, incluindo todas as suas sec¢des e visualizagdes (ex: mobile/desktop — se aplicavel),
serd computada como uma Unica peca;

viii. E-mail marketing, mesmo adaptado para diferentes dispositivos, sera computado como uma
Unica peca;

ix. Selo institucional e suas aplicacdes simuladas (ex: cracha, embalagem, adesivo, post digital)
serdo computados como uma Unica pega.
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X. Post para Instagram (feed), ainda que com variacGes de aplicacdo, sera computado como uma
Unica peca;

xi. Story para Instagram, ainda que com varia¢des de aplicacdo, serd computado como uma Unica
peca;

xii. Anuncio de jornal (formato rouba-pagina), mesmo com simula¢Ges distintas de aplicacdo
grafica, serd computado como uma Unica pega;

xiii. Anuncio de revista em pagina dupla (sequencial), mesmo com variagdes de mockup ou
ambientacdo editorial, sera computado como uma Unica pecga.

Serd permitida a apresentacdao de variagdes visuais, aplicagdes simuladas ou desdobramentos
criativos de uma mesma peca, sem impacto na contagem total, desde que ndo alterem o conteldo
central nem a funcgao tatica.

Essa pratica serd considerada um diferencial positivo na avaliacdao, por demonstrar adaptabilidade,
flexibilidade criativa e visao estratégica da campanha.

Para fins de isonomia e padroniza¢do entre as licitantes, cada peca poderd conter, no maximo, 03
(trés) variacdoes ou simulacdes de apresentacdo, tais como aplicacdo em ambiente real, mockup,
angulo alternativo, versao responsiva, entre outros.

11.3.3.5 Avaliacdo

As pecas apresentadas serdo avaliadas quanto a sua criatividade e originalidade, clareza da
mensagem, aderéncia ao briefing e a estratégia de comunicacdo, qualidade da execucdo,
exequibilidade com base na verba referencial, e envolvimento territorial com a realidade do
Municipio de Paty do Alferes.

Serdo valorizadas as propostas que demonstrarem maior nivel de desenvolvimento técnico,
sensibilidade narrativa e alinhamento com os objetivos de comunicagao definidos neste Edital.

A auséncia de qualquer uma das pecas exigidas acarretara a desclassificacdo da proposta técnica, por
descumprimento das exigéncias minimas estabelecidas neste Edital.

11.3.3.5.1 Desclassificacao por entrega incompleta

Serd automaticamente desclassificada a proposta técnica que deixar de apresentar, no Invélucron? 1
— Via Nao Ildentificada, qualquer uma das pecas obrigatdrias descritas no subitem 11.3.3.2, ainda que
apresente justificativas, substituicdes ou alegacdes de equivaléncia.

A exigéncia tem carater objetivo e visa assegurar a isonomia entre as licitantes e a comparabilidade
dos critérios técnicos estabelecidos neste Edital.

A auséncia de qualquer uma das pecas inviabiliza a analise técnica equitativa, uma vez que
compromete a comparagao entre as propostas, tornando impossivel o julgamento técnico integral e
uniforme pela Subcomissao Técnica.

11.3.3.6 Originalidade
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Todas as pecas criativas apresentadas pelas licitantes deverdo ser inéditas, auténticas e
desenvolvidas exclusivamente para esta licitacdo, com base nas diretrizes deste Edital e no Briefing
fornecido.

E expressamente vedado o reaproveitamento, no todo ou em parte, de pecas publicitérias,
campanhas, conceitos, elementos visuais ou roteiros que tenham sido utilizados anteriormente por
qualquer administracdao publica, em especial pela Prefeitura de Paty do Alferes, ainda que com
adaptacdes ou reformulagdes estéticas.

Tal medida visa garantir isonomia entre os concorrentes, assegurando que nenhuma agéncia licitante
obtenha vantagem competitiva indevida por ja ter prestado servicos a administracdo publica
contratante.

A constatacdo de plagio, reaproveitamento indevido, utilizacdo de material previamente veiculado ou
identificacdo direta ou indireta da autoria poderd ensejar a desclassificacdo imediata da proposta
técnica e/ou a aplicacdo das penalidades previstas na Lei n® 14.133/2021, sem prejuizo de eventual
apuracao civel, administrativa ou penal.

Se houver prova de plagio, de todo ou parte, ou reaproveitamento indevido de peca, a proposta
técnica da licitante deve ser desclassificada integralmente — e a empresa perde o direito de
prosseguir na licitagdo, mesmo que tenha boa pontua¢do em outros critérios.

11.3.3.7 Responsabilidade pela producdo

A producdo e entrega das pecas criativas, inclusive materiais impressos e midia digital, é de
responsabilidade exclusiva da licitante, sem direito a reembolso ou indenizagdo, nos termos do item
4.5 deste edital.

11.3.4 Subguesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de apresentacdo e defesa
das solucées de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria proposta, contemplando:

|. Estratégia de midia: proposicdao e defesa dos meios e dos recursos proprios de
comunicacdo do ANUNCIANTE a serem utilizados para o alcance dos objetivos da
campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

II. Tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacdo e
defesa dos critérios técnicos considerados na selecdo dos veiculos de divulgacdo e na
definicdo dos respectivos investimentos, dos formatos e periodos de veiculagao, sob a
forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

lll. Plano de midia: composto por planilhas de programacao das insercdes sugeridas,
contendo os valores por veiculos de divulgacdo, formatos das pecas, periodos de
veiculacdo, quantidade de inser¢cdes, nomes de programas, faixas hordrias, custos
relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informacdes que a licitante considerar
relevantes;

IV. Simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia

(para os meios em que seja possivel a mensuracdo dessas variaveis), sob a forma de
textos, tabelas, graficos ou planilhas.
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Todas as pecas publicitarias, que integrarem a relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem

11.3.3, deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.

11.3.4.2

O plano de midia proposto deverad apresentar um resumo geral com informacdes

sobre, pelo menos:

11.3.4.3

a) o periodo de veiculagao, exposi¢dao ou distribuicdo das pegas publicitarias;

b) as quantidades de inser¢Ges das pegas em veiculos de divulgacdo /plataformas
digitais de comunicagao;

c) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacao, separadamente por meios, utilizando, na apuracdo dos valores, os pregos
de tabela cheia;

d) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em plataformas
digitais de comunicacao, utilizando, na apuracado dos valores, os precos de tabela cheia
ou, inexistindo essa, os precos simulados pelas plataformas;

e) os valores absolutos e percentuais alocados na producdo e na execugdo técnica de
cada peca publicitaria destinada a veiculos de divulgacdo/plataformas digitais de

comunicagao;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produc¢do de cada peca ou material
publicitario de ndao midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca
publicitaria de ndo midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

i) As quantidades a serem produzidas de cada peca ou material publicitdrio de ndo
midia
Nessa simulacao:

a) os precos das insercdes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacdo;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulacdo veiculos de
divulgacdo que ndo atuem com tabela de precos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;
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d) deverdo ser considerados os honordrios e custos internos sobre os bens e
servicos especializados prestados pela agéncia ou por fornecedores.

11.3.4.3.1 — Observacgao obrigatdria para elaboragdo da simulagao de midia, a licitante devera basear
sua simulacdo de plano de midia exclusivamente em veiculos de divulgacdo com atuacdo comprovada
no municipio de Paty do Alferes e regido. A comprovacao devera ser feita mediante a apresentacao
de:

e Tabelade precgos vigente do veiculo utilizado (em anexo ou via link autenticavel);
e Ou declaracao do veiculo de que os precos informados correspondem a sua politica comercial
formal.

N3o serdo aceitas simulacdes com base em veiculos sem atuacdo local, sem comprovacao de tabela
ou que ndo operem com precos formais.

11.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os
precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 11.3.4.3 deverdo ser os vigentes na data de
publicacdo do ultimo Aviso de Licitacao.

11.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em cdpia
do Plano de Comunicagao Publicitdria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecgas publicitarias
da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagao segura de autoria, observadas as
seguintes caracteristicas:

| - ter a identificacdo da licitante;
Il - ser datado;

lll - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

115 Quesito 2 - Repertdrio: a licitante devera apresentar os documentos, as informacgoes e
as pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de
cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina
interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1 Os documentos, as informacgdes e as pe¢as mencionadas no subitem precedente nao
poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste,antes
da abertura do Invélucro n? 2.

11.6 O Repertdrio serd constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas
ou distribuidas pela licitante.

11.6.1 A licitante deverd apresentar 10(dez) pecas publicitarias, independentemente do seu
tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo.
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11.6.1.1 As pecas publicitarias apresentadas deverao ter sido veiculadas, expostas ou

distribuidas nos ultimos 5 (cinco) anos, contados a partir da data de publicacdo do Aviso de Licitagdo.

11.6.1.2 As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive, executdveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou
ser apresentadas soltas.

11.6.1.3 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou
ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas
e indicadas suas dimensdes originais.

11.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.

11.8.2 Para cada peca publicitdria deverd ser apresentada ficha técnica com a indicacao
sucinta do problema que se propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo,
data de produgao, periodo de veiculagdo, exposi¢cdo ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengao
de pelo menos um veiculo que divulgou a peca.

11.8.3 Fica expressamente vedada a inclusdo, na proposta técnica (Repertdrio), de pecas
publicitarias que tenham sido solicitadas, aprovadas ou veiculadas pelo préprio ANUNCIANTE, no
ambito de contratos anteriores com agéncias de propaganda.

11.8.3.1 — A inobservancia deste item implicard na imediata desclassificacdo da licitante, por
descumprimento das condic¢des do edital, nos termos do art. 52, §12 da Lei n® 12.232/2010.

11.8.4 — As pecas publicitarias apresentadas no Repertdrio poderdo ser de autoria da prdpria licitante
ou de profissionais que integrem formalmente sua equipe técnica no momento da licitacdo, ainda
gue tenham sido produzidas em contextos anteriores ao da constituicdo da empresa ou fora de
vinculo contratual direto com a licitante.

11.8.4.1 — Nesse caso, a licitante deverd apresentar, para cada peca:

a) Declaragdo de autoria assinada pelo(s) profissional(is) responsavel(is);

b) Documento que comprove o vinculo atual do(s) profissional(is) com a licitante (como contrato de
prestacao de servicos, vinculo empregaticio ou termo de colaboracao técnica);

c) Ficha técnica da peca e breve histérico de sua veiculacao ou utilizacdo, se houver.

11.8.4.2 — A Comissao Especial de Licitagdao reserva-se o direito de desconsiderar pecas que nao
atendam integralmente as exigéncias deste item.

11.9 Quesito 3 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo: a licitante devera
apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que constituem o quesito em caderno
especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente
a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.
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11.9.1 Os documentos, as informacdes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo

poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste,antes
da abertura do Invélucro n2 2.

11.10 A licitante deverda apresentar 03 (trés) Relatos de SolucGes de Problemas de
Comunicacdo, cada um com o maximo de 04 (quatro) paginas, em que serdo descritas solucdes
publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na superacdo de desafios de
comunicacdo. Cada Relato:

| — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — deverd contemplar nome, cargo ou funcdo e assinatura de funciondrio da licitante
responsavel por sua elaboracao;

Ill - ndo serdo admitidos, sob pena de desclassificacdo, relatos que facam referéncia a
acdes publicitarias solicitadas, aprovadas ou executadas pelo ANUNCIANTE no dmbito
de contratos anteriores firmados com agéncia de propaganda.

IV — devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua
autenticidade.

11.10.1 A validacdo deverd ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrard
no coOmputo do numero de pagina de que trata o subitem 11.10. No documento de validagdo
constara, além do ateste dos relatos, o nimero do contrato, o nome empresarial do cliente, o nome
do signatario, seu cargo/funcdo e sua assinatura.

11.10.2 Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados em periodo
nao superior a 05 (cinco) anos, contados retroativamente a partir da data de publicacdo deste Edital.

11.10.3 E permitida a inclus3o de até 03(trés) pecas publicitarias, independentemente do meio
de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

| - as pegas eletrénicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

Il - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9,
em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado,
dobradas ou ndo. Em todos os casos, deverda ser preservada a capacidade de leitura
das pecas e indicadas suas dimensdes originais;

Il - para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacao
sucinta do problema que se prop0s a resolver.

11.10.3.1 A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pecas estabelecida no
subitem 11.10.3 devera compor o limite de paginas estabelecido no subitem 11.10 para descri¢ao do
Relato.
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JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

A Subcomissdao Técnica, prevista no item 20, analisard as Propostas Técnicas das

licitantes quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital.

12.2

Serdo levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento

técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1

12.2.1.1

12.2.1.2

12.2.1.3

Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria

Subguesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do
ANUNCIANTE e do contexto de sua atuacao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicac¢do a ser superado
pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no

Briefing.

Subgquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) a adequacdo do partido temdatico e do conceito a natureza e as atividades do
ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicacao;

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito;

c) as possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a comunicacdo
publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao Publicitaria
proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o
desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, considerada a verba
referencial para investimento.

Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacao Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o desafio e
com os objetivos de comunicag¢ado estabelecidos no Briefing;
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c) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;
d) a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacdo a
que se destinam;
e) a originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de interpretacGes favoraveis
que comporta;
f) a clareza e precisdao das mensagens e a adequacao da linguagem com os publicos-
alvo;
g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento.

12.2.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da acao
publicitdria, com a verba referencial, o desafio e os objetivos de comunicacdo
estabelecidos no Briefing;
b) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da acado
publicitaria, com a verba referencial para investimento,o desafio e os objetivos de
comunicacado estabelecidos no Briefing;
c) aconsisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da estratégia, da tdtica
e do plano de midia;
d) a consisténcia do conhecimento dos hdbitos de consumo de comunicacdo dos
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;
e) a adequacdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicacdo do
ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;
f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagao dos parametros de cobertura e frequéncia.

12.2.2 Quesito 3 - Repertdrio
a) a originalidade da solucdo criativa e sua adequacdo a natureza do cliente, ao
publico-alvo e ao desafio de comunicacdo;
b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as caracteristicas
dos meios e publicos-alvo;
c) a qualidade da producdo, da execugdo e do acabamento das pecas.

12.2.3 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo
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a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicdo da solucado
publicitdria;

b) a demonstracdo de que a solucdo publicitaria contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicag¢do do cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia
dos resultados obtidos;

d) o encadeamento légico da exposi¢ao do Relato pela licitante.

12.3 A pontuacdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e serd apurada segundo a
metodologia a seguir.

12.3.1 Para estabelecimento da pontua¢dao de cada quesito e subquesito, a Subcomissao
Técnica realizarda um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a
gradacdo das pontuacdes atribuidas refletira o maior ou menor grau de adequacao de cada proposta,
aos critérios de julgamento técnico estabelecidos no item 12 deste Edital.

12.3.2 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:
QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
1. Plano de Comunicagao Publicitaria 70%
" I.  Raciocinio Basico 5%
% Il. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 20%
§ lll. Ideia Criativa 30%
=)
e IV. Estratégia de Midia e Nao Midia 15%
2. Repertorio 15%
3. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 15%
PONTUAGAO TOTAL 100%

Nota: Considerando a realidade local do Municipio de Paty do Alferes e a necessidade de privilegiar
critérios que avaliem efetivamente a capacidade técnica e criativa das licitantes, optou-se por ndo
incluir o quesito “Capacidade de Atendimento” entre os critérios de julgamento da proposta técnica.

Tal decisdo esté amparada na Instru¢cGo Normativa SECOM/PR n® 1/2023, Anexo lll, que confere
cardter facultativo a esse quesito, bem como na Nota Técnica n® 01/2025, elaborada pela Divisdo de
Comunicagdo Institucional e Eventos, a qual fundamenta tecnicamente a reestruturacdo dos critérios
avaliativos adotados neste certame.
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12.3.2.1 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 11.8.1 e 11.10

para apresentacdo do Repertdrio e dos Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo, sua
pontuacdo maxima, nesses quesitos, serd proporcional as quantidades por ela apresentadas, sendo a
proporcionalidade obtida mediante a aplicacdo de regra de trés simples, em relagcdo as respectivas
pontuagdes mdaximas previstas no subitem 12.3.2 deste Edital.

12.3.3 A pontuacdo de cada quesito corresponderd a média aritmética dos pontos atribuidos
por cada membro da Subcomissao Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

12.3.4 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacgdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuacdo mdaxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3.4.1 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacgdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes,
deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito ou
subquesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor
o processo desta licitagao.

12.3.5 A pontuacdo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos
pontos dos trés quesitos: Plano de Comunicacdo Publicitaria; Repertério; e Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicagdo.

12.4 Serd considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior pontuacao, observado o disposto no subitem 12.5 deste Edital.

12.5 Serd desclassificada a Proposta Técnica que incorrerem qualquer uma das situacées
abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elementoque possiblite a identificagdo da autoria do Plano de Comunica¢dao
Publicitaria— Via Nao Identificada, antes da abertura do Invélucro n2 2;

b) ndo alcancar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;

c) obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.
12.5.1 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do
presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, observado o disposto no subitem 20.4 deste
Edital.
12.6 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica da licitante mais bem
classificada no julgamento da Proposta Técnica, sera considerada vencedora aquela que obtiver,

sucessivamente, as maiores pontuacdes nos quesitos: Plano de Comunicacdo Publicitaria, Repertoério
e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao.
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12.7 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria sessdo

prevista no subitem 23.3 ou em ato publico marcado pela Comissdo Especial de Licitacdo, cuja data
serd divulgada na forma do item 21 e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
Invélucro n? 4
13.1 No Invélucro n2 4 devera estar acondicionado a Proposta de Pregos das licitantes.

13.1.1 O Invélucro n? 4 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo ja impressa na embalagem padronizada fornecida pelo ANUNCIANTE:

Invélucron2 4
Proposta de Pregos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n2 001/ 2025 — Municipio de Paty do Alferes

Importante: A retirada do presente involucro deverd ser realizada presencialmente no setor de
Divisao de Divulgacdo e Eventos (DIDEV) do ANUNCIANTE, localizado na Rua Cel. Manoel Bernardes,
n2 157, sala 215 — Centro — Paty do Alferes — RJ, de segunda a sexta-feira, das 09h as 17h, mediante
assinatura do Termo de Recebimento e Ciéncia.

O responsavel pela retirada deverd apresentar documento oficial de identidade com foto (RG ou
CNH) e entregar uma copia.

Caso a retirada seja feita por procurador, serd obrigatéria a apresentagdo da procura¢ao com firma
reconhecida em cartdrio, acompanhada de sua via original e cdpia, que ficara retida para arquivo
junto a Comissdo Especial de Licitacao.

14. APRESENTAGCAO DA PROPOSTA DE PREGOS

14.1 A Proposta de Precos da licitante deverd ser elaborada de acordo com o Modelo
constante do Anexo lll deste Edital, apresentada em caderno unico, em papel que identifique a
licitante, com paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na
ultima pagina e rubricada nas demais, por representante legal com poderes para tanto, nos termos
dos atos constitutivos da empresa.

14.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 1.1 da
Proposta de Precos, conforme o modelo do Anexo lll, observado que, nos termos dos arts. 36 e 37 da

Lei n2 14.133/2021, n3o serdo aceitos:

a) Propostas que indiquem percentual de desconto inferior a 20% (vinte por cento), a
ser concedido ao ANUNCIANTE sobre os custos internos dos servicos executados
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pela licitante, com base na Tabela Referencial de Precos de Servigos Internos do
SINAPRO-RIJ (Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio de Janeiro).

Nos casos em que 0s servigos ndo estejam contemplados na tabela do SINAPRO-RJ,
a referéncia serd a Tabela de Valores de Servicos Digitais da ABRADI (Associacdo
Brasileira dos Agentes Digitais).

b) Propostas que indiquem percentual de honorarios superior a 30% (trinta por cento),
incidentes sobre os precos de bens e servicos especializados contratados de
terceiros, com intermediagdo e supervisao da licitante, nos casos em que nao haja
desconto-padrao de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do
art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

c) Propostas com percentual de honordrios superior a 30% (trinta por cento) aplicaveis
as seguintes situacoes:

I. Planejamento e execuc¢do de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e
geracao de conhecimento, exceto pesquisas de pré-teste;

Il. Renovacdo de direitos autorais e conexos, e cachés, na reutilizacdo de pecas
publicitarias, quando ndo houver desconto de agéncia;

[ll. Reimpressao de pegas publicitarias.

d) Propostas com percentual de honorarios superior a 30% (trinta por cento) sobre
bens e servicos especializados relacionados a criacdo, implementacdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, principalmente
aquelas associadas a novas tecnologias, nos casos em que sua veiculagdo nao
ensejar desconto de agéncia, conforme art. 11 da Lei n? 4.680/1965.

14.3 O prazo de validade da Proposta de Precos sera de 60 (sessenta) dias corridos,
contados a partir da data de sua apresentacao.

14.3.1 Caso a licitante apresente proposta com prazo de validade inferior ao exigido ou esteja
com prazo expirado no momento da sessdo de abertura do Invélucro n2 4, a Comissao Especial de

Licitacdo realizara diligéncia nos termos do §22 do art. 59 da Lei n? 14.133/2021, com o objetivo de
prorrogar o referido prazo.

14.3.1.1 A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos
invélucros com as Proposta de Precos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada.

15. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

15.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas serao analisadas quanto ao atendimento das condi¢es estabelecidas neste Edital.
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15.2 Serd desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra

Proposta ou que contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e servicos.

15.3 Serd considerada como Proposta de menor pre¢co aquela que, simultaneamente,
apresentar a menor soma dos percentuais de honorarios referentes as alineas ‘b’, ‘c’ e ‘d” e 0 maior
percentual de desconto referente a alinea ‘a’, todas do subitem 14.2 deste Edital.

15.4 Caso a mesma proposta ndao apresente as condigdes estabelecidas no subitem 15.3,
serd considerada a Proposta de menor prego aquela que apresentar a menor soma dos percentuais

de honorarios referentes as alineas ‘b’, ‘c’ e ‘d’.

15.5 Se houver empate, serd considerada como Proposta de menor preco a que apresentar,
sucessivamente:

2 o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘b’ do subitem 14.2;
2 o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘d’ do subitem 14.2;
< o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘c’ do subitem 14.2;
> o maior percentual de desconto mencionado na alinea ‘a’ do subitem 14.2.

15.6 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por
extenso, a Comissdo Especial de Licitacdo considerara o prego por extenso.

16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

16.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e das Propostas de Precos sera realizado
com base no critério de Melhor Técnica e Preco, nos termos do art. 36, inciso Il, da Lei n2
14.133/2021, utilizando-se ponderagdo fixa de 70% para a Proposta Técnica e 30% para a Proposta de
Precos.

16.2 A Nota Final de cada licitante sera obtida conforme a férmula:

Nota Final = (Nota Técnica x 0,70) + (Nota de Preco x 0,30)

16.3 A Nota Técnica sera atribuida diretamente pela Comissdo de Julgamento, de acordo
com os critérios definidos no item 12 deste Edital, com pontuacdo absoluta entre 0 e 100 pontos.

16.4 A Nota de Preco também serd atribuida de forma objetiva, de 0 a 100 pontos,
conforme os percentuais declarados pela licitante no Anexo lll, observando os seguintes critérios:

a) Percentual de desconto (referente a alinea ‘a’ do Anexo lll):
Percentual de desconto a ser concedido ao ANUNCIANTE sobre os custos internos dos
servicos executados diretamente pela licitante, com base na tabela de referéncia de precgos do
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SINAPRO-RJ, nos casos em que ndo incida o desconto de agéncia previsto no art. 11 da Lei n2
4.680/1965.

e De 20% ou mais: 100 pontos
e De 15% a 19,99%: 80 pontos
e De 10% a 14,99%: 60 pontos
e Abaixo de 10%: Desclassificagao

b) Honorarios sobre producao técnica (referente a alinea ‘b’ do Anexo lll):

Percentual de honorarios a ser cobrado do ANUNCIANTE sobre os precos de bens e servigos
especializados contratados de terceiros, com intermediagdo e supervisao da agéncia, para
producdo e execugao técnica de pecas publicitarias que ndo gerem o desconto de agéncia.

e Até 10%: 100 pontos

¢ De 10,01% a 20%: 80 pontos

¢ De 20,01% a 30%: 60 pontos

¢ Acima de 30%: Desclassificacao

c) Honorarios sobre planejamento, direitos autorais e reimpressoes (referente as alineas ‘c’ e ‘d’ do
Anexo lll):

Percentual de honorarios incidentes sobre:

Planejamento e execuc¢ao de pesquisas e instrumentos de avaliacao;
Renovacdo de direitos autorais e cachés;

Reimpressdo de pecas publicitarias;

Desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo (alinea ‘d’).

e Até 10%: 100 pontos

e De 10,01% a 20%: 80 pontos

e De 20,01% a 30%: 60 pontos

e Acima de 30%: Desclassificacao

16.4.1 A Nota de Preco final da licitante sera a média aritmética simples das pontuag¢des atribuidas
nos trés critérios acima (alineas a, b, c/d), totalizando de 0 a 100 pontos.

Nota de Prego Final (NPF) = (Pa+Pb +Pc)/3

Onde:

Pa = Pontuagdo atribuida ao percentual de desconto (alinea ‘a’ do Anexo Ill)
Pb = Pontuacdo atribuida aos honorarios sobre producao técnica (alinea ‘b’)
Pc = Pontuagdo atribuida aos honorarios sobre itens das alineas ‘c’ e ‘d
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17. ENTREGAE VERIFICACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
17.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissao Especial de Licitacdo

no mesmo ato de entrega dos demais invélucros, em data, hora e local previstos no Aviso de
Licitacdo e/ou em comunicagdo oficial divulgada pelo ANUNCIANTE.

17.2 A licitante que ndo apresentar, tempestivamente, os Documentos de Habilitacdo, sera
automaticamente inabilitada, ndo tendo sua proposta técnica e de pre¢os avaliada pela Comissao
Especial de Licitagado.

Invélucro n? 5

17.3 Os Documentos de Habilitacdo deverdo estar acondicionados no Invélucro n? 5, que
devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Invélucro n2 5
Documentos de Habilitacdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n? 001/ 2025 — Municipio de Paty do Alferes

17.4 O Invdlucro n2 5 sera fornecido pela Comissdo Especial de Licitagdao, em conformidade
com os demais involucros padronizados, devendo ser preservada sua inviolabilidade até a abertura
oficial.

Importante: A retirada do presente invdlucro devera ser realizada presencialmente no setor de
Divisdo de Divulgacdo e Eventos (DIDEV) do ANUNCIANTE, localizado na Rua Cel. Manoel Bernardes,
n2 157, sala 215 — Centro — Paty do Alferes — RJ, de segunda a sexta-feira, das 09h as 17h, mediante
assinatura do Termo de Recebimento e Ciéncia.

O responsdvel pela retirada deverd apresentar documento oficial de identidade com foto (RG ou
CNH) e entregar uma cépia.

Caso a retirada seja feita por procurador, serd obrigatéria a apresentacdo da procuracdao com firma
reconhecida em cartdrio, acompanhada de sua via original e cdpia, que ficard retida para arquivo
junto a Comissdo Especial de Licitacdo.

17.5 A licitante deverd apresentar, no Invélucro n2 5, cdpia do Certificado de Qualificacdo Técnica de
Funcionamento emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP), dentro do prazo de
validade e em situacdo “certificada”.

17.6 A comprovacao da autenticidade e validade do certificado sera realizada pela Comissdo Especial

de Licitagdo, no portal oficial do CENP (https://www.cenp.com.br/), na presenca dos representantes
legais das licitantes, ndo sendo aceito documento com status diferente de “certificada”.
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17.7 A ndo apresentacgao do certificado valido ou a constatagdao de divergéncia no sistema oficial do
CENP acarretard a inabilitacdo imediata da licitante, independentemente da pontuacdo obtida na
proposta técnica ou de precos.

18. APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

18.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdao ter todas as suas paginas rubricadas por
representante legal da licitante e ser apresentados:

| —em via original; ou
Il — sob a forma de certificado emitido por sistema oficial de registro cadastral

unificado;

18.1.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser acondicionados em caderno especifico,
com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram neste Edital.

18.1.2 Sé serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢Ges de analise por parte da
Comissao Especial de Licitagao.

18.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentacgao, na forma prevista dos
subitens a seguir:

18.2.1 Habilitacdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em
se tratando de sociedades empresariais e, no caso de sociedade por acdes,
acompanhado de documentos de elei¢do de seus administradores;

al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de suas
alteracdes ou da respectiva consolidacdo, devendo constar, entre os objetivos sociais,
a execucdao de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta
concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartdrio de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no
caso de sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c) ato de autorizacdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento,
expedido pelo 6érgao competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.

18.2.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) ainscricdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional da Pessoa
Juridica (CNPJ);
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b) a inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo
ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel
com o objeto contratual;

c) a regularidade perante a Fazenda federal, estadual e/ou municipal do domicilio ou
sede do licitante, ou outra equivalente, na forma do art. 68 da Lei n2 14.133/2021;

d) CertidOoes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas por érgaos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver localizada a sede da

licitante;

e) A regularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS, que demonstre cumprimento
dos encargos sociais instituidos por lei;

f) aregularidade perante a Justica do Trabalho;

Serd considerada em situacao regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas

ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

18.2.2.2

18.2.2.3

Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

Serd considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da

data da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada
legislacdo especifica indicativa de prazo distinto.

18.2.3

Qualificacdo Técnica:

a) declaragao(6es), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado,
gue ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do
objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no
subitem 2.1 deste Edital;

b) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de
propaganda, conforme disposto no § 12 do art. 42 da Lei n2 12.232/2010;

b1) o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da
agéncia valera para a filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade
verificada pela Comissado Especial de Licitacao.

Para fins de habilitagdo técnica, a apresentacdo dos atestados de capacidade técnica
mencionados na alinea "a" ndo substitui a obrigatoriedade do certificado de
qualificagdo técnica de funcionamento emitido pelo CENP, previsto na alinea "b".

Ambos os documentos sGo exigéncias complementares e cumulativas, devendo ser
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apresentados conjuntamente, conforme o disposto no §1° do art. 42 da Lei n?
12.232/2010.
18.2.4 Qualificacdo Econdmico-financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperacdo judicial ou extrajudicial expedida
pelo distribuidor da sede fiscal da licitante, dentro do prazo de validade;

al) caso ndo conste prazo de validade, serd aceita a certiddo emitida em até 90
(noventa) dias corridos, antes da data de apresentacdio dos Documentos de
Habilitagao;

a2) no caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverao ser apresentadas
as certiddes de cada distribuidor;

b) balanco patrimonial e demonstra¢cées contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios
sociais, observada a excecdo disposta no §62 do Art. 69 da Lei n2 14.133, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, que comprove a boa situacdo financeira da licitante,
vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, que comprove a boa
situacdo financeira da empresa, podendo ser atualizados por indices oficiais quando
encerrados a mais de 03 (trés) meses da data de apresentacdo dos Documentos de
Habilitacao;

b1) o balango patrimonial e as demonstragdes contabeis deverdo estar assinados pelo
responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou
outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de
classe profissional;

b2) se necessdria a atualizacdo do balanco, com suas demonstragdes contdbeis, e do
patrimonio liquido, devera ser apresentado o memorial de cdlculo correspondente,
assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboracao,
Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo
conselho de classe profissional;

b3) o balanco patrimonial deverad estar registrado ou na Junta Comercial ou no
Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e
apresentado de acordo com os incisos de | a lll, ou autenticado por meio do Sistema
Publico de Escrituracdo Digital — SPED, para as empresas que utilizem o sistema
eletrénico de escrituracdo e que tenham seus documentos registrados na Junta
Comercial, apresentado conforme inciso IV:

I. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do
Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de cépia do termo de
abertura e de encerramento do Livro Didrio do qual foi extraido, conforme disposto no
§ 22 do art. 52 do Decreto-lei n? 486/1969;

Il. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades an6nimas regidas
pela Lei n? 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio
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da sede ou domicilio da licitante e publicado em Didrio Oficial e em jornal de grande
circulacdo ou copia registrada ou autenticada no 6rgdo competente de Registro do
Comércio da sede ou domicilio da licitante;
lll. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua
sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera
sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresadrias, inclusive quanto ao
registro no 6rgdo competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da
licitante;
IV. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragao
Digital — SPED, impressao dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:
a) termo de autenticacdo com a identificacdo do autenticador;
b) balanco patrimonial e demonstracdes contabeis;
c) termo de abertura e encerramento;
d) requerimento de autenticagdo de Livro Digital;
e) recibo de entrega de Escrituracdo Contdbil Digital.
18.2.5 Declaracdes:

a) declaragdo, na forma regulamentada pelo Decreto n2 4.358/2002, de que cumpre o
disposto no inciso XXXIII do art. 72 da Constituicdo Federal:

~

A
Comissdo Especial de Licitacao

Referente Concorréncia n? 01/ 2025

<nome _da__licitante, se for o caso, consorcio>, inscrita no CNPJ sob o
ne , por intermédio de seu representante
legal , portador(a) da Carteira de Identidade n? / ,
inscrito(a) no CPF sob o n2 , DECLARA, para fins do disposto no inciso

VI do art. 68 da Lei n? 14.133/2021, que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho
noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

<se for o caso, acrescentar a ressalvaa sequir:>
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condicao de aprendiz.

<local e data>

<representante legal da licitante, se for o caso, consércio>

18.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os
documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverdo
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estar com o nimero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sdo
emitidos em nome da matriz.

18.4 O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 87 da Lei n? 14.133/2021,
expedido por 6rgdo ou entidade da Administragao Publica Federal, dentro do seu prazo de validade e
compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos relacionados no subitem
18.2.1 e nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 18.2.2. Nesse caso, a licitante se obriga a declarar ao
ANUNCIANTE a existéncia de fatos supervenientes impeditivos de sua habilitacdo, se e quando
ocorrerem.

19. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

19.1 A Comissado Especial de Licitacdo analisard os Documentos de Habilitacdo das licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, desde que cumpridas as
condicOes de participacdo previstas no item 4 deste Edital, e julgara habilitadas aquelas que
atenderem integralmente aos requisitos exigidos no item 18.

19.1.2 Caso nenhuma licitante seja considerada habilitada, a Comissdo Especial de Licitacdo
podera, de forma justificada, reabrir a fase de habilitacdo, convocando todas as licitantes
classificadas tecnicamente para apresentarem nova documentac¢do, no prazo de 08 (oito) dias uteis,
mantidas todas as demais condig¢des do edital, conforme art. 64, §12 da Lei n2 14.133/2021.

20. COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

20.1 Esta concorréncia serd processada e julgada por Comissdo Especial de Licitacdo, na
forma do art. 10 do Decreto n? 6.555/2008, com exceg¢do da analise e julgamento das Propostas
Técnicas.

20.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida
por 03 (trés) membros com formacdo superior em Comunicacdo, Publicidade ou Marketing, ou que
comprovem atuacgdo nessas areas nos ultimos 04 (quatro) anos, sendo ao menos 01 (um) ano de
forma ininterrupta, em conformidade com o art. 10, §12, da Lei n? 12.232/2010 e o art. 41 da
Instrucdo Normativa SECOM/PR n2 1/2023.

20.2.1 Na composicdao da Subcomissdo Técnica, sera garantida a imparcialidade dos
julgamentos, preferencialmente incluindo ao menos 01 (um) integrante externo sem vinculo
funcional ou contratual com o ANUNCIANTE, podendo ser convidado(a) pela Comissdo Especial de
Licitacdo entre profissionais da area de Comunicagao, Publicidade ou Marketing, com experiéncia
compativel com o objeto desta licitacao.

20.3 A composicao final da Subcomissdo Técnica observard, sempre que possivel, a inclusdo
de pelo menos um membro sem vinculo com o ANUNCIANTE, a fim de garantir maior isencdo e
pluralidade de julgamento.

20.3.1 Apbés o sorteio dos membros titulares da Subcomissdo Técnica, os nomes

remanescentes da lista serdo também sorteados para compor uma ordem de supléncia. Os suplentes
poderdo ser convocados em caso de impedimento ou desisténcia de qualquer membro titular.
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20.3.1.1 Para compor a lista de nomes prevista no item 20.3, a Comissao Especial de Licitacdo

solicitard a comprovacao da formacado ou experiéncia profissional exigida no item 20.2 deste Edital.

20.3.2 A lista com os nomes que participardo do sorteio serd publicada no site oficial da
Prefeitura de Paty do Alferes https://patydoalferes.rj.gov.br.

20.3.3 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado poderd impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o subitem 20.3, mediante
a apresentacdo a Comissao Especial de Licitagdo de justificativa para a exclusao.

20.3.4 Admitida a impugnacdo, o impugnado terda o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

20.3.5 A abstencdao do impugnado ou o acolhimento da impugnagdao, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboracdo e a publicacdo de
nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item.

20.3.6 Serd necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacao for inferior aos minimos exigidos nos subitens 20.3 e 20.3.1 deste Edital.

20.3.6.1 S6 sera admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relacdo
anteriormente publicada.

20.3.7 A sessdo publica para o sorteio sera realizada apds a decisao motivada da impugnacao,
em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem
20.3.2 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.

20.4 A Comissao Especial de Licitacdo e a Subcomissdao Técnica zelardao pelo cumprimento
das finalidades da licitacdo e poderao desconsiderar falhas formais nos Documentos de Habilitacao
ou nas Propostas, desde que ndao comprometam a legalidade, a isonomia entre os licitantes e a
selecdo da proposta mais vantajosa para a Administragdo Publica.

20.4.1 Todos os membros da Comissao Especial de Licitacdo e da Subcomissao Técnica
assinarao Termo de Responsabilidade, que serd anexado aos autos do processo licitatério.

COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO

TERMO DE RESPONSABILIDADE

R ¥ RN , Matricula N2 ..ooooiiiiiie, , lotado no
.............................................. , integrante da Comissdo Especial de Licitacdo responsavel pelo
processamento do presente processo licitatorio - Concorréncian? ........cccoeeevveeene. Y SO realizado
(1< o] =) USROS PR , para a contratacdo de agéncia(s) de propaganda, regido

pelas Leis n2 12.232/2010 e n? 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade
com relacdo a qualquer informacao relacionada ao presente certame, em especial aquelas vinculadas
as etapas de Habilitacdo e de apresentacdo e julgamento das Propostas Técnicas e de Precos das
licitantes, até a sua divulgac¢do e/ou publicagdo na imprensa oficial.
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2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n2 12.813/2013 e da Lei n? 14.133/2021, a:

| — NAO divulgar ou fazer uso de informac¢des privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiro,
obtida em razdo das atividades exercidas nesta Comissdo Especial de Licitacdo;

Il — NAO exercer atividade que implique a prestacdo de servicos ou a manutencdo de relacdo de
negocio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

[l — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja incompativel
com as atribuicdes da Comissao Especial de Licitacdo que agora ocupo;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de
interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu
cOnjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro
grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Comissdo Especial de
Licitacao;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisio como membro desta
Comissao Especial de Licitacdo, fora dos limites e condi¢Ges estabelecidos em regulamento; e

VIl — NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicacdo cuja atividade seja
contratada pelo ente responsdvel pela presente contratagao.

Data: de de

Assinatura Servidor

SUBCOMISSAO TECNICA

ORIENTACOES GERAIS

Esta concorréncia para contrata¢ao de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias
de propaganda é processada e julgada por Comissdo Especial de Licitacdo, na forma do art. 10 do
Decreto n2 6.555/2008, com excecdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdo Técnica analisard as propostas e informacoes apresentadas nos Invélucros n2 1 (Plano
de Comunicacdo Publicitaria — Via Nado Identificada) e n? 3 (Repertdrio e Relatos de Solucbes de
Problemas de Comunicac¢do) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissdao Técnica tem total autonomia na pontua¢do das propostas técnicas, observadas as
disposicOes estabelecidas no edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade, interferéncia ou
influéncia dA Prefeitura de Paty do Alferes contratante ou de origem, nem da Comissao Especial de
Licitacdo, nas questdes relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitaria, com o mesmo poder de
decisdo e expressdo, independente do cargo/funcdo exercida no érgado contratante ou de origem.

Todas as informacdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater
estritamente sigiloso e ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissdo Técnica,
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externamente ou internamente na Prefeitura de Paty do Alferes contratante ou de origem, antes da
publicacdo na imprensa oficial do resultado do julgamento técnico, pela Comissdo Especial de
Licitagao.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

2. EU, e , Matricula n? .........ccccvvenenn. , vinculada ao
......................................................................................... , integrante da Subcomissdao Técnica
responsavel pelo julgamento técnico do presente processo de Concorréncia realizado pelo(a)
.................................................................................. , para a contratacdo de agéncia(s) de propaganda,
regldo pelas Leis n? 12.232/2010 e n? 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a
confidencialidade, com relagdo as Propostas Técnicas apresentadas pelas licitantes participantes do
presente certame e as informacdes relacionadas ao seu julgamento e pontuac¢des atribuidas aos
guesitos e subquesitos analisados.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n2 12.813/2013 e da Lei n? 14.133/2021, a:

| -NAO divulgar ou fazer uso de informacdes privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiros,

obtida em razdo das atividades exercidas nesta Subcomissdo Técnica;

Il — NAO exercer atividade que implique a prestacdo de servicos ou a manutencdo de relacdo de
negocio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

[l — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em raz3o da sua natureza seja incompativel
com as atribuices da Subcomissdo Técnica que agora ocupo para a andlise e julgamento das
Propostas Técnicas da Concorréncia em comento;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de
interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu
cOnjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro
grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Subcomissdo Técnica;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta
Subcomissao Técnica, fora dos limites e condicdes estabelecidos em regulamento;

VIl — NAO prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunica¢do cuja atividade seja
contratada pelo ente ao qual estou vinculado, ou responsavel pela presente contratacdo; e

VIl — NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes publicas desta licitacdo, realizadas pela
Comissdo Especial de Licitacao.

Data: de de

Assinatura

20.4.1.1 Os membros da Comissdo Especial de Licitacdo e da Subcomissdo Técnica serdo
responsabilizados, na forma da lei, por eventuais acdes ou omissGes que prejudiquem o curso do
processo licitatorio, nos termos do capitulo | do titulo IV da Lei n? 14.133/2021, no que couber.

21. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS
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21.1 A juizo da Comissdao Especial de Licitacdo, todas as decisOes referentes a esta

concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacdo no
Diario Oficial da Unido é obrigatoria:

a) nas sessdes de recebimento e abertura de invélucros;

b) por qualquer outro meio que permita a comprovacao inequivoca do recebimento da
comunicacao pelas licitantes.

22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1 Eventuais recursos relacionados a presente concorréncia deverao ser interpostos no
prazo maximo de 03 (trés) dias Uteis, contados a partir da publicacdo do ato ou da lavratura da
respectiva ata.

O recurso devera ser apresentado por escrito, dirigido a autoridade competente do ANUNCIANTE, e
protocolado junto a Comissdo Especial de Licitagcdo, no setor responsdvel, localizado no endereco do
ANUNCIANTE, de segunda a sexta-feira, das 09h as 17h.

22.2 Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que poderao
impugna-lo no prazo maximo de 03 (trés) dias uteis.

22.3 Recebido(s) o(s) recurso(s) ou decorrido o prazo para sua interposicao, a Comissao
Especial de Licitacdo podera, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, reconsiderar a decisdao questionada.

Caso nao o faca, deverd, dentro do mesmo prazo, encaminhar o recurso, devidamente instruido,
juntamente com eventual(is) impugnacdo(&es), a autoridade competente da Prefeitura de Paty do
Alferes, que devera proferir decisdo no prazo de 10 (dez) dias Uteis, contados do recebimento.

22.4 Ndo serd conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante da
licitante.

22.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicao de
recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horario a ser indicado
pela Comissdo Especial de Licitacdo.

22.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e ao
julgamento das Propostas Técnica e de Precos terdo efeito suspensivo, podendo a Comissao Especial
de Licitacdo, motivadamente e se houver interesse para o ANUNCIANTE, atribuir efeito suspensivo
aos recursos interpostos contra outras decisoes.

23. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

23.1 Serdo realizadas sessOes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital
e na legislacdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro,
assinadas pelos membros da Comissao Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes
presentes.
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23.1.1 A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia

entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

23.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de
alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de
Habilitacdo nas sessoes publicas.

23.13 Os integrantes da Subcomissdao Técnica ndo poderdao participar da sessdo de
recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Pregos.

23.1.4 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos e a andlise dos Documentos de
Habilitacdo das licitantes classificadas nesse julgamento serdo efetuados exclusivamente com base
nos critérios especificados no presente Edital.

23.1.5 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdao fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informacdes referentes a analise, avaliacdo ou comparacdo entre as
Propostas Técnica e de Precos ou a adjudicacdo do objeto da licitacdo a vencedora, cabendo a
assinatura do Termo de Responsabilidade tanto pela Comissdao Especial de Licitagdo quanto pela
Subcomissao Técnica, observado os modelos dispostos no subitem 20.4.1.

23.1.6 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdao Especial de Licitagdo ou a
Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas Técnica e de Precgos resultara na sua
desclassificagao.

23.1.7 Por ocasido da apreciacdao das Propostas Técnica e de Precos e dos Documentos de
Habilitagao as vistas das licitantes, ndo sera permitida a retirada de documentos do recinto da sessao
publica, nem sua reproducao direta, sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.

23.1.8 A Comissdo Especial de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessoes,
antecipda-las ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as

normas legais aplicaveis.

Primeira Sess3ao

23.2 A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 9.2 e
terd a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no
subitem 8.1 deste Edital;

b) verificar o cumprimento das condi¢des de participacdo, nos termos do item 4 deste
Edital e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c) receber os Invélucros n2 1, n? 2, n? 3 e n? 4 das licitantes em condicbes de
participagao;
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d) conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas
neste Edital.
23.2.1 O Invdlucro n? 1, com o Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada, sé

serd recebido pela Comissdo Especial de Licitagdo se:
a) ndo estiver identificado;

b) ndo apresentar informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n2 2;

c) ndo estiver danificado ou deformado pelas pegas, materiais ou demais documentos
nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da licitante, antes da
abertura do Invélucro n2 2.

23.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do
subitem 23.2.1, a Comissao Especial de Licitacdo ndo receberd o Invélucro n? 1, o que também a
impedird de receber os demais invélucros da mesma licitante.

23.2.2 A primeira sessao prosseguird com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n2 2 e n? 4, que permanecerao
fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao Especial de Licitacdo, e separa-
los dos Invélucros n2 1 e n? 3;

b) retirar e rubricar o contetddo do Invdlucro n? 1;
c¢) abrir os Invélucros n2 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os
documentos constantes dos Invélucros n2 1 e n? 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao na forma do item
21 deste Edital.

23.2.2.1 A Comissdo Especial de Licitacdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do
subitem 23.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros ou os representantes das licitantes
possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunica¢ao Publicitaria
— Via Ndo Identificada.

23.2.2.1.1 Antes de serem abertos para rubrica dos conteudos pelos presentes na primeira
sessdo, os invélucros n2 1, com o Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via Nao Identificada, devem
ser misturados, de modo que ndo possam ser vinculados aos respectivos autores, considerada a
ordem sequencial de sua entrega a Comissao Especial de Licitacao.

23.2.2.2 Se, ao examinar ou rubricar os conteudos dos Invélucros n? 1 e n? 3, a Comissao
Especial de Licitacdo ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m),
inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
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Identificada, a Comissdo Especial de Licitacdo desclassificard a licitante e ficard de posse de todos os
seus invélucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

23.2.3 A Comissdo Especial de Licitacdo ndo lancara nenhum cdédigo, sinal ou marca nos
Invélucros n? 1, nem nos respectivos contetdos que compdem o Plano de Comunicagdo Publicitdria -
Via Nao ldentificada das licitantes, a exce¢do das rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem
23.2.2 acima.

23.2.4 Abertos os Invélucros n2 1 e n? 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas,
a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdao Especial de
Licitagao.

23.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisGes tomadas pela
Comissdo Especial de Licitacdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitacdo terdo continuidade
em conformidade com o previsto no subitem 23.2.6 e seguintes. Caso contrdrio a comissao divulgard
o resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo de 05 (cinco) dias Uteis para a interposicao de
recursos.

23.25.1 Se houver manifestacao expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da
Comissdo Especial de Licitacdo, pertinentes a primeira sessdo, esta divulgara o resultado na forma do
item 21, abrindo-se o prazo para a interposicdo de recursos, conforme disposto no item 22 deste
Edital.

23.2.6 N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados, nesta precisa ordem, os seguintes
procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitacdo a Subcomissdo Técnica, dos
Invélucros n? 1(Plano de Comunicacdo Publicitdria - Via N&o Identificada),
acompanhados dos questionamentos das licitantes relativos a Proposta Técnica, se for
0 caso, e das respectivas respostas, sem identificacdo de autoria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos conteudos dos
Invélucros n2 1 (Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Nado Identificada) das
licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invdlucros n2 1
(Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Ndo ldentificada) e de planilha com as
pontuacdes e justificativas das razdoes que as fundamentaram, e encaminhamento
desses documentos a Comissdo Especial de Licitacdo, na devolu¢do dos Invélucros n?
1

d) somente apds o recebimento dos documentos e dos Invdlucros n? 1, mencionados
na alinea anterior, ocorrerd o encaminhamento, pela Comissao Especial de Licitacdo a
Subcomissdo Técnica, dos Invdlucros n2 3 (Repertério e Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicac¢do) das licitantes;

42



PMPA*FIs.

Divisao de Processo n? __1105/2025
Licitagoes
e Contratos

-

L

Ry o o

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos conteudos dos
Invélucros n2 3 (Repertdrio e Relatos de Solugcbes de Problemas de Comunicacdo) das
licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n2 3
(Repertdrio e Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagdo) e de planilha com as
pontuacdes e justificativas das razbes que as fundamentaram, e encaminhamento
desses documentos a Comissdo Especial de Licitacdo, na devolucdo dos Invélucros n2
3.

23.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificadacom base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do
subitem 12.5, a pontuacdo atribuida pela Subcomissdo Técnica a cada quesito ou subquesito dessa
Proposta serd lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no
fecho pelos membros dareferida Subcomissdo, até que expire o prazo para recursos relativos a essa
fase.

23.2.6.2 O disposto no subitem precedente ndo se aplica ao caso da alinea ‘a’ do subitem 12.5,
em que o descumprimento das regras definidas, para a preservacdo da autoria do Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Nado Identificada, resulte na identificacdo da licitante, antes da
abertura do Invélucro n? 2.

23.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f" do subitem 23.2.6 conterdo, respectivamente,
a pontuacdo de cada membro da Subcomissio Técnica para cada subquesito do Plano de
Comunicacdo Publicitdria — Via Nao ldentificada e as pontuacdes, de cada membro, para os quesitos
Repertdrio e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo, de cada licitante.

Segunda Sessdo

233 Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Invdlucros
n2 1 e n2 3, respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao
Técnica, a Comissao Especial de Licitacdo convocara as licitantes, na forma do item 21, para participar
da segunda sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n2 2;

c) cotejar os documentos constantes dos Invélucros n? 2 (Plano de Comunicagdo
Publicitaria - Via ldentificada) das licitantes, com os conteudos dos Invélucros n2 1
(Plano de Comunicacdo Publicitdria - Via Ndo Identificada), para identificacdo de

autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada
Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;
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f) executar o sorteio previsto no subitem 12.7, se for o caso;
g) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas serd publicado na
forma do item 21, com a indica¢do das licitantes classificadas e das desclassificadas,
em ordem decrescente de pontuac¢ao, abrindo-se prazo para interposi¢cao de recurso,
conforme disposto no item 22 deste Edital.

23.3.1 Além das demais atribuicOes, previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo Técnica

manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas
Técnicas, a partir de solicitagdo da Comissao Especial de Licitagao.

Terceira Sessao

23.4 Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdao Especial de Licitacdo convocara as licitantes
classificadas no julgamento técnico, na forma do item 21, para participar da terceira sessdao publica,
com a seguinte pauta bdsica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca;

b) abrir os Invélucrosn? 4, com as Propostas de Precos, cujos documentos serdo
rubricados pelos membros da Comissdao Especial de Licitacdo e pelos representantes
das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

c) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Invélucros n2 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a
elaboracdo das Propostas de Precos e julgd-las de acordo com os critérios nele
especificados;

e) identificar a Proposta de menor prec¢o, nos termos dos subitens 15.2 e 15.3 e dar
conhecimento do resultado aos representantes das licitantes presentes;

f) verificar se a licitante mais bem classificada no julgamento da Proposta Técnica
apresentou a Proposta de menor prego e, caso ndo tenha apresentado, efetuar com
ela a negociacdo prevista no Art. 61, §12 da Lei n? 14.133/2021, nos termos da
Proposta de menor preco;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada na alinea
precedente, sucessivamente com as demais licitantes, obedecida a ordem de
classificacdo das Propostas Técnicas, até a consecucao de acordo para as contratacgdes
previstas no presente certame;

h) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos,
observado o disposto nos subitens 12.4 e 12.5, a licitante que:
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h1) tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e
h2) tenha individualmente apresentado a Proposta de menor preco, conforme
disposto no item 15, ou concordado em pratica-lo a partir da negociagdo prevista no
Art. 61, §12 da Lei n? 14.133/2021
i) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Precos e do julgamento
final das Propostas Técnicas e de Precosserd publicado na forma do item 21, com a
indicacdo da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso,
conforme disposto no item 22 deste Edital.
Quarta Sessao

23.5 Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo

sido julgados os recursos interpostos, a Comissdao Especial de Licitagdo convocara as licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, na forma do item 21, para
participar da quarta sessao publica, com a seguinte pauta bdasica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca;

b) verificar a manutencdo das condicoes de participacdo pelas licitantes, nos termos do
item 4 deste Edital, e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c) receber e abrir os Invélucros n2 5 das licitantes em condi¢des de participacdo, cujos
documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo Especial de Licitacdo e
pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com as condi¢des
estabelecidas neste Edital e na legislagdo em vigor;

e) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Invélucros n? 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitacdo e informar que serd publicado na
forma do item 21, com a indica¢do das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se
prazo de 03 (trés) dias Uteis para interposicdo de recurso, conforme disposto na alinea
‘c’ doinciso | do art. 165 da Lei n2 14.133/2021;

g) informar que serd publicado, na forma do item 21, o nome da licitante vencedora
desta concorréncia, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou
tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos

interpostos.
24, HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO
24.1 N3do tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua

desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, sera homologado o resultado
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desta concorréncia e, assim, aprovada a adjudicacdo do seu objeto as licitantes vencedoras,
observado o disposto no subitem 31.10 deste Edital.

24.2 Serd vencedora desta concorréncia a Unica licitante que:

a) tenha obtido a melhor classificagdo com base na Nota Final, calculada conforme a
seguinte férmula: Nota Final = (Nota Técnica x 0,7) + (Nota de Preco x 0,3).

b) tenha concordado com eventuais ajustes decorrentes da negociacdo prevista no Art.
61, §12 da Lei n2 14.133/2021, se for o caso; e

c) tenha sido habilitada, observadas as disposi¢cdes do item 19 deste Edital.
25. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS

25.1 A licitante vencedora terd o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da convocacao,
para assinarem os respectivos instrumentos de contrato, nos moldes da minuta que constitui o
Anexo IV.

25.1.1 O prazo para assinatura do contrato poderd ser prorrogado, a juizo do ANUNCIANTE,
consideradas as justificativas que lhe forem apresentadas pela licitante vencedora.

25.1.1.1 Caso a licitante vencedora ndo compareca no prazo estipulado para assinar o contrato,
o ANUNCIANTE poderd convocar a licitante classificada em segundo lugar, obedecida a ordem de
classificagdo, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢des estabelecidas para a
primeira colocada, ou podera revogar esta concorréncia, independentemente da penalidade prevista
no §52 do art. 90 da Lei n2 14.133/2021.

25.2 Antes da celebracdao dos contratos, o ANUNCIANTE efetuara consulta ao Cadastro
Informativo de Créditos ndo Quitados do Setor Publico Federal (CADIN), conforme disposto no inciso
IIl do art. 62 da Lei n? 10.522/2002, ao Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS),
no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro Nacional
de Condenacgbes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho
Nacional de Justica - CNJ, em harmonia com o disposto no Acérddo n? 1793/2011-Plenario, do
Tribunal de Contas da Unido.

25.3 Os contratos para a execucdo dos servicos objeto deste Edital terd duracdo de 12
(doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogados nos termos da
Clausula Terceira da Minuta de Contrato (Anexo IV).

25.4 O ANUNCIANTE poderd rescindir, a qualquer tempo, os contratos que vierem a ser
assinados, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, conforme disposto na
Clausula Décima Quarta da Minuta de Contrato (Anexo V).

25.5 A contratada mantera, pelo periodo de no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extin¢gdo do
contrato, acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e o0s
materiais produzidos, acompanhados das respectivas informacoes relativas aos prazos de cessao dos
direitos autorais vinculados, se for o caso.
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25.6 A contratada obriga-se a manter, durante toda a vigéncia do contrato, as mesmas

condicOes de habilitacdo e qualificacdo técnica exigidas nesta concorréncia, incluindo a certificacdo
de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos do §12 do art. 42 da Lei Federal n?
12.232/2010, emitida pelo CENP ou entidade equivalente legalmente reconhecida.

25.7 A contratada se comprometem a manter estrutura de atendimento apta a garantir a
execucdo plena e eficiente dos servicos, preferencialmente com ponto de apoio fisico ou profissional
designado no municipio de Paty do Alferes, durante a vigéncia contratual.

25.8 Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcricdo, as
condicOes estabelecidas neste Edital, os elementos apresentados pelaslicitantes vencedoras que
tenham servido de base para o julgamento desta concorréncia ea Proposta de menor preco.

26. GARANTIA DE EXECUGAO

26.1 As disposi¢cOes pertinentes a garantia de execucdo estdo estabelecidas na Clausula
Décima Segunda da Minuta deContrato (Anexo V).

27. OBRIGAGOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

27.1 As obrigacOes da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas a execugao do contrato a
ser firmado em decorréncia do presente certame, estdo estabelecidas nas Cldusulas Quinta e Sexta
da Minuta de Contrato (Anexo |V) deste Edital, conforme o Art.89, §29 da Lei n? 14.133/2021.

28. FISCALIZACAO

28.1 O ANUNCIANTE nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e
fiscalizar a execucdo dos contratos resultantes desta concorréncia e registrar em relatério todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos servicos e
terdo poderes, entre outros, para notificar as contratadas, objetivando sua imediata correcdo, nos
termos da Clausula Sétima da Minuta de Contrato (Anexo IV).

29. REMUNERAGCAO E PAGAMENTO

29.1 A remunerac¢do a agéncia contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos termos
das Clausulas Oitava e Nona da Minuta de Contrato (Anexo 1V), com base no preco global mensal
apresentado na proposta vencedora, conforme julgamento pelo critério de menor preco, nos termos
do item 15 deste Edital.

29.2 A forma e as condi¢des de pagamento sdo as constantes da Cladusula Décima Primeira
da Minuta de Contrato (Anexo IV).

30. SANGOES ADMINISTRATIVAS
30.1 Sera aplicada as licitante vencedor a multa compensatdria de até 1% (um por cento),

calculada sobre a estimativa de despesas prevista no subitem 3.1, independentemente de outras
sangdes e penalidades previstas na Lei n2 14.133/2021, diante das seguintes ocorréncias:
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a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;
b) ndo manutencdo das condi¢Ges de habilitacdo e qualificacdo, a ponto de inviabilizar
a contratagao.

30.1.1 O disposto no subitem precedente nao se aplica as licitantes convocadas na forma do

subitem 25.1.1.1 deste Edital.

30.2 O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas pela contratada, sem
justificativa aceita pelo ANUNCIANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar
as sangoes previstas em lei e nos contratos a serem firmados entre as partes, nos termos da Clausula
Décima Terceira da Minuta de Contrato (Anexo V).

31. DISPOSICOES FINAIS

31.1 E facultada a Comissdo Especial de Licitacdo, em qualquer fase desta concorréncia, a
promocdo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucdo do processo licitatorio,
vedada a inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria constar originalmente das
Propostas Técnica e de Precos ou dos Documentos de Habilitacdo.

31.2 Caso necessario, o ANUNCIANTE poderd, a qualquer tempo, realizar visitas técnicas
para verificar as condicOes de execug¢do contratual da agéncia vencedora, especialmente quanto a
infraestrutura e aos recursos mobilizados para o cumprimento das obriga¢des assumidas.

313 A Comissdo Especial de Licitagdo deverd adotar os cuidados necessdrios para preservar
o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicac¢ao Publicitaria - Via Nao Identificada, até a abertura
do Invélucro n? 2, nas situagdes previstas nos subitens 31.1 e 31.2 deste Edital.

31.4 Até a assinatura dos contratos, a licitante vencedor a podera ser desclassificadas ou
inabilitadasse o ANUNCIANTE tiver conhecimento de fato desabonador as suas classificagdes técnicas
ou as suas habilitacdes, conhecido apds o julgamento de cada fase.

314.1 Se ocorrer desclassificagdao ou inabilitacao de licitante vencedora, por fatos referidos
no subitem precedente, o ANUNCIANTE poderd convocar as licitantes remanescentes, obedecida a
ordem de classificacdo das Propostas Técnicas ou revogar esta concorréncia.

31.5 Se, durante a execucdo dos contratos, o instrumento firmado com uma ou mais
contratadas nao for prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na legislacdo e no contrato, o
ANUNCIANTE poderd convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo das
Propostas Técnicas, para dar continuidade a execucao do objeto do contrato, desde que concordem e
se disponham a cumprir todas as condi¢des e exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos
contratos.

31.6 E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.
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31.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o

ANUNCIANTE comunicard os fatos verificados ao Conselho Administrativo de Defesa Econémica do
Ministério da Justica e ao Ministério Publico Federal, para as providéncias devidas.

31.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério
mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se a autora as
sancdes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 337-1 do Cédigo Penal, incluido
através da Lei n? 14.133/2021

31.9 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem
guer que seja, quaisquer informacgdes referentes a adjudicagdo dos contratos ou a andlise, avaliacao
ou comparagao entre as Propostas.

31.10 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia serd
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas
fases, por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado,
pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

31.10.1 A nulidade do procedimento licitatério induz a dos contratos, sem prejuizo do disposto
no paragrafo Unico do art. 148 da Lei n? 14.133/2021.

31.10.2 O ANUNCIANTEpodera cancelar de pleno direito qualquer Nota de Empenho que vier a
ser emitida em decorréncia desta licitacdo, bem como rescindir o respectivo contrato,
independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e
assegurados as contratadas o contraditério e a ampla defesa, caso a adjudicacdo seja anulada, em
virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

31.11 Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e
de Precos, a Comissdao Especial de Licitacdo poderd, por motivo de interesse publico, por sua
iniciativa, em consequéncia de solicitacdes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este
Edital, ressalvado que serd reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo das
Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracao nao afetar a formulagao das Propostas.

31.12 Correrdo por conta do ANUNCIANTE as despesas que incidirem sobre a formalizacdo
dos contratos, incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em extrato, no
Diario Oficial da Unido, na forma prevista no paragrafo tnico do art. 89, § 12 da Lei n2 14.133/2021.
31.13 As questdes suscitadas por este Edital que n3o puderem ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da Justica competente, com sede na
localidade da CONTRATANTE
31.14 Integram este Edital os seguintes Anexos:

a) Anexo l: Briefing;

b) Anexo II: Modelo de Procuracgao;

c) Anexo lll: Modelo de Proposta de Precos;
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d) Anexo IV: Minuta de Contrato.

e) Anexo V: Termo de Recebimento e Ciéncia

f) Anexo VI: Nota Técnica

g) Anexo VII: Termo de referencia

Paty do Alferes, 30 de junho de 2025.

DIVISAO DE LICITAGOES E CONTRATOS
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ANEXO |
BRIEFING
1. SITUACAO GERAL

A Prefeitura Municipal de Paty do Alferes, localizada no estado do Rio de Janeiro, é responsavel por
planejar, coordenar e executar politicas publicas voltadas a melhoria da qualidade de vida de sua
populagdo. O municipio destaca-se pelo seu perfil interiorano, com forte vocagao para o turismo
rural, a produgao agricola, a preservacao histérica e o patriménio cultural.

A administracdo atual tem como missdo promover uma gestdo participativa, transparente e
inovadora, com foco no desenvolvimento sustentdvel e na valorizacdo dos recursos locais. Os valores
institucionais incluem o respeito ao cidaddo, o comprometimento com o servico publico, a eficiéncia
na gestao dos recursos e a promocao da cidadania.

A Prefeitura vem passando por processos de modernizacdo administrativa e digitalizacdo de servicos,
com ampliacdo da presenca institucional nas plataformas digitais, buscando estreitar o
relacionamento com os diversos publicos da cidade.

No que se refere a sua imagem, a gestdao tem sido reconhecida localmente pela proximidade com a
populacdo e pela valorizagao das manifestagdes culturais e dos produtores rurais. No entanto, ainda
existem desafios relacionados a visibilidade regional e estadual, especialmente quanto ao potencial
turistico e a divulgacdo de suas ac¢des e servicos.

Entre os principais publicos com os quais se relaciona, destacam-se: moradores do municipio (zona
urbana e rural), comerciantes, produtores rurais, turistas, visitantes sazonais, estudantes da rede
publica, servidores municipais, artistas e empreendedores locais.

A presenca institucional é mais forte nas regides centrais do municipio, mas ha grande interesse em
expandir a visibilidade para os distritos e comunidades mais afastadas. O principal canal de
comunicacao utilizado atualmente é o perfil da Prefeitura no Instagram e site oficial, com acgdes
pontuais em outdoors. Entretanto, ha restrigdes estruturais e orgamentarias para o uso continuo de
canais pagos, como televisdao e midia digital de performance.

A acdo de comunicacdo prevista neste edital visa consolidar a imagem institucional da Prefeitura
como promotora do desenvolvimento social, cultural, educacional e econémico de Paty do Alferes,
destacando seus programas, eventos e servicos publicos por meio de campanhas que gerem
engajamento, pertencimento e valorizacao da identidade local.

N3o hd concorréncia direta no setor publico, mas a Prefeitura compartilha espaco de influéncia com
prefeituras vizinhas que disputam atencao turistica, investimentos e reconhecimento regional.

Entre os pontos fortes da imagem da Prefeitura estdo o engajamento popular, o fortalecimento da
agricultura familiar e das festas locais tradicionais. Como pontos a melhorar, destacam-se a
necessidade de padroniza¢do visual da comunica¢do institucional e a ampliacdo da presenca em
midias digitais e veiculos de maior alcance.
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2. DESAFIO DE COMUNICAGCAO

O principal desafio de comunicacdo da Prefeitura de Paty do Alferes é fortalecer sua identidade
institucional e ampliar o reconhecimento de suas a¢bes e potencialidades junto a populagao local e
ao publico externo, especialmente no que diz respeito a valorizagdo do municipio como destino
turistico, cultural e rural.

A administra¢do atual vem realizando uma série de investimentos em infraestrutura, educagao,
cultura, saude, agricultura e modernizagdo dos servigos publicos, mas essas a¢bes ainda ndo sao
plenamente conhecidas ou compreendidas pela populagdo. H4 um distanciamento entre a percepgao
do cidaddo e o volume de politicas publicas efetivamente executadas.

Além disso, ha oportunidade estratégica de posicionar Paty do Alferes como referéncia em turismo
rural, cultura e eventos, aproveitando seu calendario tradicional de festas, sua produgdo agricola e
sua paisagem natural como ativos de comunicacdo e promocao territorial.

Também é necessario superar a baixa padronizacdo visual da comunicacdo oficial, a fragmentacao
das mensagens institucionais, e a dependéncia de canais de comunicagdao pontuais ou informais,
garantindo maior profissionaliza¢do, coeréncia e estratégia nos conteldos produzidos.

Portanto, o desafio da comunicagdo publicitaria sera:

e Construir umaimagem sdlida, positiva e confidvel da Prefeitura;

e Promover maior proximidade com os moradores, estimulando o sentimento de pertencimento e
valorizacdo do municipio;

e Divulgar de forma clara, criativa e estratégica os servigos, programas e conquistas da administragao;

e Explorar o potencial turistico, rural e cultural do municipio com campanhas que dialoguem com
publicos locais e visitantes;

e Contribuir para a formagdao de um calenddrio oficial de eventos que organize e comunique as
iniciativas ao longo do ano.

Além disso, por tratar-se de um municipio com forte vocacdo agricola e identidade rural
consolidada, espera-se que a agéncia proponha também campanhas que valorizem o pequeno
produtor rural, incentivem praticas sustentdveis e o uso responsavel de insumos como
fertilizantes, podendo inclusive sugerir a criacdo de selos como o “Produtor Amigo da Terra”, com
potencial de engajamento e reconhecimento local.

3. OBJETIVOS DE COMUNICAGAO - GERAL E ESPECIFICOS

Objetivo Geral

Desenvolver uma comunicacdo publicitaria estratégica e integrada que fortaleca a imagem
institucional da Prefeitura de Paty do Alferes, aproxime o cidaddo das acdes do governo, amplie a
percepcdo de valor dos servigos publicos e promova o municipio como polo de cultura, turismo rural

e desenvolvimento.

Objetivos Especificos
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1. Valorizar a gestdo publica municipal, destacando suas entregas, projetos e programas com clareza,
transparéncia e linguagem acessivel.

2. Reforgar o sentimento de pertencimento e orgulho dos moradores em relagdo a cidade, a sua histdria,
sua cultura e seu potencial.

3. Divulgar de forma criativa e eficaz as ag¢Oes, eventos e campanhas institucionais realizadas pelas
secretarias e 6rgdos da Prefeitura, com foco na prestacdo de contas e engajamento cidadao.

4. Promover o turismo local, com foco na cultura, gastronomia, natureza, agricultura familiar e calendario de
eventos tradicionais, construindo uma marca atrativa para visitantes e investidores.

5. Unificar e padronizar a identidade visual e os discursos da comunicacao institucional, elevando o padrao
de qualidade dos materiais graficos, audiovisuais e digitais.

6. Ampliar o alcance da comunicacdo municipal, com estratégias multiplataformas (offline e digital),
garantindo que a informacdo chegue a todos os publicos prioritarios e secundarios.

7. Sensibilizar e informar a populacdo sobre campanhas de utilidade publica, programas sociais, editais,
vacinas, oportunidades e direitos.

8. Promover praticas sustentdveis no campo, como o uso adequado de fertilizantes, defensivos agricolas e
técnicas de conservacao do solo e da 4gua, por meio de campanhas educativas e valorizagdo do produtor
local.

4. PUBLICOS-ALVO

A campanha publicitaria devera contemplar diferentes publicos, internos e externos, com estratégias
especificas de comunicacdo para cada um, respeitando seus perfis sociodemograficos, interesses e
formas de consumo de midia.

Publicos Externos Prioritarios
e Moradores de Paty do Alferes
o Perfil sociodemografico: homens e mulheres, de todas as idades, com destaque para a
populagcdo economicamente ativa (entre 18 e 60 anos);
o Perfil psicoldgico: cidadaos atentos a melhoria da cidade, com forte senso comunitario,
interessados em servigos publicos de qualidade, inclusdo social e transparéncia nas ac¢Ges do
governo.

e Turistas e visitantes em potencial
o Familias e jovens interessados em turismo rural, gastrondmico, cultural e de natureza, vindos
principalmente da regido Sudeste. Procuram experiéncias auténticas e cidades com apelo
histdrico e acolhedor.

Publicos Externos Secundarios
e Investidores e empreendedores locais e regionais

o Pessoas e empresas em busca de cidades com vocagado para o desenvolvimento, com politicas
publicas de incentivo a produ¢do, ao comércio e a geragdo de emprego e renda.

53



PMPA*FIs.

-

2 Divisdo de Processo n? __1105/2025
Wa Licitagoes
. '+ | e Contratos
TP

e Meios de comunicagao regionais e influenciadores digitais locais
o Veiculos que atuam na difusdo de noticias e opinido sobre a cidade e a regido.

Publicos Internos
e Servidores publicos municipais
o Profissionais das diversas secretarias que sdo porta-vozes diretos da gestdo e devem estar
alinhados com os valores e diretrizes da comunicagdo institucional.

o Vereadores e liderangas comunitarias

o Parceiros estratégicos no processo de comunicacdo entre a administracdo publica e a
populagdo.

Motivagdes e barreiras do publico-alvo
o Motivagoes: acesso facilitado a informacao; valorizacdo do municipio; sentimento de inclusdo e escuta
ativa; valorizacdo de servicos publicos; geracao de oportunidades; promocao da cultura e das tradi¢des
locais.
e Barreiras: desinformacdo; baixa familiaridade com plataformas digitais em alguns segmentos;
resisténcia a mudangas; ruido no fluxo de informacdes oficiais.

5. PRACAS

A campanha publicitaria devera priorizar a difusdo das mensagens nos seguintes espacos geograficos,
definidos conforme o publico-alvo e os objetivos de comunicacao:

Pragas Prioritarias

e Municipio de Paty do Alferes (RJ)
o Com foco nos bairros e distritos urbanos e rurais, como Avelar, Arcozelo, Palmares, Granja
Califérnia, Monte Alegre, entre outros.
o Atencdo especial a cobertura das areas com maior densidade populacional e aquelas com
menor acesso a informacdes digitais.

e Regiao Centro-Sul Fluminense

o Municipios vizinhos com relevancia estratégica para o turismo, economia e transito de
pessoas, como Miguel Pereira, Vassouras, Paraiba do Sul e Petrépolis.

Pragas Secundarias
¢ Regidao Metropolitana do Rio de Janeiro
o Considerando o potencial turistico, comercial e de captagdo de investimentos, além da

presencga de publico que tem vinculos afetivos ou familiares com a cidade.
e Ambiente digital (Internet e redes sociais)
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o Canais digitais devem ser tratados como pracas simbdlicas de grande relevancia, dada a
crescente adesdo da populagdo as midias sociais e plataformas online, inclusive entre os
publicos jovens e adultos.

A agéncia devera, conforme sua estratégia de midia, propor taticas especificas para atingir
eficientemente os publicos em cada uma dessas pragas, considerando peculiaridades locais e
oportunidades de veiculagao.

6. PERIODO

A proposta de campanha publicitdria devera considerar a elaboracdo de uma estratégia completa de
comunicacdo institucional para a Prefeitura de Paty do Alferes, contemplando um planejamento
compativel com a dindmica da administragdo publica, os desafios de comunicacdo apontados neste
briefing e os objetivos institucionais pretendidos.

Cabe a agéncia licitante sugerir o(s) periodo(s) de maior relevancia e efetividade para execucdo da
campanha, com base em critérios técnicos, comportamentais, sazonais e institucionais,
estabelecendo o cronograma de acdes e de veiculagdes em consondncia com a sua proposta
estratégica de comunicacao.

A agéncia deverd avaliar, em sua proposta, a sazonalidade natural dos temas institucionais, as
oportunidades de engajamento com a populacdo ao longo do ano e os momentos adequados para
veiculacdo de cada tipo de mensagem — seja de reforgo institucional, divulgacdo de servicos,
campanhas tematicas ou mobilizagao social.

7. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO

Para fins de elaboracdo das propostas técnicas, a campanha publicitaria objeto deste edital devera
ser planejada considerando uma verba referencial de RS 100.000,00 (cem mil reais).

Esse valor representa uma fracdo estimada do investimento total mensal em comunicacao
institucional da Prefeitura de Paty do Alferes, e deverd contemplar todas as etapas da campanha,
incluindo:

e planejamento estratégico,

e criacdo e producdo de pecas publicitarias,

e acles de midia e ndo midia,

e materiais graficos e digitais,

e veicula¢cOes em canais compativeis com os publicos-alvo.

Serdo especialmente valorizadas, durante a analise técnica, as propostas que apresentarem forte
apelo territorial e cultural, incluindo:

e uso de imagens reais do municipio (ou de sua populacdo, geografia e simbolos locais);

o simulacdao de midia com base em veiculos regionais efetivamente existentes e com pregos
compativeis a realidade do mercado local;
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o adaptacdo das pegas ao contexto sociocultural de Paty do Alferes, demonstrando
compreensao do perfil da cidade e de seus publicos.

A adocdo de referéncias locais e dados realistas serd considerada como evidéncia de maior
envolvimento, adequacgdo e potencial efetividade da proposta.

O objetivo é garantir que as propostas apresentadas sejam compativeis com os recursos disponiveis,
possibilitando ao ANUNCIANTE avaliar a criatividade, a capacidade técnica e a eficiéncia das
estratégias apresentadas dentro dos parametros orgamentarios estabelecidos.

8. PESQUISAS E OUTRAS INFORMAGOES

As agéncias licitantes poderdo aprofundar o conhecimento sobre o Municipio de Paty do Alferes e
sua comunicagao institucional por meio de fontes oficiais e documentos publicos ja disponiveis,
incluindo:

e Portalinstitucional: www.patydoalferes.rj.gov.br

e Portal da Transparéncia: transparencia.patydoalferes.rj.gov.br

e Redes sociais oficiais da Prefeitura de Paty do Alferes

e Documentos orcamentdrios e de planejamento publico, como a Lei Or¢amentaria Anual (LOA)
e o Plano Plurianual (PPA), disponiveis no site da Camara Municipal:
https://www.patydoalferes.rj.leg.br

Além disso, sdo recomendadas consultas a bases de dados complementares que possam contribuir
para a elaboracdo das propostas, como IBGE, Atlas do Desenvolvimento Humano, e outras fontes que
permitam identificar aspectos culturais, econdmicos e territoriais do municipio. Informacées sobre o
calendario oficial de eventos, bem como ac¢des promovidas pelas secretarias municipais, também
podem ser utilizadas como subsidio técnico.

9. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAGCAO

A Prefeitura de Paty do Alferes conta com uma estrutura de comunicacgao institucional, que pode e
deve ser integrada as a¢des publicitarias propostas pelas agéncias participantes do certame.

S3ao considerados recursos de comunicagdao disponiveis e que poderdao ser utilizados para
potencializar a efetividade da campanha:

e Portalinstitucional: www.patydoalferes.rj.gov.br

e Perfis oficiais nas redes sociais (Instagram, Facebook)

¢ Sistema de ouvidoria municipal

e Canaisinternos de comunicacdo com servidores e setores administrativos

e Painéis fixos de divulgacao institucional na cidade

e Parcerias com radios comunitarias e veiculos de comunicagdo local

e Eventos e acdes presenciais ja integradas ao calendario oficial do municipio
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e Frota de veiculos da prefeitura (com possibilidade de uso como suporte visual)
e Espacos fisicos em escolas, unidades de saude e prédios publicos municipais, aptos a veicular
campanhas informativas

A articulagdo com esses canais existentes podera ser considerada como diferencial estratégico na
avaliagdo das propostas, desde que haja integracdo eficiente e alinhada aos objetivos de
comunicac¢ao definidos neste Briefing.

10. ESFORCOS ANTERIORES DE COMUNICAGAO

A Prefeitura de Paty do Alferes contou, nos ultimos anos, com o suporte de uma agéncia de
publicidade contratada para a execugdao de campanhas institucionais diversas, com foco em
programas sociais, prestacao de contas, valorizacdao da identidade do municipio, além de ac¢les de
conscientizacdo e utilidade publica.

Essas campanhas foram veiculadas principalmente por meio de:

e Redes sociais oficiais do municipio (Instagram, Facebook);
e Impressos institucionais, jornais e revistas.

Dentre os principais conceitos e slogans utilizados destaca-se:
e " APrefeiturafaz, Paty acontece! "

As licitantes poderdo acessar as campanhas anteriores pelos canais oficiais:

e Instagram: @patyprefs

o Facebook: facebook.com/prefeituradepaty
o Site oficial: www.patydoalferes.rj.gov.br

Importante: serdo positivamente consideradas, no julgamento técnico, as propostas que
demonstrarem sensibilidade e aderéncia a realidade atual da Prefeitura de Paty do Alferes, inclusive
no que tange a linguagem visual e institucional. Sempre que possivel, recomenda-se que as agéncias
apresentem pecas semelhantes as ja produzidas pela atual administracdo municipal, adotando
preferencialmente cores, fontes e caracteristicas graficas que assegurem continuidade visual e
coesdo na comunicag¢ado publica.

11. ENCERRAMENTO E DIRECIONAMENTO FINAL DO BRIEFING

Todas as pecas da proposta deverdo estar alinhadas ao eixo tematico central da campanha: a
valorizacdo de Paty do Alferes como destino de turismo rural, cultural e agroecolégico. A
comunicacao deverd apresentar o municipio como referéncia regional nesse segmento, destacando
com clareza e sensibilidade seus principais ativos: a agricultura familiar (com destaque para a
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producdo de tomates, marca simbdlica da cidade), as festas populares, as experiéncias de contato
com a natureza, a producao local e a hospitalidade interiorana.

As agéncias participantes deverdo traduzir esse posicionamento em linguagem publicitaria acessivel,
com forte apelo visual e territorial, demonstrando dominio sobre o perfil sociocultural do municipio.
Espera-se que a campanha reforce o sentimento de pertencimento entre os moradores e projete
Paty como cidade de identidade forte, sustentavel e atrativa para visitantes e investidores.

Sera positivamente considerada, como diferencial qualitativo, a proposi¢ao de um slogan ou conceito
criativo unificador, que sintetize esse posicionamento e sirva de fio condutor para as 15 pecas
exigidas. O julgamento técnico valorizara propostas que mantenham coesao tematica, sensibilidade
local e viabilidade de execucdo nos meios e formatos indicados.

RESPONSAVEL PELO “BRIEFING”
Caroline Duarte Nascimento
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ANEXO Il

MODELO DE PROCURAGCAO

Outorgante

Qualificacdo (nome, endereco, razdo social, etc.)

Outorgado

Representante devidamente qualificado

Objeto

Representar a outorgante na Concorréncia n2 001/2025.

Poderes

Apresentar documentacdo e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de documentos
de habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular
impugnacgdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto,
negociar novos precos e condi¢des, firmar termos de compromisso e assinar todos os atos e
guaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente mandato.

local e data

Nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura
dos representantes legais.
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ANEXO Il
MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS
A
Comissdo Especial de Licitacdo
Referente Concorréncia n2 001/ 2025 — Paty do Alferes
1. Precos sujeitos a valoragao

1.1 Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos para os
servicos descritos:

a) Desconto a ser concedido ao ANUNCIANTE sobre os custos internos dos
servicos executados por esta licitante, com base na Tabela Referencial de
Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Rio de Janeiro (SINAPRO-
RJ) ou, supletivamente, para servigos digitais ndo contemplados pela
primeira, com base na Tabela Referencial da ABRADI (Associacdo Brasileira
dos Agentes Digitais), referentes a pecas e/ou materiais cuja distribuicdo ndo
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965:

.......... b X TSR SRRSRRRRRRY o o] g o< g1 o)

Para fins de balizamento de precos, serdo adotadas como referéncia as tabelas mais atualizadas
disponiveis do SINAPRO-RJ, para servicos publicitdrios tradicionais, e, de forma complementar, a
Tabela de Pregos de Servicos Digitais da ABRADI, nos casos em que os servigos estimados ndo estejam
contemplados na primeira. Ambas s@o reconhecidas por suas representatividades no setor e
compativeis com a natureza técnica dos objetos desta contratagdo.

b)honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos dos bens
e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo desta licitante, referentes a producdo e a execucdo técnica de peca e ou
material cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965.............. %
(cevrrrrerree e, por cento);

c) honordrios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos dos bens
e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo desta licitante, referentes aos servigos descritos nas alineas abaixo............. %
O por cento)

i) ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e
de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;
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ii) a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou
material publicitario, exclusivamente quando a sua distribuicdo/veiculagdo ndo nos
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

iii) a reimpressao de pecas publicitarias.

d) honordrios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os precos dos bens
e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdao desta licitante, referentes a criagdo, a implementagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das ag¢Oes publicitdrias, em consonancia com
novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n? 4.680/1965:
.......... % (vveeeeeerreeeesiieeeessnnnea... POF CENTO)

1.2 Os precos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistird o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteragao, sob a alegac¢do de erro, omissdo ou
qualquer outro pretexto.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Precos é de60(sessenta) dias corridos, contados
de sua apresentacdo, em consonancia com o disposto no subitem 14.3 do Edital.

2. Outras declaragoes

2.1 Estamos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos patrimoniais de
autor e conexos, estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de Contrato (Anexo IV).

2.2 Estamos cientes de que o ANUNCIANTE procedera a retencdo de tributos e
contribuicdes nas situacdes previstas em lei.

2.3 Comprometemo-nos a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cées nas
negociacdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servicos especializados e a veiculos de
divulgacado, transferindo ao ANUNCIANTE todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto no
paragrafo Unico do art. 15 da Lei n.2 12.232/2010.

2.4 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de
servicos especializados e aos veiculos de divulgacdo, apds a liquidacdo das despesas e o pagamento a
cargo do ANUNCIANTE, nos termos da Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo IV).

2.5 Esta Proposta de Precos estd em conformidade com o Edital da concorréncia em

referéncia.
local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura
dos representantes legais
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ANEXO IV

MINUTA DE CONTRATO N2

CONTRATO PARA PRESTAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE QUE,
ENTRE SI, FAZEM O MUNCICIPIO DE PATY DO ALFERES, POR
INTERMEDIO DO SETOR DO ANUNCIANTE, E A NOME AGENCIA
CONTRATADA

O MUNICIPIO DE PATY DO ALFERES, Estado do Rio de Janeiro, com sede na Rua Coronel Manoel
Bernardes - 157, Centro, Paty do Alferes/RJ, inscrito no CNPJ n? 31.844.889/0001-17, neste ato
representado pelo Prefeito Municipal Sr. Julio Avelino Oliveira de Moura Junior, brasileiro, casado,
residente e domiciliado a Rua Garcias, n2 139 CA 1 - Centro — Paty do Alferes/RJ, inscrito no CPF(MF)
sob o n.2 134.444.837-24,, conforme disposicOes legais vigentes, doravante denominado

CONTRATANTE, , € @ EMPIreSA .ooeeeeeiiiiieeeeeeeiiiieeeeeeeeie e e e e e atee e e e e eeaannns , CNPJ N2, ,
estabelecida NO oo , doravante denominada CONTRATADA,
neste ato representada POr......cccvvccueeeeeeecciieeee e , portador da Carteira de Identidade
N2 e do CPF N2 ., , residente e domiciliado em
.................................................................. , tém, entre si, acordado os termos deste contrato, objeto
da Concorréncia n2 001/2025 Processo nQ................... , mediante os termos e condig¢des a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato rege-se, no que couber, pelas disposicdes da Lei Federal n2
12.232, de 29 de abril de 2010 (que estabelece normas para licitacdo e contratacdo de servicos de
publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda), da Lei Federal n2 14.133, de 12 de
abril de 2021 (Lei de Licitagdes e Contratos Administrativos), e, de forma complementar, pela Lei
Federal n2 4.680, de 18 de junho de 1965, e demais normas correlatas.

1.2 Aplicam-se subsidiariamente as disposicdes dos seguintes normativos:

| — Decreto n257.690, de 12 de fevereiro de 1966 (Regulamento da Lei n2 4.680/1965);

Il — Decreto n2 6.555, de 8 de setembro de 2008 (sobre a publicidade dos atos da Administracao
Publica);

Il = Instru¢do Normativa SECOM/PR n2 1, de 4 de abril de 2023 (que estabelece diretrizes para
contratacdo de servicos de publicidade por érgaos e entidades da Administracdo Publica Federal
direta, autarquica e fundacional);

IV — Instrucdo Normativa SEGES/MGI n? 12, de 20 de dezembro de 2023 (que regulamenta a
aplicacdo da Lei n? 14.133/2021 no ambito da Administracdo Publica).

1.3 Integram este contrato, independentemente de transcri¢ao, os seguintes documentos:
a) o Estudo Técnico Preliminar (ETP) e o Termo de Referéncia (TR);
b) a Proposta Técnica e a Proposta de Precos da CONTRATADA,;
¢) o Manual de Procedimentos de Comunicagdo Publicitaria do ANUNCIANTE, quando houver;
d) eventuais pareceres e documentos complementares que tenham instruido o processo
licitatdrio.
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CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto do presente contrato a prestacdo de servicos de publicidade, por
intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a
criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdao da execug¢ao externa e a distribuicao de
acOes publicitdrias da CONTRATANTE junto a publicos de interesse.

2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avalia¢do e
de geracdo de conhecimento, relacionados a execuc¢do do presente contrato;

b) a producdo e a execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de
midia e ndo midia, criados no ambito do presente contrato;

c) a producdo de conteldo, a criacdo e execucdo técnica de acOes e pecas de
comunicacdo para canais digitais; e

h) a criagdo, a implementagao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de

comunicag¢do publicitdria, com o objetivo de expandir os efeitos das mensagens e

das acgdes institucionais, por meio de solugbes criativas e tecnoldgicas que

promovam maior engajamento com os publicos de interesse do ANUNCIANTE.

Essas solu¢des podem incluir, mas ndo se limitam a:

Landing pages especificas para campanhas institucionais ou promocionais;
Websites e hotsites voltados a divulgacdo de programas, servicos e acdes
publicas;

Aplicativos mobile (Android/iOS) com funcionalidades interativas e acesso a
servicos da prefeitura;

Campanhas de e-mail marketing segmentadas por publico-alvo;

Solugdes de automagao de comunicagdo com o cidadao (chatbots, disparos
automatizados, integragdes via API);

Sistemas de envio de SMS e pushnotification para acdes informativas;

Pecas digitais interativas, como banners animados, stories patrocinados, pecas
para redes sociais com gamificacdo ou experiéncias de realidade aumentada.
Para fins de precificacdo, os servicos relacionados a este item deverdo observar
os valores referenciados na Tabela de Servigos Digitais da ABRADI (Associacdo
Brasileira dos Agentes Digitais), desde que atualizada especialmente nos casos
em que nado houver previsdo correspondente na tabela SINAPRO-RJ.

2.1.1.1 A contratacdo dos servicos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacdo, por meio de a¢cdes que visam
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difundir idéias e principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas
publicas ou informar e orientar o publico em geral.

2.1.1.2 O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a proposicao
estratégica das agbes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulga¢do tradicionais (off-line)
como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicacdo e superagdao dos desafios
apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para aferi¢ao, analise e
otimizagao de resultados.

2.1.13 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘b’ do subitem
2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgacdo das
pecas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao, a veiculagdo e a adequagao das
mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuracdo e avaliacdo dos resultados das campanhas publicitarias,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia temdtica com a acdo de
publicidade.

2.1.2 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de
promocdo, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicacdo e de imprensa e a
realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 N3do se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os
projetos de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de divulgacao.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com
o art. 32 da Lei n? 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados,
para a execuc¢do das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de
divulgacdo, para a transmissao de mensagens publicitarias.

2.3 A CONTRATADA ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servigos previstos nesta Clausula.

2.4 A CONTRATADA atuara de acordo com solicitacdo da CONTRATANTE, indistintamente
e independentemente de sua classificacdo no certame que deu origem a este contrato, e ndo ter3,
particularmente, exclusividade em relacdao a nenhum dos servigos previstos nesta Clausula.

2.5 Para a execucdo dos servicos, a CONTRATANTE realizara as demandas diretamente
com a agéncia contratada, de acordo com as prioridades de comunicagdo institucional, respeitados

os principios da publicidade, economicidade e eficiéncia.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA
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3.1 O presente contrato tera duracdo de 12 (doze) meses, com termo inicial contado do 12

dia util seguinte ao recebimento da ordem de servigo.

3.1.1 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacao desse prazo, mediante acordo entre
as partes, nos termos do art. 107 da Lei n? 14.133/2021.

3.1.2 A prorrogacdo sera instruida mediante avaliacdo de desempenho da CONTRATADA, a
ser efetuada pela CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA — VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGAMENTARIOS

4.1 O valor deste contrato, decorrente da Concorréncia n2 01/2025, que deu origem a este
instrumento, esta estimado em RS XXXXXXXXXX, pelos primeiros 12 (doze) meses.

4.2 A previsdo de recursos orcamentarios para a execugao dos servi¢os durante o exercicio
de 2025 consta na Lei Orcamentdria Anual (LOA) do Municipio de Paty do Alferes, em dotacdo
propria destinada as a¢Ges de comunicagdo institucional e publicidade, cabendo a unidade gestora
adotar as providéncias para o empenho, liquidacdo e pagamento das despesas conforme a legislacao
vigente.

4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacdao deste contrato, serdao consignadas nos
proximos exercicios, na Lei Orcamentdria Anual, as dotacdes necessdrias ao atendimento dos
pagamentos previstos.

43.1 Na prorrogacdo, a CONTRATANTE poderd renegociar os percentuais de remuneracao
praticados com a CONTRATADA, com base em pesquisa de precos, com vistas a obter maior
vantajosidade para a Administracdo, no decorrer da execugao deste contrato.

43.2 A CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de
remuneracado praticados com a CONTRATADA, em decorréncia de eventual reducao identificada nas
referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do
valor contratual.

4.5 No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os acréscimos
ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condi¢cdes contratuais, até o
limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do presente contrato, conforme
disposto nosdo art. 125 e 126 da Lei n? 14.133/2021.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA
5.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou
dele decorrentes:

5.1.1 Operar como organizagdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

5.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no Estado do Rio de Janeiro,
onde, para esse fim, mantera escritério, sucursal ou filial. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-
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se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servicos de criacdo e de producao
ou outros complementares ou acessérios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as
condicdes previamente acordadas.

5.1.2.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a
contar da data da assinatura deste instrumento, que mantém sede, filial, sucursal ou escritério no
Estado do Rio de Janeiro, regularmente constituido e apto a representar a empresa contratada para
efeitos legais e administrativos relacionados a execucdo deste contrato.

5.1.3 Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagao
de fornecedores de bens e de servicos especializados e de veiculos de divulgacdao — todos os servigos
relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificacbes estipuladas pela
CONTRATANTE.

5.14 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢gdes nas negociacdes
comerciais junto a fornecedores de bens e de servicos especializados e a veiculos de divulgacdo e
transferir a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas.

5.14.1 Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negocia¢do de compra de
midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacdes na forma de espaco, tempo ou reaplica¢cdes que tenham sido concedidos por veiculo de
divulgacao.

5.14.1.1 O disposto no subitem 5.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos de divulgacdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

5.1.4.2 O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.4.3 A CONTRATADA ndo poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulga¢dao que ndo os concedam ou priorizando
os que os oferegcam, devendo sempre conduzir-se na orientacao da escolha desses veiculos de acordo
com pesquisas e dados técnicos comprovados.

5.143.1 O desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituird grave violacdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que,
comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicacdo das sangdes previstas neste
contrato.

5.1.5 Negociar sempre as melhores condicbes de preco, até os percentuais maximos
constantes dos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de
arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras
consagradas, nos casos de reutilizagdes de pegas publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.6 Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens e de servicos
especializados a CONTRATANTE:
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| - fazer cotacbes prévias de precos para todos os bens e servicos especializados a
serem prestados por fornecedores;

Il - s6 apresentar cotacdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados no Sistema de Referéncias de Custos (SIREF), mantido pela Secretaria
Especial de Comunicagdo Social da Secretaria Geral da Presidéncia da Republica, de
que trata o art. 20 da Portaria SECOM/MCOM n2 5.318/2022, aptos a fornecer a
CONTRATADA bens e servigos especializados, relacionados com as atividades
complementares da execugdo do objeto deste contrato;

[l - apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores de bens e
de servicos especializados cadastrados no SIREF que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido;

IV - exigir dos fornecedores que constem da cotacdo de bens de servigos
especializados, o detalhamento das especificagdes que compdem seus precos unitarios
e total;

V - a cotacdo deverd ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a
identificacdo do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco,
telefone, entre outros dados) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG
e CPF) e assinatura do responsavel pela cotacao;

VI - juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor estd inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser fornecido;

VIl - para cada orcamento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte
declaragdao, assinada por funcionario da CONTRATADA responsavel pela
documentacgao:

“atestamos que este orcamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com
a especificacdo técnica aprovada e as exigéncias contratuais”.

5.1.6.1 Quando o fornecimento de bens ou de servigcos especializados tiver valor superior a
0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara orcamentos
do fornecedor e sem envelopes fechados, que serdao abertos em sessdao publica, convocada e
realizada sob a fiscalizagdo da CONTRATANTE.

5.1.6.2 A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequagao dos pregos dos bens e
dos servigcos especializados cotados em relagdo aos do mercado, podendo para isso recorrer as
informacdes disponiveis no SIREF, ou realizar cotacdo de precos diretamente junto a outros
fornecedores.

5.1.6.3 Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisao da CONTRATANTE.
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5.1.6.4 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar o processo de

selecdo dos fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou de
servicos especializados tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global
deste contrato.

5.1.6.5 A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus pedidos
de cotacdo junto a fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente, no sentido
de que, na producdo de pecas publicitarias destinadas a veiculacdo pelas emissoras de televisdo e em
salas cinematograficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n® 12.288/2010.

5.1.6.6 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos
especializados, acerca das condicoes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizagcdo de pecas e
materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

5.1.6.7 As disposicdes dos subitens 5.1.7 e 5.1.7.4 nao se aplicam a compra de midia.

5.1.7 Submeter a contrata¢do de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a
execuc¢ao do objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.7.1 E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servigos
especializados junto a fornecedores em que:

| - um mesmo sdcio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotagao;

Il —algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participa¢ao societaria ou
vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

5.1.8 Obter a autorizacdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas com
bens e servicos especializados prestados por fornecedores, com veiculacdo e com qualquer outra
despesa relacionada com este contrato.

5.1.8.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitdrio de
veiculos de divulgacdo, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente tiver sido por ela
expressamente autorizada.

5.1.8.1.1 A autorizacdo a que se refere o subitem precedente ndo exime da CONTRATADA sua
responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de divulgacdao nos planejamentos de midia por
ela apresentados, para as acdes publicitarias a serem executadas durante a vigéncia deste contrato.

5.1.8.1.2 Quando da programacado de veiculo de divulgagao on-line, a CONTRATADA obriga-se a
providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus contetddos ou
de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a
evitar acOes publicitarias da CONTRATANTE em veiculos de divulgacdo que promovam conteudos ou
atividades ilegais.

5.1.8.1.3 Quando da programacao de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA também
cuidara para que ndo sejam incluidos, no planejamento de midia, blogs, canais ou plataformas
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digitais, cujo programa ou conteudo incite a violéncia, produza fake news, promova pornografia ou
viole direitos fundamentais do cidadao.

5.1.9 Apresentar a CONTRATANTE, para autorizacdo do plano de midia de cada acdo ou
campanha publicitdria, relacdo dos meios, pragas e veiculos de divulgacdo dos quais sera possivel e
dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n2 12.232/2010.

5.1.10 Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio sobre
0s meios, pracgas e veiculos de divulgacdo dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel
obter o relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, para fins do
disposto no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de
atender ao disposto no art. 15 da Lei n2 12.232/2010.

5.1.10.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pragas e
veiculos de divulgacdo habitualmente programada nos esforcos de publicidade da CONTRATANTE,
com vistas a realizacdo de negociacdo global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja
suportavel para a CONTRATADA.

5.1.10.1.1 O resultado da negociacdo global entre as partes prevista no subitem 5.1.11.1 vigera
para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de assinatura

deste contrato.

5.1.10.1.2 Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que
vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

5.1.10.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo
mencionado no subitem 5.1.11, a CONTRATANTE poderad solicitar novo estudo a CONTRATADA e, em
decorréncia, podera promover nova negociacao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.
5.1.11 Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para esta, copia de
pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo em midia paga, nos seguintes
formatos:

a) TV e Cinema: cépias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;

c) Radio: arquivos digitais; e

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolucao, abertos
ou finalizados.

5.1.11.1 As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitacdo da
CONTRATANTE.
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5.1.14 Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extincdo deste

contrato, acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pecas e os
materiais produzidos, com informacdes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais
vinculados, se for o caso, independentemente do disposto nos subitens.

5.1.15 Orientar a producdo e a impressao das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.18 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracbes, rejeicdes,
cancelamentos ou interrupcdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE,
respeitadas as obriga¢Oes contratuais ja assumidas com fornecedores de bens e de servigos
especializados e com veiculos de divulgacdo, bem como os honorarios da CONTRATADA pelos
servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA
ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.19 N3o divulgar informagdes acerca da presta¢ao dos servigos objeto deste contrato, que
envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

5.1.20 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

5.1.21 N3o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao
financeira.
5.1.22 Manter, durante a execug¢do deste contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdao e

qualificacdo, exigidas na concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a certificacdo de
qualificacdo técnica de funcionamento de que trata o § 12 do art. 42 da Lei n2 12.232/2010.

5.1.23 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado causa, bem
assim, quando for o caso, a legislacdo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou distribuidos
no exterior.

5.1.24 Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e,
qgquando for o caso, com relacdo aos empregados de fornecedores de bens e de servigos
especializados contratados.

5.1.25 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia Social, os
encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser
criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao
cumprimento do objeto pactuado.

5.1.26 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigcos contratados.

5.1.27 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.
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5.1.28 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens

e de servicos especializados e com veiculos de divulgacdo, bem como responder por todos os efeitos
desses contratos, perante seus signatdrios e a propria CONTRATANTE.

5.1.29 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da
CONTRATANTE.

5.1.29.1 A infragdo a esse dispositivo poderd implicar a rescisdao deste contrato e sujeitard a
CONTRATADA as penas da Lei n2 9.279/1996, e as indeniza¢des das perdas e danos previstos na
legislagao ordinaria.

5.1.30 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos
especializados por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na
conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer
servicos objeto deste contrato.

5.1.31 Responsabilizar-se por quaisquer Onus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboragdao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos para a CONTRATANTE.

5.1.32 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissdao de seus empregados, prepostos
ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes
administrativas ou judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente contrato.

5.1.32.1 Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara
as providéncias necessdrias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicacdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se
houver condenacdo, reembolsarda a CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a
pagar, dentro do prazo improrrogdvel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.33 Responder por qualquer acdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base
na legislacdo de protecdao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

5.1.34 Adotar, na execucdo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de
otimizacdo de recursos, de reducdo de desperdicios e de reducao da poluicdao, conforme disposto no
art. 52 da Lei n2 14.133/2021 e regulamentado pelo Decreto n? 7.746/2012.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGCOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato
ou dele decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;
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b) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informacdes
gue se fizerem necessarios a execuc¢ado dos servicos;
c) proporcionar condigdes para a boa execugdo dos servigos;
d) verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condicdes de contratacdo de fornecedores de bens e de servicos
especializados, pela CONTRATADA;
e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste contrato;
f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades
e quaisquer débitos de sua responsabilidade.
g) efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condicdes e precos pactuados.

6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que

a CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este instrumento podera vir a ser
produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificacdes.

6.3 A CONTRATANTE comunicara a CONTRATADA por escrito sempre que o ato exigir tal
formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem eletronica para esse fim.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizard a execucdo dos servicos contratados e verificara o
cumprimento das especificacdes técnicas, podendo rejeitd-los, no todo ou em parte, quando ndo
corresponderem ao solicitado ou especificado.

7.1.1 Serd nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a
execucdo deste contrato e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou
falhas porventura observadas na execucdo dos servicos e tera poderes, entre outros, para notificar a
CONTRATADA, objetivando sua imediata correcao.

7.2 A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execucdo dos servicos objeto deste contrato.

7.3 A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicard a dilacdo do
prazo de entrega, salvo expressa concorddancia da CONTRATANTE.

7.4 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucao,
referente a producdo, distribuicdo ou veiculacdo, considerada ndo aceitdvel, no todo ou em parte,

seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagao, sem dnus para a CONTRATANTE.

7.5 A autorizacdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servicos executados
pela CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servicos especializados ndo a desobrigara
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de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo técnica e comprovacdo das veiculagdes e dos
servigos.

7.6 A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou
falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.7 A CONTRATADA permitird e oferecerd condicbes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a
documentacao pertinente e aos servicos em execugao e atendendo as observagdes e exigéncias
apresentadas pela fiscalizagao.

7.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servicos prestados a CONTRATANTE.

7.9 A CONTRATANTE ¢é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste
contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.10 A CONTRATANTE avaliard os servicos prestados pela CONTRATADA, pelo menos, dois
meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.

7.10.1 A avaliacdo serd considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de
solicitar da CONTRATADA correc¢ées que visem maior qualidade dos servicos prestados; decidir sobre
prorrogacdo de vigéncia ou rescisdo contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA,
declaracGes sobre seu desempenho para servir de prova de capacitacao técnica em licitacoes.

7.10.2 Cépia do instrumento de avaliacdo de desempenho sera encaminhada ao fiscal deste
contrato e ficard a disposicao dos érgaos de controle interno e externo.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta
Clausula.
811 ... % (cevrreereeennnnn por cento) dos valores previstos na tabela referencial de precos do

Sindicato das Agéncias de Propaganda do Rio de Janeiro (SINAPRO-RJ), a titulo de ressarcimento dos
custos internos dos servicos executados pela CONTRATADA, referentes a peca e ou material cuja
distribuicao ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulga¢ao, nos
termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

8.1.1.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

8.1.1.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigcos, planilha
detalhada com os valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Rio de Janeiro (SINAPRO-RJ) e com os precos correspondentes a serem cobrados da
CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.1, acompanhada de exemplar da referida tabela
impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

73



PMPA*Fls.
- Divisdo de Processo n? __1105/2025
Wa Licitagoes
"4 | e Contratos
8.1.2 Honorérios de ......... % (ceveeeenrennnn. por cento), incidentes sobre os precos dos bens e

dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
CONTRATADA, referentes a producao e a execugao técnica de peca e ou material cuja distribuicao
nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagao e divulgacao,
nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

8.1.3 Honordrios de ......... % (ceverreeeeeennns por cento), incidentes sobre os precos dos bens e
dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
CONTRATADA, referentes:

[) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e
de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do presente contrato;

II) a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou
material publicitdrio, exclusivamente quando sua distribuicdo/veiculagdo ndo I|he
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

[11) a reimpressao de pecas publicitarias.

8.1.3.1 Para fins do disposto no inciso Il do subitem anterior, entende-se por reimpressao a
nova tiragem de peca publicitaria que ndo apresente modificagdes no conteldo ou na apresentacgao,
em relagdo a edicdo anterior, exceto eventuais corre¢ées tipograficas ou pequenas atualizagbes de
marcas e datas.

8.1.4 Honorarios de ........ % (veeveeeeeeeennnns por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos
servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
CONTRATADA, referentes a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacdo publicitdria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acoes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n?
4.680/1965.

8.2 Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2, 8.1.3e 8.1.4 serdo calculados sobre o
preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de
competéncia da CONTRATADA.

8.3 A CONTRATADA nao fara jus:

a)A CONTRATADA poderd receber, cumulativamente, os honordrios pela
intermediacdo e supervisdo de servicos especializados prestados por terceiros, bem
como o desconto de agéncia eventualmente concedido pelos veiculos de divulgacao,
nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965, desde que ndo haja dupla cobranca pelo
mesmo servigo.

Quando houver efetiva prestacao de servicos adicionais por parte da CONTRATADA —
tais como planejamento, negociacdo, controle, relatdrios, criacdo, ou outra atividade
agregada — sera admitida a cumulatividade da remuneracdo por meio de honordarios e
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do desconto de agéncia, desde que adequadamente discriminados na proposta de
pregos.

b) a CONTRATADA nao fard jus a honorarios adicionais incidentes exclusivamente
sobre os valores de bonificagdo concedidos pelos veiculos de divulgacdo (BV), mas
podera cobrar os valores referentes a renovagao de direitos autorais e conexos, bem
como cachés de terceiros, na reutilizagdo de peca ou material publicitdrio, quando
comprovadamente devidos e mediante apresentagao de documentagao
comprobatodria e aprovagao da CONTRATANTE.

c) a CONTRATADA ndo fard jus a honordrios adicionais incidentes exclusivamente sobre
os valores de bonificacdo concedidos pelos veiculos de divulgacdo (BV), mas podera ser
remunerada pelos servicos de criacdo, implementacdo e desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitdria, mesmo quando relacionados a campanhas
qgue incluam veiculacdes bonificadas, desde que tais servicos ndo estejam
compreendidos no desconto concedido pelos veiculos e sejam previamente aprovados
pela CONTRATANTE.

e) a nenhuma remuneragdao ou desconto de agéncia serd devida a CONTRATADA
exclusivamente pela concessdo de créditos bonificados pelo veiculo de divulgacdo
diretamente a CONTRATANTE, desde que tais créditos ndo envolvam servicos de
planejamento, criacdo, adaptacdo ou supervisdo técnica por parte da CONTRATADA.

8.4 Despesas com deslocamento e didrias de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores de bens e de servicos especializados por ela contratados sdo de
sua exclusiva responsabilidade.

8.4.1 Quando houver a autorizacdo excepcional da CONTRATANTE para o ressarcimento
dessas despesas, deverdo ser apresentados todos os comprovantes de passagens, didrias, locacdo de
veiculos, entre outros, a fim de aferir a execucdo e assegurar o reembolso pelo valor liquido, sem a
incidéncia de honorarios.

8.5 As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no
interesse da CONTRATANTE, quando da renovacdo ou da prorrogacdo deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneragdao prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei
n? 4.680/1965 e com o art. 72 do Regulamento para Execuc¢do da Lei n? 4.680/1965, aprovado pelo
Decreto n2 57.690/1966.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela

concepcdo, execucdo e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos
termos do art. 19 da Lei n? 12.232/2010.
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9.2 O desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo serd integralmente

percebido pela CONTRATADA, como forma de remuneracao pela concepcao, execucdo e distribuicdo
de publicidade, nos termos da legislacao vigente, ndo sendo exigido repasse a CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pecas e materiais
publicitarios concebidos pela CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos, em
decorréncia deste contrato passam a ser integralmente da CONTRATANTE, bem como os estudos,
analises e planos vinculados a essas atividades.

10.1.1 A remunera¢dao dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é
considerada incluida nas modalidades de remuneracdo definidas nas Cldusulas Oitava e Nona deste
contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por
meio de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a
CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser
reutilizadas por outros 6rgdos ou entidades do Poder Executivo Federal, sem que caiba a eles ou a
CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses 6rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de
propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com os
eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a producdo externa das pecas
a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratacdes relacionadas a bens e servicos especializados que envolvam
direitos de autor e conexos, nos termos da Lei n? 9.610/1998, a CONTRATADA solicitara, dos
fornecedores, orcamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo
definido pela CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionard a
contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessdo, orcamento ou contrato, de cldusulas em que o
fornecedor dos bens e dos servicos especializados garanta a cessdao pelo prazo definido pela
CONTRATANTE, em cada caso, e se declare ciente e de acordo com as condicdes estabelecidas nos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2.

10.2.1.1 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser
pago pela CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos
sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o
percentual maximo serd obtido pela regra de trés simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos
0s precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacdo do indice Geral de
Precos de Mercado (IGP-M) - Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura Econdmica da Fundacao
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Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que
decorrido pelo menos um ano da cessao original dos direitos.

10.2.2 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em
relagdo ao valor original da cessao de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser

pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras,
serd de no mdaximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o
percentual maximo serd obtido pela regra de trés simples.

10.2.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros bdsicos
0s precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacdo do indice Geral de
Precos de Mercado (IGP-M) — Coluna 7, publicado pela Revista Conjuntura Econémica da Fundacdo
Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que
decorrido pelo menos um ano da cessado original dos direitos.

10.2.3 Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE serd negociado caso a caso, tendo
como parametros basicos a qualidade e os precgos praticados no mercado, obedecidos os percentuais
maximos definidos neste contrato.

10.3 Qualquer remuneracado, devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de
autor e conexos, sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgao.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de
cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais
direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de producdo aprovados pela
CONTRATANTE, apds os procedimentos previstos no subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar
com fornecedores de bens e de servigos especializados, nos casos de tomadas de imagens que nao
impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

| - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que
poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de
terceiros, durante o prazo de 05 (cinco) anos, contados da data do pagamento do bem
ou do servico especializado, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a
CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

Il - que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE podera
solicitar cdpia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel
com seu uso e destinagao, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com
que venha a manter contrato para prestacao de servigos;

lll - que qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessao referida nos incisos
anteriores serd considerada como ja incluida no custo de producao.
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10.5.1 Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de imagem e

som de voz, constantes da cépia mencionada no inciso Il do subitem 10.5, adotara as medidas
cabiveis para a remuneracao dos detentores desses direitos, nos termos da legislacao.

10.6 A CONTRATANTE poderd aproveitar, para veiculacdo, pecas produzidas para outros
6rgaos e entidades do Poder Executivo Federais. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficard
responsdavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e
conexos das pecas e o submeterd previamente a CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS
11.1 Para a liquidacdo e pagamento de despesas referentes a bens e servigos
especializados, previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA deverd apresentar:

| - a correspondente nota fiscal que serd emitida sem rasura, em letra legivel, em nome
da CONTRATANTE, CNPJ/MF n2 31.844.889/0001-17, da qual constard o nimero deste
contrato e as informacdes para crédito em conta corrente: nome e nimero do Banco,
nome e numero da Agéncia e nimero da conta;

I - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos
especializados ou do veiculo de divulgacdo, que serd emitido em nome da
CONTRATANTE;

Il - os documentos de comprovacado da veiculacdo, da execugdo dos servicos e, quando
for o caso, da sua entrega.

11.1.1 Os documentos de cobranca e demais informacgdes necessarias a comprovagao da
execucdo e entrega dos servicos para a liquidacdo e pagamento de despesas deverdo ser
encaminhados pela CONTRATADA a CONTRATANTE.

11.1.2 O fiscal deste contrato somente atestara os documentos para pagamento quando
cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.

11.1.3 As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a seguinte
declaracgdo, assinada por funcionario da agéncia responsavel pela documentacgao:

“Atestamos que todos os bens e servicos especializados descritos no presente
documento, prestados por fornecedores ou por veiculos de divulgacGo, foram
entregues/realizados conforme autorizados pela CONTRATANTE, sendo observados
ainda os procedimentos previstos no contrato quanto a regularidade de contratacdo e
de comprovagdo de execugdo.”

11.2 A liguidacdo de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:
| — execucdo de servigos internos: apresentacao dos documentos de cobranca de que
tratam os incisos | e lll do subitem 11.1;
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I - intermediacdo e supervisdo, pela CONTRATADA, de bens e de servicos
especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos documentos de
cobranca de que tratam os incisos |, Il e lll do subitem 11.1;

lll - bens e servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacdao dos
documentos de cobranga de que tratam os incisos |, Il e lll do subitem 11.1;

IV - veiculagdo: apresentacao dos documentos de cobranga de que tratam os incisos |,
Il e lll do subitem 11.1, da demonstragao do valor devido ao veiculo de divulgacdo, dos
correspondentes pedidos de insercdo e, sempre que possivel, do respectivo relatério
de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso Il do subitem
11.5.

11.2.1 Na ocorréncia de falha local em uma programacdo em rede nacional de midia
eletrdnica, além das providéncias previstas no inciso Il do subitem anterior, a CONTRATADA devera
apresentar documento do veiculo de divulgacdo com a descricdo da falha e do respectivo valor a ser
abatido na liquidagao.

11.2.2 E da responsabilidade da CONRATADA observar rigorosamente os precos de tabela de
cada insercdo e dos respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n2 12.232/2010, por ocasido
da apresentacgdo dos planos de midia a CONTRATANTE.

11.2.2.3 Para pagamento das despesas com veiculagao, constardao dos procedimentos de execug¢do do
contrato os documentos fiscais apresentados pela contratada, a demonstragao do valor devido ao
veiculo, a sua tabela de precos, a indicacdo dos descontos negociados, os pedidos de insercdo e,
sempre que possivel, relatério de checagem a cargo de empresa independente, nos termos do art. 15
da Lein?12.232, de 2010.

11.3 O pagamento das despesas sera feito fora o més de produgdo ou veiculagdao, em até 30
(trinta) dias apds a apresentacao dos documentos previstos nos subitens 11.1 e 11.2.

11.5 No tocante a veiculacdo, além do previsto no inciso Ill do subitem 11.2, a
CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem oOnus para a CONTRATANTE, os seguintes
comprovantes:

| - Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informacdes
sobre periodo ou data de circulacdo, nome do Jornal e praca;

Il - demais meios: relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa
independente, se ndo restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11,
perante a CONTRATANTE, a impossibilidade de fazé-lo.

11.5.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, a

impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa independente, a
CONTRATADA dever3d apresentar:
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a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgacdo
(mapa ou comprovante de veiculacdo ou inser¢cdo ou irradiacdo e similares) e
declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa que realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragdo, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario da
veiculagao;

al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a CONTRATADA podera
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo de divulga¢cdo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou inser¢ao ou irradiagdo e similares) em que figure a
declaracdo prevista na alinea ‘@’ deste subitem, na frente ou no verso desse
documento, mediante impressao eletronica ou a carimbo, desde que essa declaracdo
seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as informacdes
previstas na alinea ‘a’ deste subitem;

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘al’ deste
subitem, a CONTRATADA podera apresentar declaracdo de execucdo, sob as penas do
art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculacao, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do
programa, quando for o caso, dia e horario da veiculacao;

b) Midia Exterior:

b1) Midia Out Off Home: relatdrio de exibicao fornecido pela empresa que veiculou a
peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculacdo, local e nome da
campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas
do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacgao,
da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicdo, fornecido pela empresa que
veiculou a pega, ou por empresa de checagem contratada, de que devem constar fotos
por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos monitores/displays
programados, identificacdo do local da veiculagao, quantidade de inser¢des, nome da
campanha, periodo de veiculacdo, datado e assinado, acompanhado de declaracao de
execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;

b3) Carro de Som:
Relatério de veiculacdo fornecido pela empresa contratada, contendo:

e ltinerario detalhado da rota realizada,

e Fotos dos veiculos durante a execugao da agcdao, com imagem de fundo que
comprove a cidade em que foi realizada,
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e Declaragao de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa veiculadora, constando:
- nome empresarial e CNPJ da empresa;
- nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao.
Paragrafo unico: Na auséncia de tecnologia de rastreamento (GPS), a CONTRATANTE
poderd aceitar como comprovacao adicional:

a) videos curtos da execugao;

b) registros feitos por servidores publicos;

c) ou outro meio idéneo que comprove a execuc¢do na cidade de Paty do Alferes.
b3.1) Além disso, deverd ser encaminhada filmagem de aproximadamente 01 (um)
minuto, de pelo menos 30% (trinta por cento) do total de veiculos de divulgacdo
contratados. O video deve conter imagens dos veiculos de som, onde seja possivel
identificar nome da campanha, dudio da peca veiculada e local popular que comprove
a cidade onde foi realizada a veiculacdo;

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou
relatério de veiculagao emitido, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal, pela
empresa que veiculou a pega, dependendo do que constar na relacdo/estudo citados
nos subitens 5.1.10 ou 5.1.11.

11.5.2 As formas de comprovacdo de veiculacdo em midias ndo previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e

‘c’ do subitem 11.5.1 serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da autorizacdo do
respectivo plano de midia.

11.6 Antes da efetivacao dos pagamentos serd realizada a comprovacao de regularidade da
CONTRATADA, mediante consulta on-line, no Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado e no site
do Tribunal Superior do Trabalho.

11.6.1 Se a CONTRATADA ndo estiver cadastrada no Sistema Oficial de Registro Cadastral
Unificado ou se sua situacdo no sistema apresentar documenta¢do obrigatéria vencida deverd
apresentar Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo -
FGTS, Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, Certiddo Conjunta Negativa de Débitos
Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por érgdos da Secretaria da Receita
Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos
expedidas por érgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou aceita-la, com a glosa
da parte que considerar indevida.

11.7.1 Na hipdtese de devolugdo, a documentacgao serd considerada como ndo apresentada,
para fins de atendimento das condi¢bes contratuais.

11.8 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o
valor devido sera acrescido de encargos moratdrios, mediante solicitagao expressa da CONTRATADA,
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desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variacdo do IPCA —
indice de Precos ao Consumidor Amplo, mediante aplicacdo da seguinte férmula:

AF = [(1+1PCA/100)Y*°~1] x VP, na qual:

< IPCA: Percentual atribuido ao indice de Precos ao Consumidor Amplo, com vigéncia
a partir da data do adimplemento da etapa;

> AF: Atualizagdo financeira;
< VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;

2 N: Numero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo
pagamento.

11.8.1 Considera-se etapa, para fins do subitem 11.8, os servicos prestados pela
CONTRATADA relativo aos bens e servicos especializados prestados por fornecedores e as
contratacoes de espacos ou tempos publicitarios, junto a veiculos de divulgacao.

11.8.2 A CONTRATANTE ndo pagard nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente
de fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentacao habil ou pendente de cumprimento de quaisquer cldusulas constantes deste contrato.

11.9 A CONTRATANTE ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA,
gue lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

11.10 Cabe a CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de divulgacdo em até 10 (dez) dias apds o recebimento da ordem bancaria
da CONTRATANTE, pela agéncia bancaria pagadora.

11.10.1 A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos efetuados a fornecedores
de bens e de servicos especializados e a veiculos de divulgacdo a cada ordem bancaria de pagamento
emitida pela CONTRATANTE e encaminhard relatério até o décimo dia de cada més com a
consolidacdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

11.10.1.1 Os dados e formato dos controles serao definidos pela CONTRATANTE, e os relatérios
deverdo conter pelos menos as seguintes informacdes: data do pagamento da CONTRATANTE, data
do pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.10.2 O ndo cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a falta de
apresentacdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a
suspensado da liquidacdo das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.10.2.1 Ndo solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacdo da
CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecuc¢do contratual por parte da CONTRATADA.

11.10.2.2 Caracterizada a inexecucdo contratual pelos motivos expressos no subitem 11.10.2, a
CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela rescisao deste contrato
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ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos
fornecedores ou aos veiculos de divulgacao, conforme o caso.

11.10.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgacdo em receber com
regularidade pelos bens e servicos especializados prestados e pela venda de espag¢o ou tempo, a
CONTRATANTE podera instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos
mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos de
divulgacao, em operagdes bancarias concomitantes.

11.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serao de sua exclusiva responsabilidade.

11.11 A CONTRATANTE, na condicdao de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento
dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislacio vigente ou superveniente,
referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — GARANTIA DE EXECUCAO

12.1 A CONTRATADA, no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura
deste contrato, prestard garantia de cumprimento das obrigacbes contratuais, no valor
correspondente a 5% (cinco por cento) do valor estimado para a execucdo dos servicos, conforme
disposto no subitem 4.1 deste contrato.

12.1.1 Esse prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a juizo da CONTRATANTE, a vista
das justificativas que lhe forem apresentadas pela CONTRATADA.

12.1.2 A inobservancia do prazo fixado para apresentacao da garantia acarretara a aplicacao
de multa, nos termos do inciso Il do subitem 13.5.1 da Clausula Décima Terceira.

12.1.3 O atraso superior a 30 (trinta) dias corridos, apds os prazos previstos nos subitens 12.1
e 12.1.1, autoriza a CONTRATANTE a promover a rescisdao deste contrato por descumprimento ou
cumprimento irregular de suas clausulas, conforme dispdem o art. 115, §62 da Lei n2 14.133/2021,
sem prejuizo de outras san¢des previstas na Lei e neste contrato.

12.2 Caberd a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei n?
14.133/2021:
< Caucgdo em dinheiro ou titulos da divida publica emitidos sob a forma escritural,
mediante registro em sistema centralizado de liquidagcao e de custddia autorizado pelo
Banco Central do Brasil, e avaliados por seus valores econdmicos, conforme definido
pelo Ministério da Economia;

S Seguro-garantia;

S Fianca bancaria emitida por banco ou instituicdo financeira devidamente
autorizada a operar no Pais pelo Banco Central do Brasil.
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Em se tratando de garantia prestada por meio de caucdo em dinheiro, o depdsito

deverad ser feito obrigatoriamente na conta corrente 9997-x, Banco do Brasil — Ag. 4683-3 — Prefeitura
Municipal de Paty do Alferes, nos termos do art.100 da Lei 14.133/2021.

12.4

12.5

12.6

12.7

Se a opcao for pelo seguro-garantia:

a) a apdlice indicard a CONTRATANTE como beneficidria e deve ser emitida por
instituicdo autorizada pela Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP) a operar no
mercado securitario, que ndo se encontre sob regime de direcdo fiscal, intervencao,
liquidacdo extrajudicial ou fiscalizacdo especial e que ndo esteja cumprindo penalidade
de suspensdo imposta pela autarquia;

b) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias para apuracdo de eventual inadimplemento da
CONTRATADA - ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicacdo da
expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de sinistro a instituicdo emitente,
observados os prazos prescricionais pertinentes;

c) a apdlice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por todas e
quaisquer multas de cardter sancionatério aplicadas a CONTRATADA.

Se a opcao for pela fianga bancaria, o instrumento de fianga deve:

a) ser emitido por instituicdo financeira que esteja autorizada pelo Banco Central do
Brasil a funcionar no Brasil e que ndo se encontre em processo de liquidacao
extrajudicial ou de intervencao da autarquia;

b) ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato,
acrescido de 90 (noventa) dias para apuracdao de eventual inadimplemento da
CONTRATADA - ocorrido durante a vigéncia contratual — e para a comunicacdo do
inadimplemento a instituicdo financeira, observados os prazos prescricionais
pertinentes;

c) ter afirmacdo expressa do fiador de que, como devedor solidario, fard o pagamento
a CONTRATANTE, independentemente de interpelacao judicial, caso o afiancado nao

cumpra suas obrigacdes;

d) ter renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos
arts. 827 e 838 do Cddigo Civil Brasileiro.

Se a opcao for pelo titulo da divida publica, este devera:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado
de liquidacdo e de custédia autorizado pelo Banco Central do Brasil;

b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo Ministério da
Fazenda.

A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o pagamento de:
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[) prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto deste contrato e do ndo
adimplemento das demais obrigacdes nele previstas;
Il) prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo
durante a execugdo deste contrato;
[11) multas moratdrias e punitivas aplicadas pela CONTRATANTE a CONTRATADA; e
IV) obrigagGes trabalhistas, fiscais e previdencidrias de qualquer natureza, ndo
adimplidas pela CONTRATADA.
12.7.1 A modalidade segura garantia somente sera aceita se contemplar todos os eventos

indicados no subitem 12.7.

12.8 Ndo serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancaria que contenham clausulas
contrdrias aos interesses da CONTRATANTE.

12.9 Sem prejuizo das sancdes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestacdo da
garantia exigida implicard sua imediata rescisao.

12.10 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
gualquer obrigacao vinculada a este ajuste, incluida a indenizacao a terceiros, a CONTRATADA devera
proceder a respectiva reposicdao, no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, contados da data do
recebimento da notificagdo da CONTRATANTE.

12.11 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a
complementacdo da garantia no prazo maximo 10 (dez) dias uteis, contados da data do recebimento
da notificacdo da CONTRATANTE.

12.12 Na hipdtese de prorrogacao deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n2 14.133/2021.

12.13 O documento de constituicdo da nova garantia deverd ser entregue a CONTRATANTE
no prazo maximo de 15 (quinze) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

12.14 A garantia, ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no
prazo de 90 (noventa) dias apdés o término do prazo de vigéncia deste contrato, mediante
certificacdo, por seu fiscal, de que os servicos foram realizados a contento e desde tenham sido
cumpridas todas as obriga¢des aqui assumidas.

12.14.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com
base na variacdo do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna7, publicado pela Revista
Conjuntura Econdémica da Fundacdo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou por outro indice que o
venha a substituir.
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12.15 A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera ser

admitida a substituicdo da garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 12.2 deste
contrato.

12.15.1 Aceita pela CONTRATANTE, substituicdo da garantia sera registrada no processo
administrativo por meio de apostilamento.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS
13.1 O descumprimento das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa
aceita pela CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, poderd acarretar as
seguintes sang¢des administrativas:

| — Adverténcia;

Il — Impedimento para licitar e contratar;

[l — Multa de mora e multa compensatoéria;

IV - Suspensdo tempordria de participacdo de licitacdo e impedimento de contratar
com a Administracdo por até 02 (dois) anos;

V - Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao.

13.1.1 Nenhuma sancao serd aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado a
CONTRATADA o contraditdrio e a ampla defesa.

13.1.2 As sancOes aplicadas s6 poderdao ser relevadas motivadamente e por conveniéncia
administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade competente.

13.1.3 As sangdes aplicadas serdo registradas no Sistema Oficial de Registro Cadastral
Unificado pela CONTRATANTE.

13.1.3.1 A CONTRATANTE comunicard, por escrito, a CONTRATADA que a sancdo foi registrada
no Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado.

13.2 A aplicacdo das sang¢des observara as seguintes disposicoes:

| - a adverténcia, a suspensdo temporaria de participacdo da selecdo interna de que
trata o subitem 2.5 e as multas serao aplicadas pelo fiscal deste contrato;

Il - caberd a autoridade competente do Municipio de Paty do Alferes aplicar a
penalidade de suspensdo temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de
contratar com a Administracdo, bem como propor, quando for o caso, a declaracdo de
inidoneidade;

Il - a aplicacdo da penalidade de declaragao de inidoneidade compete privativamente
ao Prefeito Municipal, como autoridade maxima da Administracdo Publica local.
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A sancdo de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:
| - descumprimento parcial das obrigacdes e responsabilidades assumidas
contratualmente;

Il - outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos
servicos, a juizo da CONTRATANTE, desde que ndo caiba a aplicacdo de sancdo mais
grave.

A falha na execucdo contratual restara configurada quando:

A CONTRATADA cometer, nos ultimos 12 (doze) meses continuos de execuc¢do

contratual, uma quantidade de infracdes cujo somatério de pontos correspondentes, conforme a
Tabela 1, atinja ou ultrapasse 10 (dez) pontos:

Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infracdo e Quantidade de Pontos

Grau da infragdo Quantidade de pontos atribuidos
Leve 01 ponto por infracdo
Média 02 pontos por infracao
Grave 03 pontos por infragao

13.3.1.2
CONTRATANTE poderd aplicar as sanc¢des, por infracdo, conforme os graus, as correspondéncias, as
descricbes e as incidéncias estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3, apresentadas a seguir:

Comprovadas as falhas e atingida a pontuacdo estabelecida no subitem 11.3.1.1, a

Tabela 2 — Grau e correspondéncia de cada infracao

Grau da infragao Correspondéncia

Adverténcia (na primeira infragao)

Leve Multa no valor de 0,025 %, por incidéncia, sobre o valor total deste
contrato ou valor do servico (ap6s a primeira infracdo).
Média Multa no valor de 0,1 %, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato
ou valor do servico.
Grave Multa no valor de 0,5 %, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato

ou valor do servico.

Tabela 3 — InfracGes
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Item Descricao Grau Incidéncia
N3o operar como organizagdo completa Média
1. prejudicando o fornecimento dos servicos com (passivel de Semestral
elevada qualidade. correcio)
Demora para centralizar o comando da Média
) publicidade da CONTRATANTE no estado, ) Por ocorréncia
" |onde, para esse fim, mantera escritério, (passweNIde '
sucursal ou filial. correc3o)
N3ao executar, com seus proprios recursos,
todos os servigos relacionados com o objeto
3. ) Grave Semestral
deste contrato, mediante demanda da
CONTRATANTE.
Substituir os profissionais envolvidos na Leve
4. execugdo contratual sem o conhecimento e (passivel de Por ocorréncia
anuéncia da CONTRATANTE. correcio)
Ndo envidar esforcos no sentido de obter as
melhores condigdes nas negociagoes
comerciais junto a fornecedores de bens e de A
5. . - , Grave Por ocorréncia.
servicos especializados e a veiculos de
divulgacdo ou ndo transferir a CONTRATANTE
todas as vantagens obtidas.
N3o observar rigorosamente as especificacbes
estipuladas pela CONTRATANTE no Al
6. . . Grave Por ocorréncia.
fornecimento de produtos e servicos
relacionados com o objeto deste contrato.
N3o exercer o controle de qualidade na
7. execugao dos servigos prestados, com base nos Grave Por ocorréncia.
parametros determinados pela CONTRATANTE.
N3o atuar com atencdo e responsabilidade na
8. elaboracdo de estimativa de custos dos Grave Por ocorréncia
produtos e servicos objeto deste contrato.
N3o observar as condicbes estabelecidas no Média
9. presente contrato para o fornecimento de bens (passivel de Semestral
e de servigos especializados a CONTRATANTE correciio)
N3o observar os prazos estabelecidos pela Média
10. | CONTRATANTE na condugao dos servigos Por ocorréncia
objeto deste contrato. (passivel de
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correc¢ao)

11.

Provocar prejuizos e danos a CONTRATANTE
devido a sua demora, omissdao ou erro, na
condugdo dos servigcos objeto deste contrato.

Grave

Por ocorréncia

12.

Ndo tomar providéncias, imediatamente, em
casos de alteragdes, rejei¢cdes, cancelamentos
ou interrupgbes de um ou mais Servigos,
mediante comunica¢ao da CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

13.

Ndo repassar a CONTRATANTE todas as
vantagens obtidas em negociacdo de compra
de midia, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacdes na forma de espaco, tempo ou
reaplicacbes que tenham sido concedidos por
veiculo de divulgacao.

Grave

Por ocorréncia.

14.

N3o repassar a CONTRATANTE o desconto de
antecipag¢do de pagamento, caso esta venha a
saldar compromisso antes do prazo estipulado.

Grave

Por ocorréncia.

15.

Sobrepor os planos de incentivo aos interesses
da CONTRATANTE, preterindo veiculos de
divulgacdo que ndao os concedam ou
priorizando os que os oferegcam.

Grave

Por ocorréncia.

16.

N3o negociar as melhores condi¢des de preco,
até os percentuais maximos estabelecidos
neste contrato, no tocante aos direitos
patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor e conexos e
aos direitos patrimoniais sobre obras
consagradas, nos casos de reutilizacoes de
pecas publicitarias da CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

17.

N3o incluir clausula de alerta em seus pedidos
de cotacdo junto a fornecedores de bens e de
servicos especializados, quando pertinente, no
sentido de que, na producdo de pecas
publicitarias destinadas a veiculacdo pelas
emissoras de televisdo e em salas
cinematograficas, seja considerado o disposto
nos arts. 44 a 46 da Lei n? 12.288/2010.
(Igualdade racial)

Média
(passivel de
correcao)

Por ocorréncia.
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18.

Contratar fornecedores de bens e de servicos
especializados ou reservar e comprar espago
ou tempo publicitdrio de veiculos de
divulgacdo, relacionados a execugcdao deste
contrato, sem a autorizagdo prévia e por
escrito da CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

19.

N3o providenciar Termo de Conduta, segundo
o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus
contetdos ou de sites parceiros, declarando
estar de acordo com os termos do Marco Civil
da Internet, de forma a evitar acgdes
publicitdrias da CONTRATANTE em veiculos de
divulgacdo que promovam conteddos ou
atividades ilegais.

Leve

(passivel de
correcao)

Por ocorréncia.

20.

N3ao apresentar a CONTRATANTE, para
autorizacdo do plano de midia de cada acdo ou
campanha publicitaria, relacdo dos meios,
pracas e veiculos de divulgacdo dos quais sera
possivel e dos quais se revela impossivel obter
o relatodrio de checagem de veiculacdo, a cargo
de empresa independente.

Leve

(passivel de
correc¢ao)

Por ocorréncia.

21.

Cotar precos para o fornecimento de bens ou
de servigos especializados junto a fornecedores
em que: um mesmo sécio ou cotista participe
de mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotacdo; e que algum
dirigente ou empregado da CONTRATADA
tenha participacdo societdria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

Grave

Por ocorréncia

22.

Realizar despesas com bens e servigos
especializados prestados por fornecedores,
com veiculagdo e com qualquer outra despesa
relacionada com este contrato, sem a
autorizacdo prévia da CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

23.

Recusar a encaminhar, sempre que solicitado
pela CONTRATANTE, sem Onus para esta,
cOpia de pecas produzidas, desde que nao seja
para uso em veiculacdo em midia paga, nos
seguintes formatos.

Leve

(passivel de
correcao)

Por ocorréncia.

24,

N3o zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre
guaisquer dados que lhe sejam fornecidos em
decorréncia da execugdo contratual, sobretudo

Grave

Por ocorréncia
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quanto a estratégia de
CONTRATANTE.

atuagdo da

Divulgar informacgdes acerca da prestacao dos
servicos objeto deste contrato, mesmo que

25. . - Grave Por ocorréncia.
acidentalmente, sem a prévia e expressa
autorizagao da CONTRATANTE.
Recusar o ressarcimento a CONTRATANTE de
26. | qualquer dano ou prejuizo oriundo de eventual Grave Por ocorréncia.
guebra de sigilo das informacgdes fornecidas.
N3ao prestar o devido esclarecimento a
CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos A
27. .. Grave Por ocorréncia
desabonadores noticiados que envolvam a
CONTRATADA.
Caucionar ou utilizar o presente contrato como a .
28. . ~ g . Grave Por ocorréncia
garantia para qualquer operacao financeira.
N3o cumprir todas as leis e posturas, federais, Ly ,
. . ) . Média(passivel .
29. | estaduais e municipais pertinentes ao objeto ~ Por ocorréncia.
de correcdo)
deste contrato.
Nao cumprir a legislacdo trabalhista e Média
30. |securitdria com relagdo a seus empregados. (passivel de Por ocorréncia
correcao)
N3o manter durante a execugdo deste contrato Média
todas as condigdes de habilitagio e
31. e L A (passivel de Semestral
qualificacdo, exigidas na concorréncia que deu ~
origem a este instrumento. corregdo)
N3ao apresentar, quando solicitado pela
CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem Leve
32. |sendo satisfeitos todos os seus encargos e| (passivelde Por ocorréncia
obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e| correcio)
fiscais.
Gerar prejuizos e infragdes a CONTRATANTE na N
33. - . . Grave Por ocorréncia
prestacdo dos servicos objeto deste contrato.
N3o realizar de forma devida o pagamento de
tributos e taxas que forem devidos em Média
34. decorréncia do_ OF)]?tO des.te cc‘)ntratq, Abem (passivel de Por ocorréncia.
como as contribuicdes devidas a Previdéncia ~
corregao)

Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos
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gue venham a ser criados e exigidos pelos
Poderes Publicos e outras despesas que se
fizerem necessarias ao cumprimento do objeto
pactuado.
N3o observar na execug¢ao dos servigos as boas Leve
praticas de sustentabilidade ambiental, de
35 otimizacdo de recursos, de reducdo de (passiveNI de Semestral
desperdicios e de reducdo da poluicdo. correc3o)
Demora na constituicdo, em parceria com as Média
36, |Outras agéncias contratadas, de um <Nucleo de ) Por ocorréncia
" | Midia>, sem personalidade civil ou juridica e (passnve~l de '
sem fins lucrativos. correc3o)
Demora na constituicdao, em parceria com as
outras agéncias contratadas, de um acervo da Média
propaganda da CONTRATANTE, em meio Al
37 | Virtual, com as pecas produzidas durante a | (passivelde Por ocorrencia.
’ ~
execucdo deste contrato e com banco de corregdo)
imagens.

11.3.1.2.1 As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser aplicadas
cumulativamente entre si, desde que seu somatdério nao ultrapasse 10% (dez por cento) do valor
atualizado da contratacdo, sem prejuizo das demais sang¢des dispostas no subitem 11.1.

13.3.2 No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipulard prazo para o cumprimento da
obrigacdo ou responsabilidade mencionadas no inciso | e para a corre¢ao das ocorréncias de que
trata o inciso I, ambos do subitem 13.3.

13.4 A suspensdo tempordria de participacdo da selecdo interna de que trata o subitem 2.5
serd aplicada quando, vencido o prazo estipulado na adverténcia, a CONTRATADA continuar
inadimplente em relagdo ao fato que deu origem a sancao.

13.5 A multa moratdria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do
objeto ou de prazos estipulados.

13.5.1 O atraso sujeitara a CONTRATADA a multa de:

| —0,33% (zero virgula trinta e trés por cento) por dia de atraso na entrega de material
ou execucdo de servico, a contar do primeiro dia Util da respectiva data fixada, até o
limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada sobre o valor correspondente a obrigacdo nao
cumprida;

Il -0,66% (zero virgula sessenta e seis por cento) por dia de atraso, na entrega de
material ou execucdo de servico, a contar do primeiro dia Util da respectiva data
fixada, calculada sobre o valor correspondente a obrigacdo ndo cumprida, em carater
excepcional, se houve justificativa plausivel, a juizo da CONTRATANTE, quando o
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13.5.2 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execucdo de

servico podera caracterizar a inexecugdo total deste contrato, a juizo da CONTRATANTE.
13.5.3 A CONTRATADA estara sujeita a multa compensatéria de:

| - 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao
material ou ao servico em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a
inexecugao parcial ou a execugdo insatisfatdria deste contrato;

Il - 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato ou
sobre o valor da dotacdo orcamentdria que reste executar, o que for menor, pela:

a) inexecucao total deste contrato;

b) pela interrupcdo da execucdo deste contrato, sem prévia autorizacdo da
CONTRATANTE.

[11 -0,7% (zero virgula sete por cento) do valor deste contrato ou do valor da dotagao
orcamentdria, o que for menor, por dia de atraso, observado o maximo de 2% (dois
por cento)pela recusa injustificada em apresentar a garantia prevista no subitem 12.1
deste contrato;

IV - até1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o
valor da dotacdo orcamentdria que reste executar, o que for menor, pelo
descumprimento de qualquer cldusula contratual, respeitado o acima disposto neste
subitem.

13.6 A suspensdo do direito de licitar e contratar com a Administracdo podera ser aplicada a
CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execucdao deste ajuste, nos
seguintes prazos e situagoes:

| - por até 06 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigacdes assumidas contratualmente, que tenha
acarretado prejuizos financeiros para a CONTRATANTE;

b) execucdo insatisfatdria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicacdo da
sancdo de adverténcia ou multa, na forma dos subitens 13.3, 13.4 e 13.5;

Il - por até 02 (dois) anos:
a) ndo conclusdo dos servicos contratados;
b) prestacdo do servico em desacordo com as especificacdes constantes da Planilha de

Autorizacdo de Producdo (PAP) ou da Planilha de Autorizacdo de Veiculagdo (PAV) ou
documento equivalente, depois da solicitacdo de correcdo efetuada pela
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CONTRATANTE;

c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a
CONTRATANTE, ensejando a rescisao deste contrato por sua culpa;

d) condenacgdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e
contribuigdes, praticada por meios dolosos;

e) apresentacdo, a3 CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificado, no
todo ou em parte, com o objetivo de participar da licitagdo que deu origem a este
contrato, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apds a assinatura deste
contrato, ou para comprovar, durante sua execucdo, a manuten¢dao das condigdes
apresentadas na habilitagdo;

f) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n® 14.133/2021, praticado durante
o procedimento licitatério, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE apds a
assinatura deste contrato;

g) reproducdo, divulgacdo ou utilizacdo, em beneficio prdprio ou de terceiros, de
quaisquer informacdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razao
da execucdo deste contrato, sem consentimento prévio e expresso da CONTRATANTE.

13.7 A declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo sera
aplicada quando constatada ma-fé, acdo maliciosa e premeditada em prejuizo da CONTRATANTE,
atuacdo com interesses escusos, reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo a CONTRATANTE ou
aplicagOes anteriores de sucessivas outras san¢oes.

13.7.1 A declaragao de inidoneidade sera aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:

| - sofrer condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos, praticada por meios dolosos;

Il - demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar
com a CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

Il - reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, quaisquer
informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razdo da
execucdo deste contrato, sem consentimento prévio da CONTRATANTE.

13.7.2 A declaracdo de inidoneidade implica proibicdo da CONTRATADA de transacionar com
a Administracdo, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja
promovida a reabilitacdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre
gue a CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o
prazo da san¢do aplicada.

13.8 Da aplicacdo das sancbes de adverténcia, suspensdo tempordria de participacdo da
selecdo interna de que trata o subitem 2.5, multa e suspensdo do direito de licitar ou contratar com a
Administracdo caberd recurso, no prazo de 03 (trés) dias uteis, contados do primeiro dia util
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subsequente ao do recebimento da comunicagao.

13.8.1 O recurso referente a aplicacdo de sanc¢des devera ser dirigido a autoridade
imediatamente superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicagdo, a qual podera
reconsiderar sua decisdo, no prazo de 03 (trés) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, envia-lo a
instancia superior, devidamente motivado, devendo, neste caso, a decisdo ser proferida dentro do
prazo de 10 (dez) dias uteis, contados do recebimento do recurso, conforme especificado a seguir:

a) a adverténcia, o impedimento quanto a participacdo da sele¢do interna de que trata
o subitem 2.5 e a multa:a autoridade competente, por intermédio do fiscal ou
autoridade competente;

b) impedimento do direito de licitar ou contratar com a Administragdo: a autoridade
competente da Prefeitura Municipal de Paty do Alferes, nos termos da legislacdo
aplicavel.

13.9 As sangdes aqui previstas sao independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas
ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a CONTRATADA
por qualquer indenizagdo suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar,
na forma do paragrafo Unico do art. 416 do Cddigo Civil Brasileiro.

13.10 A aplicacdo das sang¢des previstas neste contrato ndao exclui a possibilidade de
aplicacdo de outras, previstas na Lei n? 14.133/2021, incluida a responsabilizacdo da CONTRATADA
por eventuais perdas e danos causados a CONTRATANTE.

13.11 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura
de quaisquer servicos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando for o

caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

13.11.1 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a
contar da data do recebimento da comunicagdo enviada pela CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — RESCISAO

14.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos no art. 155 da Lei
14.133/2021.

14.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, independentemente de interpelagao
judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados o contraditorio e a ampla defesa,

gquando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execucdo fiscal ou outros fatos que
comprometam a sua capacidade econémico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notério;

c) quebrar o sigilo profissional;
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d) utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informacdes ndo divulgadas ao
publico e as quais tenha acesso por forca de suas atribuicdes contratuais;

e) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigacdes
contratuais;

f) der motivo a suspensdo dos servicos por parte de autoridades competentes, caso em
gue responderd por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos
que a CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢des previdencidrias
e depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato;

h) vier a ser declarada inidonea por qualquer 6rgao da Administracdo Publica;

i) ndo mantiver suas condi¢des de habilitacdo e qualificacdo, incluida a comprovacao
da qualificacdo técnica de funcionamento prevista no art. 42 da Lei n2 12.232/2010;

j) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.10, 11.10.1 e 11.10.2.1.

14.1.2 Exceto quando se tratar de caso fortuito, for¢ca maior ou razdes de interesse publico, a
rescisdo acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, a
retencdo dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados a
CONTRATANTE, ou a execug¢do da garantia contratual, para ressarcimento dos valores das multas e
indenizagdes a ele devidos.

14.1.2.1 Caso a retencdo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no
subitem 14.1.2, a CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar do
recebimento da notificacdo, recolher o respectivo valor em agéncia bancaria a ser indicada pela
CONTRATANTE.

14.2 Os casos de rescisdao contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo
administrativo, assegurado o contraditdrio e a ampla defesa.

14.2.1 A rescisdo unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizacdo escrita e
fundamentada da autoridade competente.

14.3 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneracao sera
cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente
realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.4 Em caso de alteracdo das condi¢Oes de habilitacdo juridica da CONTRATADA, em razado
de fusdo, cisdo, incorporacdo, associacdo, cessao ou transferéncia, total ou parcial, este contrato
podera ser ratificado e sub-rogado para a nova empresa, sem 6nus para a CONTRATANTE, e com a
concordancia desta, com transferéncia de todas as obriga¢des aqui assumidas, independentemente
de notificacao judicial ou extrajudicial.
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14.4.1 A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execucdo deste

contrato com a empresa resultante da alteracdo social.

14.4.2 Em caso de cisdo, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou continuar sua
execucdo, em relagdo ao prazo restante deste contrato, pela empresa que, entre as surgidas da cisao,
melhor atenda as condig¢des inicialmente pactuadas.

14.4.3 Em qualquer das hipdteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia deverd ser
formalmente comunicada a CONTRATANTE, anexando-se o documento comprobatdério da alteragao
social, devidamente registrada.

1443.1 A ndo apresentacdao do comprovante em até 05 (cinco) dias Uteis apds o registro da
alteracao social poderd implicar a aplicagcdo das sancdes previstas neste contrato e em lei.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e
pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cédigo
de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

15.2 E vedada a utilizacdo, na execucdo dos servicos prestados pela CONTRATADA, de
empregado que seja familiar de agente publico ocupante de cargo em comissdao ou funcdo de
confianga na CONTRATANTE, nos termos do art. 72 do Decreto n? 7.203/2010.

15.3 A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos no Didrio Oficial da Unido, a suas expensas, na forma prevista no paragrafo
Unico do art. 89, §12 da Lei n2 14.133/2021.

15.4 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras
leis, os constantes da Lei n? 14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

15.5 A omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposicGes
deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituira novagdao ou renuncia
nem lhes afetard o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencgado.

15.6 As informacGes sobre a execucdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de
bens e de servicos especializados e dos veiculos de divulgacdo, serdo publicadas no sitio da
CONTRATANTE na internet.

15.6.1 As informacgdes sobre valores pagos pelos bens e servicos especializados contratados
serao divulgadas pelos totais destinados para cada tipo de fornecedor e para cada
meio de comunicacao.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — FORO

16.1 As questOes decorrentes da execucdo deste contrato que ndo puderem ser resolvidas
na esfera administrativa serdo processadas e julgadas no foro da Comarca de Paty do Alferes/RJ, com
renlncia expressa de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.
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E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 02 (duas) vias.

Paty do Alferes, xx de xxxxxxx de 2025

MUNICiPIO DE PATY DO ALFERES
PREFEITO MUNICIPAL
CONTRATANTE

CONTRATADA
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ANEXO V
TERMO DE RECEBIMENTO E CIENCIA

(Invélucros Padronizados — Concorréncia n? 001/2025 — Prefeitura de Paty do Alferes)

Aos ___ dias do més de do ano de 2025, compareceu perante a Comissao Especial
de Licitacdo da Prefeitura de Paty do Alferes o(a) Sr(a).
) (RG ne
/ CPF n@ ), na qualidade  de:

(Sécio/Representante Legal da empresa)

e ( )Procurador legalmente constituido da empresa (Procuragdo com firma reconhecida em
cartdrio, anexa a este Termo)

da empresa , inscrita no CNPJ sob o
n2 ,com sede na
, para fins de retirada dos
invélucros padronizados exigidos no Edital da Concorréncia n2 01/2025, cujo objeto é a contratagdo
de servigos de publicidade prestados por agéncia de propaganda, nos termos da Lei n? 12.232/2010 e
da Lei n2 14.133/2021.

Declaragoes do Representante:

1. Declara ter recebido gratuitamente os seguintes invélucros padronizados, fornecidos pela
Comissao Especial de Licitagao:

e Invélucro n?1—Plano de Comunicag¢do Publicitaria (Via Nao Identificada)
e Invélucro n?2 —Plano de Comunicacado Publicitaria (Via Identificada)

e Invélucro n? 3 — Repertdrio e Relatos

e Invélucro n? 4 — Proposta de Precos

e Invélucro n?5— Documentos de Habilitacdo

2. Declara, ainda, estar ciente de que:

e E vedada a insercdo de qualquer marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possa
identificar a licitante no Invélucro n2 1, sob pena de desclassificacdo;

e Todos os invélucros devem permanecer integros, lacrados e inviolados até sua entrega formal
a Comissao;

e E de responsabilidade exclusiva do representante a guarda, conservacdo e sigilo dos
involucros recebidos.

3. Para fins de registro, entrega neste ato:
e (Copiado documento de identidade com foto (RG ou CNH);
e Copiado contrato social ou documento equivalente (se representante legal);

e Procuracdo com firma reconhecida, acompanhada da via original (se procurador), cuja copia
ficara retida nos autos.
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Local: Setor de Divulgagdo e Eventos (DIDEV) — Rua Cel. Manoel Bernardes, n2 157 —sala 215
- Centro - Paty do Alferes - RJ

Data: / /2025

Assinatura do Representante:

(Nome legivel e assinatura)

Assinatura do Responsavel pela Entrega (Comissao de Licitagao):

(Nome legivel e assinatura)

Observagoes (se houver):

ANEXO VI
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NOTA TECNICA N2 01/2025

Assunto: Justificativa técnica para redefinicdo dos critérios de pontuacdo da proposta técnica —
Edital de Licitacdo para Contratacdo de Agéncia de Publicidade.

Interessado: Comissdo Permanente de Licitacdo Orgdo: Prefeitura

Municipal de Paty do Alferes Processo Administrativo: 1105/2025

1. Contextualizacao

A presente Nota Técnica tem por finalidade justificar, sob a oética técnica e estratégica, a
reestruturacdo dos critérios de pontuacao utilizados no julgamento da proposta técnica, no ambito
do processo licitatério destinado a contratacdo de agéncia especializada na prestacao de servicos de
publicidade, conforme previsto no Edital n? 01/2025.

A revisdo dos critérios decorre da necessidade de alinhar o modelo de avaliagdo técnica as reais
demandas da comunicagao institucional da Administragao Publica Municipal, assegurando que o
julgamento da proposta se baseie em parametros objetivos, praticos e compativeis com a natureza
criativa, estratégica e finalistica do objeto licitado.

Tal medida visa garantir maior efetividade na selecdo da proposta mais vantajosa para o interesse
publico, valorizando a capacidade das licitantes de compreender o briefing, propor solugdes
criativas de alto impacto e executar estratégias comunicacionais alinhadas com as diretrizes da
gestao.

2. Fundamentagao Legal

A definicdo e a eventual readequacdo dos critérios de julgamento da proposta técnica encontram
amparo na Instrucdo Normativa SECOM/PR n2 1, de 19 de junho de 2023, especialmente em seu
§19, que dispde:

“Os critérios de pontua¢do para o julgamento da proposta técnica serdo fixados pelo érgao ou
entidade responsavel pela licitacdo em funcao das particularidades de suas a¢bes de comunicacado e
das informacgGes constantes do Briefing, tendo como base os percentuais maximos ou minimos
estabelecidos para cada quesito e subquesito.”

A referida normativa estabelece que a Administracdo tem competéncia para definir os critérios e
pesos conforme as peculiaridades do objeto, da campanha e da realidade institucional, desde que
respeitados os limites formais e garantido o julgamento objetivo. Além disso, o principio da
motivacdo (art. 20 da Lei n? 14.133/2021) exige que atos administrativos, como a estruturacdo de
critérios técnicos, estejam adequadamente fundamentados.
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Complementarmente, o principio da eficiéncia (CF, art. 37) e da proposicdo da solucdo mais
vantajosa (art. 11 da Lei n?2 14.133/2021) ampara a busca por metodologias avaliativas que
realmente identifiquem a proposta mais alinhada ao interesse publico, sobretudo em contratagées
de natureza criativa e estratégica, como é o caso dos servicos de publicidade institucional.

3. Justificativa Técnica

Considerando a natureza estratégica da contratagdo, voltada a criagdo e execu¢dao de campanhas de
comunicagao institucional com ampla abrangéncia e impacto social, esta Administragcdo entendeu
como necessario revisar a estrutura de pontuacdo dos critérios técnicos, com énfase na valorizacao
da proposta criativa como eixo central de julgamento.

A “Ideia Criativa” foi definida como o principal diferencial entre as propostas, por representar a
capacidade da agéncia em traduzir os objetivos do contratante em solu¢des publicitarias
inovadoras, pertinentes e de alta capacidade de engajamento com o publico-alvo. Nesse sentido,
elevou-se o peso do referido critério de 25 para 30 pontos, redistribuindo-se proporcionalmente os
pontos dos demais critérios, sem prejuizo da avaliagdo estratégica e técnica da proposta.

Paralelamente, deliberou-se pela retirada do critério “Capacidade de Atendimento”,
tradicionalmente vinculado a andlise de curriculos e diplomas dos profissionais indicados. A decisao
foi tomada com base em parecer técnico da Divisdo de Comunicagdo Institucional e Eventos, setor
responsavel pelas acdes de publicidade e informacao da Prefeitura, que entendeu que esse critério,
de natureza predominantemente formal, ndo representa um elemento efetivo de afericio da
capacidade executiva das agéncias concorrentes.

Tal entendimento considera, ainda, a realidade local e regional, especialmente em municipios de
pequeno e médio porte, onde é comum a presenca de agéncias com grande competéncia pratica e
portfdlio técnico robusto, mas que nem sempre contam com profissionais detentores de formacao
académica especifica, o que é plenamente admitido pela normativa vigente da SECOM/PR.

Optou-se, portanto, por uma abordagem que prioriza a andlise concreta da proposta apresentada,
baseada nas pecas criativas exigidas, como instrumento mais eficaz, objetivo e proporcional para
avaliar a capacidade técnica das licitantes de cumprir o escopo da contratacao.

4. Robustez do briefing e exigéncia técnica

A revisdo dos critérios de pontuacdo estd diretamente relacionada a estrutura robusta e
tecnicamente fundamentada do briefing que acompanha o presente certame. O documento
orientador foi elaborado pela Divisdo de Comunicacao Institucional e Eventos com elevado grau de
detalhamento, contemplando diagndstico da realidade local, definicdo clara dos publicos de
interesse, objetivos estratégicos de comunicacado, diretrizes conceituais e parametros de linguagem
e abordagem.

O briefing oferece informacdes suficientes para que as agéncias participantes possam compreender
ndo apenas o conteudo da demanda, mas também o contexto social e institucional da
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Administracdo, sendo plenamente capaz de servir como base confidvel para a formulacdo de
estratégias criativas eficazes e alinhadas ao interesse publico.

Em complemento, o edital exige a apresentacdao de 15 (quinze) pecas publicitarias distintas,
abrangendo multiplos formatos — incluindo midias digitais, impressas, audiovisuais, institucionais e
de mobilidrio urbano — com o objetivo de permitir uma avaliacdo criteriosa, pratica e comparativa
das propostas. As pecas devem demonstrar, de forma concreta, a capacidade criativa, a
exequibilidade e a aderéncia estratégica de cada agéncia ao briefing fornecido.

Tal exigéncia, aliada a retirada do critério baseado unicamente em comprovagdes formais de
formacao profissional, reforca a intencdo da Administragdo de selecionar a proposta que
efetivamente comprove, por meio da prdtica, sua competéncia para executar campanhas
institucionais inovadoras, acessiveis e alinhadas aos objetivos da comunicacao publica municipal.

5. Conclusao

Diante do exposto, esta Divisdao manifesta-se favoravelmente a reestruturagdo dos critérios técnicos
de pontuagdo previstos no Edital n? /2024, especialmente no que tange a elevagdo do peso
atribuido ao critério “ldeia Criativa”, de 25 para 30 pontos, bem como a retirada do critério
“Capacidade de Atendimento”, cuja analise se baseava em elementos formais que nao traduzem, de
maneira efetiva, a capacidade técnica das agéncias licitantes no contexto especifico desta
contratagao.

A decisdo estd em total conformidade com a Instrucdo Normativa SECOM/PR n2 1/2023, que
confere a Administracdo a prerrogativa de estruturar os critérios de julgamento com base nas
particularidades da acdao de comunicagdo e nas diretrizes constantes do briefing, observando os
principios constitucionais da legalidade, motivagao, isonomia, julgamento objetivo e eficiéncia.

A reconfiguragao proposta permite uma avaliagdo mais fiel, objetiva e aderente a natureza criativa
e estratégica do objeto contratado, garantindo maior assertividade na escolha da proposta
tecnicamente mais vantajosa para o interesse publico.

Solicita-se, portanto, que esta Nota Técnica seja anexada aos autos do processo licitatdrio, a fim de
formalizar a motiva¢cdao administrativa da alteragdo e assegurar total transparéncia e legalidade ao
procedimento.

[Cidade], [Data].

Caroline Duarte Nascimento

Divisdo de Comunicacdo e Eventos Prefeitura Municipal de Paty do Alferes
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ANEXO VII
TERMO DE REFERENCIA

CONTRATAGCAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR

INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA

PARA ATENDIMENTO AS NECESSIDADES DO MUNICIPIO DE PATY DO ALFERES

O presente instrumento visa a contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de
agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a criacdo, a execucao
interna, a intermediacdo e supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de agdes publicitarias junto a

publicos de interesse.

l. DESCRICAO DO OBJETO

Objeto: O presente instrumento visa a contratacdo de servigos de publicidade prestados por intermédio
de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concep¢do, a criacdo, a execucao
interna, a intermediacdo e supervisao da execuc¢ao externa e a distribuicdo de a¢des publicitarias junto a

publicos de interesse.

Visando promover maior adequabilidade e seguranca operacional a execu¢do dos servicos de
comunicacdo, com vistas a mitigar eventuais inconsisténcias com os dispositivos legais e normativos
vinculados a matéria, este Estudo Técnico Preliminar subsidia a contratacdo proposta, com o
levantamento dos elementos essenciais que melhor atenderdo as necessidades deste Municipio, em
conformidade com a lei 12.232/2010, que regulamenta a contratacdo de servicos de publicidade e

propaganda prestado por agéncias de publicidade, e a nova Lei de Licitacdo, lei n2 14.133, de 12 de abril
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de 2021, que estabelece normas gerais de licitacdo e contratacdo para as Administracdes Publicas

diretas, autdrquicas e fundacionais da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios.

A contratacdo de servigos de publicidade a serem prestados por intermédio de agéncia de propaganda

tem seu objeto definido em conformidade com o art. 22 da Lei n2 12.232/2010.

Dessa forma, tem-se:

Compreendem os servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdao, a concepg¢ao, a criacdo, a execu¢ao
interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos

e demais meios de divulgacao.

Também integram o objeto da contratacdo, as atividades complementares e servigos especializados de

acordo com o §12 do art. 22 da lei 12.232/2010:

a) a producgdo e a execugdo técnica das pecas e projetos criados;

b) o planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento relacionados a determinada a¢do publicitaria;

c) a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansdao dos efeitos das mensagens e das ag¢des publicitarias
desenvolvidas.

As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos terdo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo no Municipio de Paty do Alferes, o
publico-alvo, e os veiculos de divulgacdo nos quais serao difundidas as campanhas ou pecgas;
b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdo de mensagens;
c) Possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria

estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

Il. ESTIMATIVAS DAS QUANTIDADES PARA A CONTRATAGAO
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A contratacdo de publicidade ndo abrange a quantificacdo prévia e estimada dos produtos e servicos a

serem executados no decorrer da execug¢ao contratual.

Diferentemente dos servicos de natureza comum, que sao constituidos por tarefas que podem ser
executadas mecanicamente ou segundo técnicas, protocolos e métodos preestabelecidos e conhecidos,
para os quais caberia a modalidade pregdo em sua contratacdo, os servicos de publicidade possuem
uma natureza intelectual, na medida em que a sua contratagdao envolve, basicamente, a criatividade e a
expertise das agéncias de propaganda na proposicdo das solucdes publicitarias mais adequadas para

atingimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos em cada demanda.

Ademais, o art. 52 da Lei n? 12.232/2010 estabelece a modalidade de licitagdo para contratacdo de
servicos de publicidade, bem como define os tipos de licitacdo ‘melhor técnica’ ou ‘técnica e preco’ a ser

adotado, sem margem de discricionariedade para o érgao licitante.

Dessa forma, de acordo com o art. 62 da Lei n2 12.232/2010, o instrumento convocatério das licitacbes
para contratacdo de servigcos de publicidade deve observar as exigéncias da Lei n2 14.133/2021 nao
sendo, porém, exigido um “orcamento estimado em planilhas de quantitativos e precos unitarios”, pela
impossibilidade de que seja estimado previamente um quantitativo de produtos e servigos a serem
prestados no decorrer da execucdo contratual, que dependem diretamente de cada solucdo publicitaria

aprovada, devendo referida regra ser aplicada, por evidente a lei n2 14.133/21.

Além disso, por mais que se planejem campanhas de publicidade em consonancia ao Plano Estratégico a
ser elaborado pela Chefia de Gabinete, ndo é possivel o levantamento prévio dos quantitativos
estimados dos produtos e servigcos a serem executados, na medida em que esses dependem das linhas
criativas e das estratégias de comunicacdo a serem propostas pelas contratadas, no ambito do

desenvolvimento de cada campanha.

Dessa forma, a contratante estima valores especificos para cada campanha, e fornece o briefing para as

agéncias de publicidade, que deverao propor a linha criativa, com base nesses insumos.

lIl. PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO/PRORROGAGAO

3.1 Vigéncia Contratual (arts.105a114daleil4.133/21)
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O contrato devera respeitar o prazo de 12(doze) meses, com termo inicial contado do 12 dia util

seguinte ao recebimento da ordem de servigo.

O contrato de agenciamento por se tratar de necessidade permanente, e ser considerado com
servico podera ser prorrogado sucessivamente, respeitada a vigéncia maxima decenal, desde que
haja previsdo em edital e que a autoridade competente ateste que as condicGes e os precos
permanecem vantajosos para a Administracdo, permitida a negociacdo com o contratado ou a

extingdo contratual sem 6nus para qualquer das partes, nos termos do art. 107 da Lei n? 14.133.

3.2 Previsdo de Reajuste (art.92,§32dalei 14.133/21)

O reajuste devera ser provocado pela contratada, com data-base vinculada a data do orgamento

estimado, aplicando-se como indice o IPCA ou outro indice que venha a |he substituir.

IV. FUNDAMENTACAO E DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

A presente contratacdao tem por objetivo a prestacdo de servigos especializados de publicidade,

conforme disposto na Lei n? 12.232/2010, visando a elaboragdo, execu¢do e acompanhamento de

campanhas e agbes de comunicagao institucional e de interesse publico, nos termo do art. 22 de

referido diploma legal.

Art. 2° Para fins desta Lei, consideram-se servicos de publicidade o conjunto de

atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento,

a conceituacdo, a concep¢do, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a

supervisdao da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais

meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de

gualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.
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A necessidade dessa contratacdo se fundamenta na exigéncia de uma comunicacdo eficaz entre a
Administracao Publica e a sociedade, garantindo transparéncia, acesso a informagao, e engajamento

dos cidadaos em relagao as politicas publicas, programas, servicos e campanhas governamentais.

Além disso, a agéncia de publicidade serd responsavel por desenvolver estratégias criativas e de midia,
produzindo contelddo adequado aos diversos canais de comunicac¢do, incluindo meios digitais,

impressos, televisivos, radiofonicos e outros, conforme a necessidade desta instituicdo.

A contratacdo é essencial para assegurar que as mensagens institucionais atinjam de maneira eficiente e
abrangente o publico-alvo, promovendo a disseminac¢do correta das informacdes oficiais, fortalecendo a
imagem da Administra¢ao Publica e contribuindo para o cumprimento das diretrizes legais relacionadas

a transparéncia e acesso a informacao.

A necessidade também esta alinhada ao Planejamento Estratégico do Municipio e dos Orgdos, e ao
principio da eficiéncia, buscando a melhor relacdo custo-beneficio na aplicacdo dos recursos publicos

para agdes de comunicagao.

Adivulgacaoinstitucionaléinstrumentocapazdefavorecerdeformasignificativaoacesso da populagdo aos

seus direitos, servicos e cuidados pela atividade-fim da Prefeitura de Paty do Alferes.

Para alinhar as acbes de comunicacdo a atividade finalistica da Prefeitura de Paty do Alferes, as
campanhas sdo planejadas com temas, conteudos informativos e valores que aproximam o setor publico
da sociedade, incentivando o pleno exercicio da cidadania. Assim, a comunicacdo publicitaria fortalece o

vinculo da Prefeitura com os cidadaos, promovendo uma atuag¢ao mais responsavel e eficaz.

Demais fundamentos e descricdo quanto a contratacdo encontram-se pormenorizadas no Estudo

Técnico Preliminares.

V. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO
Nos termos do art. 22 da Lei n2 12.232/2010, o objeto de um contrato de servicos de publicidade
envolve o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o

planejamento, a conceituacdo, a concepg¢do, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a
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supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigcos de qualquer natureza, difundir

ideias ou informar o publico em geral.

0O §12 do mesmo artigo estabelece que nessas contratacdes possam ser incluidos os seguintes servicos

especializados, como atividades complementares:

| - o planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulga¢ao nos quais serdo difundidas as
pecas e acoes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no
art. 32 da Lei 12.232/2010;

Il - a producdo e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

Il - a criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, em consonancia

com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias.

De acordo com o §22 do mesmo artigo, os contratos de servicos de publicidade terdo como objeto
somente as atividades descritas acima, sendo vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em
especial as de assessoria de imprensa, comunicac¢ao e relagdes publicas ou as que tenham por finalidade

a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

Quanto as pesquisas e avaliagdes previstas no inciso |, acima descrito, o art. 32 da lei 12.232/2010 torna
passivel de execucdo apenas aquelas que tenham finalidade especifica de aferir o desenvolvimento
estratégico, a criacdo e veiculacdo e de possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas
publicitarias realizadas na execug¢do contratual, sendo vedada a inclusdao de qualquer matéria estranha

ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a acao de publicidade ou com o objeto do contrato.

Para descricdo da solucdo como um todo, cabe informar que a presente contratacdo sera
operacionalizada com base nas contratagdes anteriores e vigentes, melhoramentos propostos por meio
deste Estudo Técnico e a nova legislacdo que estabelece normas gerais de licitacdo e contratacdo da

Administracao Publica, além de outras normas que regulamentam a atividade publicitdria.
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As exigéncias para a contratacdo, abaixo relacionadas, devem ser observadas quando da elaboragdo do

Termo de Referéncia e do Edital (anexos):

a) A contratada devera apresentar estrutura para execug¢do contratual, a ser comprovada em até
trinta dias apds assinatura do contrato, com possibilidade de instalagdo de nucleo de midia, caso a
PMPA julgue necessdrio no decorrer do contrato, como sendo necessdrio a execucao contratual.

b) Ressarcimento de despesas com deslocamento, hospedagem e alimenta¢do aos fornecedores,
sem incidéncia de honordrios.

c) Manutencao da possibilidade da PMPA fazer contratagdes préprias de servigco de auditoria e
controle de midia, visando melhor controle e fiscalizagdo do contrato.

d) Proposta Técnica: Definicdo da pontuacdo dos quesitos e subquesitos, e ajuste nos atributos de
julgamento, visando maior objetividade. Estabelecimento de uma pontuagdo minima para classificagdo
da proposta técnica.

e) Formas de remuneracdo da agéncia de publicidade, ficando explicitos quais percentuais serao

praticados na contratagdo.

VI. QUANTIDADE E ESPECIFICACAO DAS PEGCAS PARA AVALIAGAO TECNICA

Para fins de avaliagdo da proposta técnica, a Administracdo exigira das licitantes a apresentac¢do de
um conjunto de pecas publicitarias obrigatérias, que demonstrem, de forma concreta, sua
capacidade criativa, técnica e estratégica para atender as demandas da comunicacdo institucional do

Municipio de Paty do Alferes.

As pegas deverdo abranger diferentes formatos, como midias digitais, impressas, audiovisuais e de

mobilidrio urbano, conforme diretrizes que serdo especificadas no edital do certame.

A exigéncia dessas pecas tem como objetivo permitir o julgamento objetivo das propostas com base
em entregas prdaticas e comparaveis, substituindo critérios subjetivos ou exclusivamente
documentais. A medida estd em conformidade com a legislacdo vigente, em especial a Lei n?
12.232/2010 e a Instru¢cdo Normativa SECOM/PR n2 1/2023, e esta fundamentada tecnicamente na

Nota Técnica n2 01/2025, que integra este processo.
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VII. REQUISITOS DA CONTRATAGCAO

Podera participar desta concorréncia a licitante que atender as condi¢cdes do Edital e apresentar os
documentos nele exigidos.

Somente poderdo participar desta licitacdo empresas especializadas, pessoas juridicas qualificadas como

agéncia de publicidade e propaganda, nos termos do disposto no artigo 32 da Lei Federal n2 4.680 - de

18/06/1965 e o artigo 4° da Lei Federal n? 12.232 - de 29/04/2010, legalmente constituidas,

estabelecidas no pais e que se encontrem em regular funcionamento; que atenderem as condig¢des

técnicas exigidas pelo Edital e apresentarem os documentos nele exigidos e que comprovarem sua
habilitagdo, de acordo com os artigos 62 ao 70 da Lei Federal n? 14.133/2021 e alteragdes
subsequentes, inscritas ou ndo no Registro Cadastral da PREFEITURA MUNICIPAL DE PATY DO ALFERES |

PMPA.

Visto que as atividades realizadas integradamente, tém por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepgao, a criacdo, a execucgao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucao

externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao, a contratada deverd

possuir, no estado, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a

serem prestados ao Municipio de Paty do Alferes, representada por profissionais qualificados com

experiéncia comprovada.

Por tratar-se de necessidade permanente da Instituicdo, de acordo com o art. 62, XV da Lei n2 14.133, de
2021, é considerado como servico continuo sem dedica¢do exclusiva de mao de obra, sendo celebrado

contrato com a adjudicatdria, com vigéncia de 12 meses, de acordo com o art. 106 da Lei n? 14.133, de
2021 e conforme modelo a ser elaborado pelo setor competente. Sendo prorrogavel por até 10 anos, na

forma dos artigos 106 e 107 da Lei n? 14.133, de 2021.

Com base no art. 62, inciso XXXVIII, da Lei n2 14.133/2021, serd adotada na presente contratacdo a
modalidade Concorréncia, em face do tipo de servico a ser contratado. A busca pelas melhores e mais
adequadas mecanicas para a contratacao de servicos de comunicacao levam sempre em conta o concilio

da exceléncia na prestacdo com a aplicacdo do principio da vantajosidade para a Administracdo Publica.
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Dentre os critérios de julgamento previstos para Concorréncia, tanto a “melhor técnica” como a “técnica
e pre¢o” sdo utilizados para avaliagdo de servigos de ordem intelectual, como é o caso da publicidade e

propaganda.

A presente contratacdo apresenta enquadramento para a adocao do critério de julgamento “MELHOR
TECNICA E PRECO” ( art. 62, XXXVIII, ¢; da Lei n® 14.133/2021) se considerarmos pardmetros como 0s
tipos de ac¢des publicitarias a serem desenvolvidas, a quantidade de meios a serem utilizados, os
publicos alvo a ser atingido, o perfil geografico das acdes de publicidade e a sazonalidade das

necessidades de comunicagao.

Tendo em vista que a técnica se mostra como o critério principal na escolha da empresa que devera
executar os servicos de publicidade, entende-se que a avaliacdo e ponderacdo deverdo ser feita no
percentual de 70% para técnica, e de 30% para o prego, estando o presente critério de ponderagao

fulcrado no disposto na Lei 14.133/21, art. 36, § 2°.

A realizagdo da licitagao devera ser na forma presencial, consoante as consideragdes abaixo referidas.

A realizacdo do presente procedimento na forma de concorréncia presencial se justifica com base na
complexidade técnica da contrata¢do, na necessidade de garantir a integridade e sigilo das propostas,
na impossibilidade de avaliacdo adequada dos materiais técnicos em ambiente exclusivamente digital e
nas limitacGes tecnoldgicas dos sistemas eletrénicos disponiveis, que ndao atendem integralmente aos

requisitos da Lei 12.232/2010, que rege as contratacdes de publicidade no setor publico.

Dessa forma, a adogao da forma presencial é imprescindivel para garantir transparéncia, isonomia e
seguranca juridica ao certame, bem como assegurar que o julgamento técnico das propostas ocorra

conforme os principios da legalidade e impessoalidade.

A publicidade institucional exige a producdo de materiais de alto padrdo técnico, tais como impressos
(folders, cartazes, banners), videos institucionais, spots de radio e demais pecas graficas e audiovisuais,

0s quais ndo podem ser adequadamente analisados em plataformas de pregdo eletronico.

A qualidade da impressao, a fidelidade das cores e o acabamento grafico sdo aspectos fundamentais

para garantir que as campanhas publicitarias atendam aos critérios técnicos exigidos pelo municipio.
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Além disso, materiais audiovisuais, como videos institucionais e campanhas publicitarias para TV e redes
sociais, precisam ser apresentados em alta resolucdo, possibilitando uma avaliagao fiel de sua qualidade
visual, sonora e de edicdo. No ambiente digital, ha riscos de compressao de arquivos e perda de

gualidade na transmissdao, comprometendo a analise da subcomissdo técnica.

Portanto, a avaliacdo técnica presencial se faz necessaria para garantir que as propostas apresentadas

tenham a qualidade exigida e atendam ao padrdo profissional desejado.

A Lei 12.232/2010 estabelece que parte da Proposta Técnica (plano de comunicag¢do publicitaria) deve
ser analisada sem o conhecimento prévio da autoria, garantindo um julgamento imparcial e isonédmico.
No entanto, o envio eletrénico dessas propostas pode comprometer essa exigéncia, pois os sistemas

disponiveis ndo oferecem funcionalidades para manter o sigilo absoluto das propostas.

Com a realizacdo presencial, assegura-se que:

. O envelope nao identificado entregue fisicamente e lacrado, sem qualquer marcagdo que possa

identificar a agéncia concorrente;

. A subcomissdo técnica avalie as propostas sem qualquer interferéncia, garantindo

imparcialidade e equidade entre os participantes;

. Seja preservada a integridade do processo, evitando qualquer tipo de identificacdo digital

acidental das propostas no sistema eletronico.

Dessa forma, a concorréncia na forma presencial é a Unica a garantir a plena conformidade com a Lei

12.232/2010, evitando eventuais impugnagdes ao certame e assegurando sua legitimidade.

Os sistema eletronico atualmente disponivel para realizagdo de licitagdes, como o ComprasBR, nao
possui funcionalidades adequadas para garantir o sigilo, a imparcialidade da avaliacdo e a integridade

dos materiais técnicos, conforme requerido para contratacdes de publicidade.

Além disso, as restricdes tecnoldgicas podem dificultar ou inviabilizar a submissdo de materiais
publicitarios em formatos que preservem sua qualidade original, prejudicando a isonomia entre os

participantes e comprometendo a lisura do processo.
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A forma presencial proporciona maior seguranga juridica e transparéncia no processo de avaliagdo,

permitindo que:

a) Todas as etapas sejam acompanhadas em tempo real pelos licitantes e pelo publico, garantindo
ampla fiscalizacao;

b) Os envelopes sejam abertos e conferidos presencialmente, assegurando a autenticidade dos
documentos apresentados;

c) Haja menor risco de falhas tecnoldgicas, vazamento de informacgdes ou tentativas de adulteracao

eletronica.

Além disso, a realizagdo presencial garante a efetiva participacdo de todas as licitantes em um ambiente
controlado, evitando dificuldades técnicas que poderiam comprometer a equidade entre os

concorrentes.

Diante de todos os argumentos expostos, a realizagdo do certame na modalidade concorréncia, na
forma presencial ndo é apenas uma escolha administrativa, mas uma exigéncia técnica e legal para
garantir a transparéncia, a imparcialidade e a plena conformidade do processo licitatério com a Lei

12.232/2010.

O aspecto mais crucial que reforca essa necessidade é o fato de que a subcomissao técnica responsavel
pela avaliacdo das propostas precisa analisar fisicamente os materiais apresentados nos envelopes,
especialmente no que diz respeito a qualidade dos materiais graficos, audiovisuais e demais pegas

publicitarias.

Dessa forma, a avaliagdo técnica depende diretamente da apresentagao fisica dos materiais, pois

somente assim sera possivel:

° Verificar a qualidade real de impressos como folders, cartazes e banners, garantindo fidelidade

de cores, acabamento e padrdo de impressao;

. Analisar videos institucionais em alta resolugao, sem a limitagdo de compressdes digitais que

poderiam distorcer sua real qualidade;
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qualquer risco de identificagdo prévia dos proponentes no ambiente eletrénico;

° Garantir que o julgamento ocorra de maneira isondOmica e conforme os critérios objetivos

previstos no edital.

Além disso, a auséncia de funcionalidades nos sistemas eletronicos disponiveis, que nao permitem
assegurar o sigilo das propostas e nem o envio de materiais publicitarios na qualidade necessaria,

reforca ainda mais a inviabilidade do pregao eletronico para este tipo de contratacao.

Portanto, a Unica forma de garantir equidade, qualidade técnica e seguranga juridica neste certame é a
realizacdo da licitacdo na modalidade concorréncia, na forma presencial, onde a subcomissdo técnica
podera avaliar com rigor e imparcialidade todos os materiais entregues, assegurando que a agéncia
selecionada esteja verdadeiramente capacitada para atender as demandas da Prefeitura Municipal de

Paty do Alferes.

Nota sobre a Capacidade de Atendimento

Ressalta-se que, por decisdo fundamentada da Administracdo, conforme Nota Técnica n2 01/2025, o
critério de “Capacidade de Atendimento” ndo serd exigido como subcritério de julgamento da proposta

técnica, em conformidade com a Instrucdo Normativa SECOM/PR n2 1/2023.

Tal decisdo visa valorizar critérios efetivamente vinculados a entrega pratica e a criatividade estratégica,

mais compativeis com a realidade do Municipio e com os objetivos desta contratacao.

VIIl. SUBCONTRATACAO

N3o serda admitida a subcontratacdo da execugdo do objeto principal do contrato, total ou
parcialmente, exceto em casos estritamente técnicos e acessorios, tais como servicos de impressao
grafica, producdo audiovisual ou locacdo de equipamentos, desde que:

e previamente justificada pela contratada e autorizada por escrito pelo Contratante;

e asubcontratada comprove capacidade técnica compativel com o servico a ser executado;
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e asubcontratagdo ndo ultrapasse o limite maximo de 20% (vinte por cento) do valor global do

contrato.

Em qualquer hipdtese autorizada, a Contratada continuard sendo a Unica responsavel perante a
Administracao pela perfeita execugao dos servigos contratados, inclusive pelos atos, omissdes, erros

ou falhas do(s) subcontratado(s).

E vedada a subcontratacdo de pessoa fisica ou juridica que:

e tenha vinculo de natureza técnica, comercial, econ0mica, financeira, trabalhista ou civil com

dirigente do 6rgao ou entidade contratante;

e seja cOnjuge, companheiro ou parente, em linha reta, colateral ou por afinidade, até o
terceiro grau, de agente publico que atue no processo de licitacdao, gestdo ou fiscalizacdo do

contrato.

Viil. DAS GARANTIAS

A Empresa contratada devera prestar garantia no percentual de 5% (cinco porcento) sobre o valor
anual do contrato, podendo a contratada optar por uma das modalidades especificadas no art 96, § 1,
da Lein® 14.133/21.

IX. VISTORIA

N3o necessidade de avaliagcdo previa do local para fins de confeccao do briefing.

X. INSTALACAO DE ESCRITORIO

Considera-se imprescindivel para a adequada execuc¢ao dos servicos contratados que a agéncia de
publicidade possua ou venha a instalar escritério contendo estrutura administrativa minima, no Estado

do Rio de Janeiro, conforme o Estudo Técnico Preliminar.

Xl. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATAGAO
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Em observancia ao disposto no Tdpico Il, a presente estimativa visa exclusivamente a reserva
orcamentdria e ao posterior empenho, devendo a contratagdo ser compatibilizada com a
disponibilidade orgamentdaria e financeira do Municipio. Ressalta-se que, conforme ja exposto, ndo é
possivel definir ou presumir previamente o quantitativo de servicos a serem efetivamente executados,

dados a natureza dindmica e sob demanda das acdes de publicidade institucional.

O agenciamento publicitdrio no Municipio de Paty do Alferes teve inicio no ano de 2017, apds regular

processo licitatorio, em conformidade com a Lei n2 12.232/2010.

Foi realizado um levantamento dos valores empenhados com servicos de publicidade no periodo de
2021 a 2024, totalizando o montante de RS 3.251.970,05 no quadriénio, o que representa uma média
anual de RS 812.992,51 e média mensal de RS 67.749,33, conforme relatério elaborado pela Secretaria

Municipal de Fazenda (Processo Administrativo n? 1568/2024, fl. 16).

Considerando a tendéncia de expansdo das a¢des de comunicac¢do institucional para os préximos anos,
estipula-se como referéncia o valor anual estimado de RS 1.200.000,00 (um milhdo e duzentos mil

reais), correspondendo ao valor mensal de RS 100.000,00.

Para fins de precificacdao dos servicos contratados, deverdo ser observados os valores referenciais da
Tabela de Servicos Internos do SINAPRO-RJ (Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio de
Janeiro), amplamente reconhecida no setor publicitario, nos termos do art. 49, §19, da Lei Federal n?

12.232/2010.

No entanto, destaca-se que a referida tabela contempla, em sua maioria, servicos classicos de
publicidade, como planejamento, criagao, producdo grafica e pecas para midias tradicionais e digitais.
Para servicos de natureza digital e tecnoldgica, ndo integralmente cobertos pela Tabela SINAPRO-RJ —
como desenvolvimento de sites, gestdo de redes sociais, desenvolvimento de aplicacdes web/mobile,
UX/UI design, SEO, e-mail marketing, entre outros — sera utilizada, de forma supletiva e complementar,
a Tabela de Valores de Servicos Digitais da ABRADI (Associacdo Brasileira dos Agentes Digitais), também

reconhecida nacionalmente no setor.
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Por fim, reforca-se que deverdo ser sempre utilizadas as versGes mais atualizadas das referidas tabelas
no processo licitatério e na execugdo contratual, cabendo a Administracdo manter-se atualizada quanto
a essas referéncias, garantindo assim a competitividade, a razoabilidade e a economicidade dos pregos

praticados.

Xil. JUSTIFICATIVA PARA O NAO PARCELAMENTO DA SOLUGAO

A Lein?12.232/2010, assim conceitua os servigos de publicidade:

Art. 22 Para fins desta Lei considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concep¢ao, a criagdo, a execug¢ao interna, a intermediagao e a supervisao
da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdao, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer

natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

Sendo assim, a prdpria conceituacdo do objeto proposto pressupde a integralidade das atividades de

publicidade.

Ainda, conforme previsto no §32 do art. 22 da Lei n? 12.232/2010, na contratacdo de servicos de
publicidade o objeto da licitacdo pode ser adjudicado a mais de uma agéncia de propaganda, sem a

segregacao em itens ou contas publicitarias.

A decisdo de ndo fragmentar a execugdo da publicidade entre agéncias contratadas, por tematica ou
mesmo pela origem da demanda, considera os beneficios decorrentes para a Administragao, na medida
em que a nao segregacao estimula a competitividade entre as agéncias de propaganda, na participacao

do procedimento licitatério, ou eventualmente, no decorrer da execugdo contratual.

Em vista do exposto, a Administracao tem a discricionariedade de definir, apenas, se os servicos objeto

da licitacdo serdo adjudicados a apenas uma ou mais de uma agéncia.
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Contudo, considerando a necessidade do Municipio de Paty do Alferes, o orcamento previsto para a
presente contratacdao, as experiéncias de execugdo contratual nos exercicios anteriores, bem como a
estimativa de campanhas a serem realizadas, entende que o objeto deve ser adjudicado a 1 (uma)
agéncia de publicidade.

Portanto, por se tratar de atividades de natureza integrada, pelo perfil e estrutura do Municipio de Paty
do Alferes, bem como pelo histérico contratual e racionalizacdo da execucdo, ndo se justifica o
parcelamento do objeto, que serd adjudicado integralmente a uma Unica agéncia de publicidade,

conforme autorizacdo legal expressa no §32 do art. 22 da Lei n? 12.232/2010.

Xlll. CONTRATACOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

A contratacdo em pauta correlaciona-se com as demais contratacdes de servicos de comunicacdo, uma
vez que todas tratam de servigos essenciais para auxiliar a execugdo de atividades de competéncia da
Chefia de Gabinete e para a composicdo da estratégia de comunicacdo social do Municipio de Paty do

Alferes.

Contudo, a licitacdo ora proposta ndo tem relacdo de dependéncia com outras contrata¢des, podendo

ser licitada e contratada separadamente.
CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO

O pagamento sera efetuado no prazo de até 30 (trinta) dias corridos, contados a partir da
data de recebimento da Nota Fiscal ou Fatura, conforme a ordem cronoldgica de
exigibilidade, observadas as fontes diferenciadas de recursos e em conformidade com o

art. 141 da Lei n? 14.133/2021.

Considera-se ocorrido o recebimento da nota fiscal ou fatura no momento em que for
emitida a correspondente Nota de Liquidacdo pelo setor competente da Administracao

contratante.

Para fins de precificacdo dos servicos prestados pela agéncia contratada, deverdo ser
observadas as Tabelas Referenciais de Precos reconhecidas pelo mercado publicitario, a

saber:

e Tabela SINAPRO-RJ, para servicos de publicidade tradicional;
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e Tabela ABRADI, para servicos digitais, de forma supletiva, nos casos em que nao

houver previsdo na tabela anterior.
Aremuneracdo da agéncia observara os seguintes parametros:
a) Desconto-Padrao de Agéncia:

Sera aplicado o desconto minimo de 20% (vinte por cento) sobre o valor bruto dos
espacos publicitarios adquiridos junto aos veiculos de comunicacdo, conforme determina

o art. 11 da Lei n? 4.680/1965.
b) Honorarios sobre Servicos Especializados de Terceiros:

A intermediacdo e supervisdao de servicos contratados de terceiros, como producdo de
videos, impressdo grafica, pesquisas, entre outros, poderd ser remunerada mediante
aplicacdo de honorarios, cujo percentual maximo sera aquele declarado na proposta da

licitante, respeitado o limite estabelecido em edital e no contrato.
c) Criacdo e Producdo de Pecas Publicitarias:

A criacdo, desenvolvimento e finalizacdo de pecas publicitdrias (impressas, digitais,
audiovisuais ou ndo mididticas) sera remunerada conforme valores praticados nas
tabelas referidas, com os devidos ajustes as especificidades da demanda da Prefeitura.
As pecas serdao classificadas e orcadas de acordo com a natureza técnica e a

complexidade da execugado.

A agéncia contratada devera apresentar, sempre que solicitado pela Administracao,
planilhas detalhadas de custos, acompanhadas de documentacdo comprobatéria
(propostas de fornecedores, cotacGes, memoriais descritivos, etc.), de modo a
demonstrar a compatibilidade dos valores praticados com os parametros estabelecidos,
garantindo a economicidade, a razoabilidade e a devida transparéncia na aplicacdo dos

recursos publicos.

XIV. DO RECEBIMENTO E ACEITAGAO DO OBJETO
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O prazo para execucdo e entrega integral dos servicos serd de até 15 (quinze) dias corridos, contados
a partir do recebimento da Nota de Empenho pela contratada.
A entrega do objeto sera realizada na sala 215 da sede da Prefeitura Municipal de Paty do Alferes, no

horario das 09h as 18h, em dias Uteis.

O objeto sera:
a) Recebido provisoriamente, pelo servidor responsavel pelo acompanhamento e fiscalizagdo do
contrato, mediante termo circunstanciado, no prazo maximo de 15 (quinze) dias, contados do
recebimento do objeto, desde que constatado o cumprimento dos requisitos técnicos e

contratuais.

b) Recebido definitivamente, por servidor ou comissdo designada pela autoridade competente,
mediante termo de recebimento definitivo, no prazo de até 30 (trinta) dias, contados da data do

recebimento provisério, apds verificagdo da conformidade integral com as condi¢des pactuadas.

Caso o objeto apresentado esteja em desacordo com as especificacdes contratuais, no todo ou em
parte, poderd ser rejeitado e devolvido a contratada, que deverd providenciar a substituicdo ou
correcao, as suas expensas, no prazo de até 10 (dez) dias Uteis, contados da notificacdo formal, sem

prejuizo da aplicacdao das penalidades cabiveis.

XV.  EXECUGAO DO OBJETO

O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avengadas nos
termos do instrumento convocatério, do Termo de Referéncia, da legislacdo vigente, e cada parte

respondera pelas consequéncias de sua inexecucdo total ou parcial, conforme art. 115, Lei 14.133/2021.

Em caso de impedimento, ordem de paralisa¢gdo ou suspensdo do contrato, o cronograma de execugao
sera prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais circunstancias mediante

simples apostila, conforme § 52 do art. 115, da Lei 14.133/2021.

XVIl. GESTAO E FISCALIZACAO DO CONTRATO

Nos termos do art. 117 da Lei n? 14.133, de 2021, sera designado representante da Administracao para

acompanhar e fiscalizar a execucdo dos servicos, anotando em registro préprio todas as ocorréncias
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relacionadas com a execucdo e determinando o que for necessdrio a regularizacdo de faltas ou defeitos

observados.

A fiscalizagdo de que trata este item ndo exclui nem reduz a responsabilidade da Contratada, inclusive
perante terceiros, pelos danos causados diretamente a administracdo ou a terceiros em razido da

execuc¢ao do contrato, de conformidade com o art. 120 da Lei n2 14.133, de 2021.

Ficam indicados como futuro fiscal (ou comissdo de fiscalizagdo, se for o caso) e futuro gestor do
contrato, os seguintes servidores (se for o caso):
a) Fiscal do futuro contrato: Caroline Duarte / Cargo: Supervisor

b) Gestor do futuro Contrato: William Santos / Cargo: Coordenador Administrativo

XVIII FORMA E CRITERIOS DE SELEGAO DO FORNECEDOR E REGIME DE EXECUCAO

Como informado no Item VI, a agéncia de publicidade serd selecionada por meio de procedimento
licitatério na modalidade Concorréncia, sob a forma presencial, com adocdo do critério de

julgamento de Técnica (70%) e Preco (30%).

Os critérios de julgamento da proposta técnica seguirdo a ponderacdo prevista na Lei n® 12.232/2010
e na Instru¢do Normativa SECOM/PR n2 1/2023, com destaque para os subquesitos de Ideia Criativa,
Estratégia de Comunicacdo, Raciocinio Basico, Repertério e Relato de SolucGes de Problemas de

Comunicacdo, conforme detalhado no Edital.

Ressalta-se que, por decisdo fundamentada da Administra¢cdo, conforme Nota Técnica n? 01/2025, o
critério de “Capacidade de Atendimento” ndo sera exigido como subcritério de julgamento da

proposta técnica, em conformidade com a Instru¢do Normativa SECOM/PR n2 1/2023.

Tal decisdo visa valorizar critérios efetivamente vinculados a entrega pratica e a criatividade

estratégica, mais compativeis com a realidade do Municipio e com os objetivos desta contratacao.

XIX. ADEQUACAO ORCAMENTARIA
A presente contratacdo correrd por conta da seguinte dotacdo orcamentaria disponivel no drgao
contratante:

FUNCIONAL:210101.122.0002.2215
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Divisdo de Processo n? __1105/2025
g7 Licitagoes
. '+ | e Contratos
TP

ELEMENTO DE DESPESA:339039080000
RECURSO:1704

XX. DISPOSIGOES GERIAS

Os casos omissos serdo decididos pelo Contratante, conforme as disposi¢cdes da Lei n2 14.133/2021,
da Lei n? 12.232/2010, bem como demais normas federais aplicaveis. Subsidiariamente, poderdo
ser adotadas as regras previstas no Cédigo de Defesa do Consumidor (Lei n2 8.078/1990), no que

couber, e nos principios gerais dos contratos administrativos.

Eventuais alteragOes contratuais reger-se-ao pelas disposi¢cdes previstas nos arts. 124 a 137 da Lei

n 14.133/2021.

Paty do Alferes, , de de 2025.

HERON CAETANO LEITE

Chefe de Gabinete
Matriculan®1927/02

CAROLINE DUARTE NASCIMENTO
Supervisor
Matricula n®1520/02
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Presidente
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Vice Presidente
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Diretor Secretario
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Diretor Tesoureiro
MARCIO PORTUGAL GALVAO

CONSELHO FISCAL

Efetivos

RODRIGO AMADO MARTINS
GERALDO ANDRE MACIEL COSTA
ALBERTO MAZZA CESAR

Suplentes

LILIAN LOBO MACHADO
ANA CAROLINA TAVARES
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SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA
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VOCE E 0 MERCADD SO TEM A GANHAR.

VANTAGENS DE SER SOCIO DO SINAPRO
* Assessaria juridica com o dr. Jodo Luiz Faria Netlo
(prasidenta do Conar o diretor do CENF)

* Convénios e parcerias
(descomos exclisivos)

« Lista de custos

« Declaracao de matricula
(documento exigita nas ickagoes)

SNOCATO DAT AGENCIAS DE PROPASANDR

pro

RIO DE JANEIRO

* Licitagdes
* Participacao nas assembleias
€ negociacoes de acordo coletivo

* Representatividade no mercado
(diaigacan da fogo no site do Sindicato)

* Parlicipagdo nos eventos e nas palestras
oferecidos pelo sindicato

MAIS INFORMACOES:

Site: www.sinapro-rj.com.br

g-mail: sinapro-rj@sinapro-rj.com.br
Telefone / Whatsapp (21) 9.7268-8995



RIO DE JANEIRO

CRITERIOS GERAIS

Os critérios gerais seguem rigorosamente as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria
editadas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas Padrdo, bom como a legislagdo da
Industria da Propaganda, particularmente a lei n® 4.680/65, e os Decretos n® 57.690/66 e n®
4.563/02.

CUSTOS INTERNOS

Os custos internos sdo cobrados conforme os valores estipulados nesta Cartilha, e devem
obedecer ao item 3.6 das Normas - Padrao do Cenp.

CUSTOS EXTERNOS

Sdo todos os custos dos servigos contratados com terceiros para a execucao dos trabalhos dos
clientes anunciantes e que sdo executados sob supervisdo da agéncia.

PROJETOS ESPECIAIS

A cobranga de projetos, criagdo e redagdo de textos de materiais e outros servigos nao
previstos nesta tabela sdo de livre acerto entre a agéncia e o cliente.

SUPERVISAO

Os custos de supervisdo dizem respeito ao controle supervisor, feito ao longo do
desenvolvimento dos trabalhos realizados interna e externamente pelas agéncias.

Enquanto as primeiras atividades se referem a execugdo e ao acabamento do processo
criativo, a supervisdo representa o exame e o monitoramento que constantemente sao
realizados nesse transcurso pelos profissionais responsaveis.

HONORARIOS

Os honorarios de agéncia a taxa de 15% (quinze por cento) incidentes sobre os custos dos
servigos de terceiros devem seguir o-estipulando nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das Normas - padrdo
do Cenp. Os honorarios ndo incluem sobre os custos internos, impostos (exemplo IPI),
encargos sociais e reembolso.

REEMBOLSO DE DESPESAS

Todos os gastos efetuados a servigo do cliente serdo previamente autorizados
e efetivamente comprovados, sendo debitados pelo preco de custo, sem incidéncia
de honorarios ou comissoes.

Exemplos: viagens, didrias, transporte, alimentagdo, comunicacdo em geral, fotocopias, etc.

REFAGAO

O cliente possui o direito de solicitar que toda a pega publicitaria seja refeita 2 (duas) vezes, apds
a primeira apresentacgdo. A partir da terceira redagdo, a agéncia devera ser remunerada pelo
valor correspondente a 50% do valor originario de criag&o.

ADAPTAGAO DE MATERIAIS JA PRODUZIDOS
50% (cinquenta por cento) do valor original.

PRECOS IRRISORIOS

Serdo considerados como pregos irrisorios e pratica desleal os percentuais superiores a 50%
concedidos a titulos de desconto aos clientes, sejam publicos ou privados.



RIO DE JANEIRO

As Agéncias de Propaganda

INDICE

Apds 2 anos sem reajuste, esta nova lista referencial de custos do SINAPRO | R]. contempla
reajuste de 15 % sobre os mesmos servigos fixados na lista anterior. Opcionalmente,
mantivemos as agéncias a possibilidade de uso complementar da lista da ABRADI, parceria
estabelecida nas gestGes anteriores.

Essa lista estd em continuo processo de revisdo e - por isso, convidamos todos os associados
a compor a comissdo que esta discutindo novos itens, valores e formas de cobranga para a
préxima edigdo.

Este é sé um exemplo da importancia de mantermos o mercado unido e atuante na busca
pela sua valorizagcdo através do Sistema SINAPROs | FENAPRO.

PHELIPE POGERE GONCALVES
Presidente do Sinapro-RJ]



PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE MARCA PRECO REFERENCIA

Investiga as diversas varidveis envolvidas no diagnoéstico

de problemas e oportunidades para as marcas, como o

consumidor, concorrentes, negdcio, cultura, pontos de contato,

histérico da empresa, caracteristicas dos produtos, etc. A partir R$ 96.047,00
dai, desenvolve estratégias de posicionamento, comunicagao

e tudo o que possa impactar a imagem e a experiéncia das

pessoas com as marcas e seus produtos.

PLANEJAMENTO LIVE MARKETING

O Planejamento de Live Marketing abrange 4 areas: Acao Promocional, Ativagdo, Evento/Convengdo e
Campanha de Incentivo. Cada qual com escopo e preco especifico, discriminados a seguir.

PLANEJAMENTO DE ACAO PROMOCIONAL PRECO REFERENCIA

Por se tratar de matéria extremamente técnica, cabe ao
planejamento alimentar a equipe de criagdo com estudos,
PLAN EJAM ENTO pesquisas e histéricos de mercado, buscando formas inéditas
de engajamento e inovagdo e forma de mensuragdo de
resultados. Apontar e avaliar todos os riscos legais além de R$ 56.502,00
indicar ou sugerir a melhor modalidade a ser utilizada na
campanha, como sorteio, concurso, vale-brinde, self liquidated

entre outras. No caso de ativagdo, avaliagdo do local, condig6es
legais e logistica sdo responsabilidades do planejamento.

PLANEJAMENTO DE EVENTO E CONVENCAO PREGCO REFERENCIA

Cabe a equipe de planejamento analisar o briefing e entregar
ao cliente um diagnéstico com solugdo através de pesquisas

PLAN EJAM E NTO e expertise profissional. Desenvolver a melhor solugdo para o R$ 63.139,00
trabalho do ponto de vista conceitual, estratégico, criativo e
e I6gico também sdo tarefas do planejamento.
PLANEJAMENTO DE CAMPANHA DE INCENTIVO PRECO REFERENCIA
D E MARCA Avalia o tipo de publico para o qual a campanha sera
direcionada, definindo métricas de pontuagdo, recompensas
e mensuracgdo de resultados. Define o tipo de premiagdo que
mais se adequa ao publico, pertinéncia e aceitagdo com o R$ 80.381,00
objetivo de adesdo e engajamento. Atua como facilitador entre

as areas da agéncia, gerando conteldo para a criagdo definir
conceito, tema e implantagdo.

AREAS DO LIVE MARKETING

Planejamento de Agdo Promocional
Planejamento de Ativagado

Planejamento de Evento

Planejamento de Convengao
Planejamento de Campanha de Incentivo




ADVERTISING

>
z
c
z
Q
o
[
o
P
z
>
-

CAMPANHAS
" PUBLICITARIAS

NUNCIOS




BRANDING
EXEMPLO DE CALCULO: ANUNCIO DE REVISTA
ompormmno  emw
| eosmeiion o
e MARCA
| emzapestmsons - LOGOTIPO
| nmserppopee
Ctea IDENTIDADE VISUAL

e / ‘ ‘ i
| °
: a




_
|
"
///’/’4//””}"” 3

I

MJ
//M

I

m
m
¢
g
s

15

\

N

SANAARA S AR A RANNARR R LA A

\'\r';jj-'\‘\'

*Revista também na pagina 25

)
= |
J
y
Y
Al
W

14

*Planejamento, desenvolvimento e criagdo de manual de identidade visual: valor sob consulta
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PDV E SINALIZAGAO

Peca Criacao Finalizacao Total
Backdrop / fundo de palco \ R$4.144,00 RS 2.808,00 R$ 6.952,00
Balcdo promocional -
° comunicaco visual R$ 7.460,00 / R$ 4.447,00 R$ 11.907,00
L Bandeirola (por modelo) R$ 3.465,00 R$ 2.541,00 R$ 6.006,00
o Banner R$ 4.154,00 R$ 2.719,00 R$ 6.873,00
. Caixa / dispenser / urna R$ 1.660,00 R$ 1.356,00 R$ 3.016,00
Capa de antena R$ 7.460,00 R$ 4.447,00 R$11.907,00
Cubo / Totem R$ 7.460,00 R$ 4.447,00 R$ 11.907,00
Displays (de chdo / de vitrine / RS 7.460,00 RS 4.447,00 R$ 11.907,00

de ponta de géndola)

= Envelopamento
PDV E SINALIZAGAO

Envelopamento /

loiE G EEminEs R$ 9.094,00 R$ 6.062,00 R$ 15.156,00
Faixa de gondola R$ 3.641,00 R$ 2.849,00 R$ 6.490,00
Forragdo de gondola / bando R$ 1.660,00 R$ 1.356,00 R$ 3.016,00
igg%‘ge/i;imp réplicas/roofetc) R$ 1.796,00 R$ 1.664,00 R$ 3.460,00
P E GAS P Ro M o c I O N AI S Mébile R$ 4.154,00 R$ 2.807,00 R$ 6.961,00
B RI N D E S Painel / placa de PDV R$ 3.552,00 R$2.810,00 R$ 6.362,00
Placa de identificagdo R$ 711,00 R$ 561,00 R$ 1.272,00
Placa ou adesivo para pulpito R$ 1.660,00 R$ 1.356,00 R$ 3.016,00
Saia de mesa ou de palco R$ 3.465,00 R$ 2.541,00 R$ 6.006,00
Tapume / cavalete R$4.154,00 R$ 2.807,00 R$ 6.961,00
Testeira de PDV ou de palco R$ 3.465,00 R$ 2.541,00 R$ 6.006,00
Zg;‘ﬂgi%argggrvgi al R$ 4.154,00 R$ 2.807,00 R$ 6.961,00
Wobbler / stopper R$ 2.166,00 R$1.912,00 R$4.078,00
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MATERIAIS DIFERENCIADOS

Peca

Cenografia (espetaculos, eventos etc) Custo por projeto

Fachada de loja Custo por projeto

Mock-up de layout (montagem da pega) Custo por projeto

Stand para feira Custo por projeto

Vitrine Custo por projeto
BRINDES

Peca Criacao Finalizacao Total

Bandeirinha / estandarte R$ 1.835,00 R$ 1.654,00 R$ 3.489,00

Baralho / jogo americano R$ 2.417,00 R$ 1.924,00 R$ 4.341,00

Boné / éculos / pulseira R$ 1.866,00 R$ 1.496,00 R$ 3.362,00 M AT E R I AI s G RA F I c o S

Botton / imé de geladeira /

caixa fésforo / baldo R$ 1.705,00 R$ 1.357,00 R$ 3.062,00
Camiseta / colete / avental R$ 1.835,00 R$ 1.654,00 R$ 3.489,00
Chaveiro/ pendrive / squeezer R$ 1.705,00 R$ 1.357,00 R$ 3.062,00
Copo / bolacha de chopp /
guardanapo P ~
— 1 1 PRODUCAO GRAFICA
2]
Gargaleira R$ 1.530,00 R$ 1.149,00 R$2.679,00 g
[5)
Guarda-sol / toalha R$ 1.835,00 R$ 1.654,00 RS 3.489,00
©
Lapis / caneta / régua /
mouse pad R$ 1.447,00 R$ 1.268,00 R$ 2.715,00 °
Medalha / troféu /
placa de homenagem R$ 1.705,00 R$ 1.357,00 RS 3.062,00
Sacola / bolsa R$ 2.191,00 R$ 1.359,00 R$ 3.550,00
Viseira / bandana /
cachecol / gorro / leque R$ 1.579,00 R$ 1.227,00 R$ 2.806,00
Outrosbrindes- valorminimo R$ 1.447,00 R$ 1.268,00 R$2.715,00
Outrosbrindes - valor maximo R$ 2.416,00 R$ 1.924,00 R$ 4.340,00
22 23




MATERIAIS GRAFICOS
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PRODUGAO MULTIMIDIA

PRODUGAO ELETRONICA
(CRIAGAO / ROTEIRO / TEXTO)

GRAVAGAO E TRANSMISSAO VIA REDE

ILHA DE EDICAO
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CENTRO - RIO DE JANEIRO | RJ
CEP: 20.040-009

sinapro-rj.com.br
Filie sua agéncia

Telefone/Whatsapp (21) 9.7268-8995
sinapro-rj@sinapro-rj.com.br
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| APRESENTACAO

A ABRAD:I apresenta seu Guia de Valores de Produtos e Servigos
Digitais. Sem duvida, o maior projeto da historia da Associacdo
com foco na orientagdo do mercado quanto aos mais variados
servigos da Comunicagdo Digital.

Para compreender a dindmica do trabalho, trazemos um breve
historico: em 2019, um grupo com mais de 50 executivos,
representantes dos agentes e das agéncias associadas a
ABRAD:I, se reuniram no intuito de elencar os servi¢os
digitais. Nessa etapa foi construido um Cardéapio com 9
capitulos distintos e preenchidos por servicos descritos da
seguinte forma: CAPITULO, ITEM, COMPLEXIDADE,
DESCRIQAO e ENTREGAVEL.

No ano seguinte, as 12 regionais da Associacdo trabalharam
para validar terminologias, textos e parametros de
complexidade. Afetado pela pandemia da covid-19, o projeto
foi retomado em 2022, quando o levamos para a Ultima etapa, a
de Pesquisa de Valores. Nela, obtivemos com sucesso a
participacdo de 98 empresas associadas. Vale fazer aqui duas
ressalvas:

+ O ambiente digital da pesquisa buscou a anonimizagdo dos

associados. Ou seja, 0 representante era identi- ficado por um

numero aleatorio que que respeitava
a privacidade de precificagdo de cada empresa.

»  Os participantes foram orientados a inserir pregos de
mercado sem nenhuma aplicagdo de excessos para
obtermos uma tabela de precos fidedigna
ao que € que é praticado pelo mercado.

No intuito de assegurar ainda mais a assertividade e a isen¢éo no
processo, a ABRADI convidou uma consultoria que foi
responsavel pela coleta e apuracdo dos dados.

Essa empresa, na analise dos resultados, indicou a divulgacao das
medianas e dos quartis, como medidas estatisticas corretas para
representar os variados tamanhos de projetos digitais e as diversas
realidades regionais. Assim, neste documento vocé encontrara trés
valores referenciais para cada produto ou servico digital.

Estamos confiantes de que este instrumento é um grande
passo para o mercado. Sabemos que ele precisara ser
renovado anualmente, com aplicagdo de ajustes,
ampliacdo de servigos, entre outros upgrades que
possivelmente o tempo nos mostrara serem necessarios.

Aproveitem a leitura!

Carolina Morales
Presidente ABRADI
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| METODOLOGIA ESTATISTICA

Para a aplicagdo de uma metodologia estatistica, a ABRADI
convidou a Opinido Informagdo Estratégica,

empresa de consultoria com mais de 24 anos de atuacéo
em pesquisas de opinido e mercado, com sede em Brasilia.

Importante salientar que a consultoria conta com equipe
multidisciplinar, incluindo estatisticos, psic6logos,
administradores e especialistas em marketing. Todos séo
dedicados a compreender o comportamento do mercado em
qualquer setor, seja por meio de pesquisas de mercado, seja
de opinido publica, de comunicacao ou outra area de gestéo.

Na apuracéo dos dados do Guia, foi escolhida

pela consultoria a técnica dos quartis, comumente utilizada
quando o objetivo de pesquisa € a divulgagdo de valores
numeéricos ou, no caso, pregos de mercado praticados.
Assim, o objetivo foi dividir o conjunto de dados em grupos
e determinar separatrizes em 4 partes iguais, em que:

O primeiro quartil, ou quartil inferior (Qi), é o valor
do conjunto que delimita os 25% menores valores:
25% dos valores sdo menores do

que Qi, e 75% s&o maiores do que Qi.

O segundo quartil, ou quartil do meio, é a propria mediana (Md), que
separa 0s 50% menores dos 50% maiores valores.

O terceiro quartil, ou quartil superior (Qs), € o valor que delimita os
25% maiores valores: 75% dos valores s&o menores do que Qs, e
25% séo maiores do que Qs.

Portanto, na interpretacéo dos resultados desta pesquisa temos,
para cada um dos servigos investigados, as trés medidas que
dividem os dados ordenados em partes iguais e que representam
25% das observacdes.

253 253%. 253 25X

=
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Ainda, a decisdo de utilizar os quartis partiu da necessidade de
eliminar a influéncia de valores extremos sobre a média
aritmética dos conjuntos de dados. Nesse sentido, a mediana
passou a ser a medida que melhor representa a tendéncia
central, e os quartis ajudam o associado, ou anunciante, a
compreender em que faixa de pregos esta posicionado o seu
servigo prestado.
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DESCRICAO

Planejamento da presenca digital do cliente e de suas
tematicas com até 4 entrevistas exploratdrias,
considerando as informagdes adquiridas nas etapas de
diagndstico de mercado, concorrentes e benchmarking.
Define objetivos da presenca digital,

potencialidades, fraquezas, oportunidades e ameacas,
indicagdo dos canais de atuacgdo, propriedades digitais,
desenvolvimento da matriz estratégica e indicadores.
Consideram-se também o estudo de risco e a mitigagdo de
cada um que for apontado.

ENTREGAVEL

Arquivo de texto e de apresentagdo com a proposta de
planejamento da estratégia digital.

DESCRICAO

Planejamento tatico que considera a proposicdo de

plano de acéo digital do cliente e de suas tematicas
definidas na etapa do Diagndstico e Planejamento da
Estratégia Digital, considerando planejamento de
conteldo para as redes sociais, sites, landing pages e
aplicativos, pauta, pilares de conteldo, estratégia de
interacdo, definicéo de periodicidade, formatos com
defini¢do de métricas (indicadores taticos)

de avaliacdo por canal, cronograma de execugdo e
investimento para cada uma das a¢des propostas.

ENTREGAVEL

Arquivo de texto e de apresentagdo com a
proposta de planejamento tatico.

DESCRICAO

O planejamento de Inbound Marketing contempla a analise da
jornada de compra dos consumidores de uma marca, para
identificar oportunidades de geracao, qualificacdo e nutricao de
leads por meio do uso dos canais de marketing digital e de
ferramentas de automacg&o de marketing.

Considera-se também a previsdo de recursos humanos

e ferramentas, além de indicadores operacionais.
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ENTREGAVEL

Arquivo de apresentacéo e planilha de investimentos necessarios
para a execucao do projeto.

DESCRICAO
Estabelecer, a partir de briefing, o diagnéstico de contetdo ou
do planejamento e a matriz estratégica, bem como a
abordagem que deve ser dada ao contetido, considerando as
seguintes atividades:

1. Definicdo de temas a serem abordados para
0 projeto especifico;

2. Levantamento de insumos de contetido
disponiveis para tratamento do tema;

3. Definicdo de linguagem para publicos indicados na
etapa de planejamento estratégico;

4.  Definicdo de hierarquia dos contetidos apresentados;

usivo Prefeitura
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5. Indicacéo, quando couber, de diretrizes editoriais para
producéo de contetidos (por exemplo, banners, fotografias,
infograficos, edicdo de videos, criacdo de titulos,
tratamento de textos e aplicacdo de politicas de
tagueamento) aplicados ao tema.

OBS.: o planejamento de contetido para sites e portais

inclui o mapeamento da arquitetura do portal, além da
pesquisa de tendéncias e dados de mercado para

defini¢do dos calendéarios de temas que serdo produzidos e
postados em cada uma das diferentes areas ou editorias do
website. Inclui também a defini¢do do publico-alvo e o tom de
voz e personalidade da marca ao se comunicar.

ENTREGAVEL

Arquivo de texto e de apresentagdo com o detalhamento
das diretrizes editoriais e orientagdes.

DESCRICAO

Planejamento anual com temas e ag¢Oes especificas para as redes
sociais. Deve contemplar definicdo de publicos, pilares de
contetdo, estratégia de interacéo, definicéo

de periodicidade, formatos e séries de contetdo.

Municipal de Belo Horizonte
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OBS.: o planejamento para redes sociais inclui a utilizagéo
de informagdes do diagnéstico da presenca digital da marca,
para a definicdo adequada de brand persona, a escolha dos
melhores canais para atingir o pblico-alvo, a frequéncia e os
horérios ideais para as postagens, além dos formatos de posts,
a estratégia de resposta as interagdes e os indicadores de
resultado.

ENTREGAVEL

Arquivo de texto e de apresentagdo com a
proposta de planejamento.

DESCRICAO

O planejamento para a gestdo de crise inclui a definicdo dos
principais pontos de risco de crise para a marca, as principais
dores de seus consumidores no relacionamento com esta, as
politicas de interacdes nas redes sociais

e 0 preparo de respostas com o objetivo de evitar ou mitigar
o efeito de crises que possam atingir a marca. Além disso,
sdo definidas as regras e ferramentas para monitoramento de
mencdes a marca e para realizagdo de captura eficiente de
mencdes a marca.

ENTREGAVEL

Arquivo de texto e de apresentacdo com a
proposta de planejamento.

DESCRICAO

O planejamento digital, incluindo a definicao dos objetivos
esperados pelo cliente, a criacdo de uma matriz estratégica, o
desenho da jornada do consumidor e a construcéo de personas,
o desenho da estratégia de engajamento (“régua de
abordagem”), 0 detalhamento das a¢6es no ambito de publicos e
canais de midia e a defini¢do dos KPIs para mensuragdo dos
resultados.

O Planejamento de uma Campanha, ou Acéo Digital, inclui a
definicdo dos objetivos, os resultados esperados (ou metas), a
estratégia de posicionamento da campanha,

o plano tatico de execugdo dessa campanha em relacdo aos
possiveis publicos-alvo, os canais que serdo utilizados na
comunicagéo, o plano de midia e a definicao da frequéncia de
verificagdo dos resultados, conforme os indicadores (KPIs)
mapeados.

lPso exclusivo Prefeitura Municipal de Belo Horizonte



ENTREGAVEL

Arquivo de texto e de apresentacdo com a
proposta de planejamento.

DESCRICAO

O Plano de Escopo e Matriz Estratégica é elaborado com base
em dados obtidos do diagndstico de mercado (publico-alvo,
concorrentes e benchmarkings) e visa

apresentar, em formato de matriz, as oportunidades para
posicionamento da marca e o desenho da estratégia a ser
adotada para consolidar esse posicionamento.

OBS.: normalmente esse item esta incluso no planejamento
estratégico digital, mas, em concorréncias publicas, ele pode
ser um item separado.

ENTREGAVEL

Arquivo de texto e de apresentacdo com o
€scopo e a matriz estratégica.

Uso exclusivo Prefeitura
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DESCRICAO

Elaboragdo de diagndstico da satde da marca ou tema,
andlise da percepcdo em seus ambientes digitais,
como redes sociais, blogs, portais e sites
especializados, destacando quem s&o 0s
influenciadores (detratores, evangelistas etc.), 0s
temas mais comentados, as oportunidades e a satde
da marca. O estudo inclui os seguintes topicos:

1
2.
3.

Volume total de mengBes do tema nas redes sociais;
Regionalizacdo ou origens de mengdes;

Principais temas comentados, ou desdobramentos do
tema e dos tdpicos relacionados;

Andlise dos principais influenciadores

(detratores, evangelistas etc.);

Anélise de oportunidades de mercado detectadas;
Andlise de rankings de assuntos mais e menos falados;
Andlise da sentimentalizagdo do tema

(por polarizagéo — positivo/negativo);

Andlise da percepcao do publico (consumidores,
cidadéos ou usuarios) sobre o segmento de atuagao
em que a marca esté inserida;

Municipal de Belo Horizonte
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9. Benchmarking: o estudo deve permitir detalhamento claro
sobre o formato do mercado nos canais digitais,
indicando a melhor maneira de trabalha-lo.

ENTREGAVEL

Arquivo de texto e de apresentacdo com o estudo e 0s
topicos relacionados.

DESCRICAO

O Planejamento de uma Régua de Relacionamento contempla o
mapeamento da jornada do consumidor, desde a etapa de
reconhecimento do problema, passando pela deciséo de
aquisicdo, até o relacionamento pds- compra. A régua de
relacionamento tem o intuito de identificar gatilhos de
comunicagdo com os consumidores, assim como uma sequéncia
de mensagens que tém

como objetivo influenciar o consumidor a caminhar ao

longo da jornada de forma mais eficiente.

ENTREGAVEL

Arquivo de texto e de apresentagdo com a
proposta de planejamento.

DESCRICAO

E a criago de personagem ficticio que represente os valores da
marca. Esse personagem serd o guia para a interacdo dessa marca
com as brand personas. A criagdo da Brand Persona envolve o
processo de criagdo da personalidade

de uma marca, o tom de voz e estilo de comunicagao.

ENTREGAVEL

Arquivo de texto e de apresentacdo com o estudo e a
proposta de Brand Persona.

bso exclusivo Prefeitura Municipal de Belo Horizonte
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DESCRICAO Séo analisados aspectos ortograficos, gramaticais e l1éxicos
desse contetido, sempre apoiado por dados.
Estudo e Criacdo da Buyer Persona incluem desk research,

entrevistas com consumidores e monitoramento de redes ENTREGAVEL

sociais, para identificar caracteristicas Unicas de cada perfil (ou

cluster) de consumidor a ser atendido pela marca. A Arquivo de texto e de apresentacdo com a
finalidade é a de gerar percep¢do sobre os sentimentos e o analise detalhada do contetdo.

contexto desse consumidor,
para que sejam criadas as diferentes personagens
ficticias que representem os clientes reais.

ENTREGAVEL
DESCRICAO

Arquivo de texto e de apresentacdo com o estudo e a

proposta de Buyer Persona. Um Diagndstico de SEO visa identificar a atual condicéo de
posicionamento de uma marca nos mecanismos de busca, de
acordo com as palavras-chave que séo foco para ela. Contempla
analise on-page, que revisa aspectos técnicos de infraestrutura e
cédigo HTML publicado de uma pagina, evidenciando pontos
que merecem atencdo. Além disso, é realizado levantamento do

DESCRICAO contetdo atualmente disponivel, que possa ser considerado como
ativo para posicionamento. Por Gltimo, é realizada, também,
O Diagnéstico de Contetido contempla analise detalhada do andlise do perfil de backlinks do(s) dominio(s) em questdo, para
contetido gerado atualmente por uma marca. identificar a qualidade dos links que apontem para a(s)
S&o identificados os canais em que a marca produz propriedade(s) web da marca.

conteudo, a frequéncia com que ela realiza postagens e
também o tom de voz e estilo de personalidades para o
mapeamento da Brand Persona atual da marca.

Uso exclusivo Prefeitura Municipal de Belo Horizonte
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ENTREGAVEL

Arquivo de texto e de apresentacdo com a
analise detalhada e as diretrizes.

DESCRICAO

O Diagndstico de TI contempla analise da estrutura de
governanca de tecnologia da informagéo em uma
organizacdo. Ele identifica aspectos de confiabilidade,
integridade, seguranca e acessibilidade a informagéo

da organizagdo, revisando sistemas, processos, dados e
pessoas, com o objetivo de mapear riscos e desenhar politicas
de gestdo de Tecnologia da Informagéo.

ENTREGAVEL

Arquivo de texto e de apresentacdo com a
andlise detalhada e as diretrizes.

DESCRICAO

O Diagnostico de Acessibilidade de uma plataforma

digital é realizado com a finalidade de mapear o

indice de cumprimento de requisitos de acessibilidade para
pessoas com deficiéncias (PCDs), conforme os pré-
requisitos legais de acessibilidade. O objetivo é identificar
pontos de melhoria e otimizagdo do acesso a informagéo
para uma maior parte dos usuarios.

ENTREGAVEL

Arquivo de texto e de apresentacdo com a
analise detalhada e as diretrizes.

DESCRICAO

O Plano de Projeto de Desenvolvimento é um documento essencial para
0 processo de desenvolvimento de

l3so exclusivo Prefeitura Municipal de Belo Horizonte
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uma solucao (sistema, website, portal, aplicativo, entre
outros), por ser estruturado para identificar os objetivos do
projeto de desenvolvimento, mapear os entregaveis, priorizar
essas entregas, além de gerar especificagdes funcionais e ndo
funcionais para que os profissionais de desenvolvimento
possam ter mais agilidade

guando da escrita de cédigo. O projeto contempla, também, a
integracéo codigo-plataforma, detalhando os procedimentos
de deployment, além de bibliotecas necessarias para o bom
funcionamento do sistema.

ENTREGAVEL

Arquivo de texto com o levantamento realizado, as
defini¢des do Plano de Projeto com o detalhamento do
funcionamento da solugéo e os fluxogramas.

DESCRICAO

O Benchmarking é o processo de mapeamento de projetos de
sucesso na execucdo de projetos, mesmo que sejam de areas
(ou geografias) distintas daquelas da marca em questdo. O
Benchmarking é realizado

por meio de desk research, aplicagdo de formularios ou até
visitas técnicas e visa identificar as melhores praticas em
cada um dos casos estudados.

ENTREGAVEL

Arquivo de texto e de apresentacdo com a
analise das melhores praticas.
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2. CONCEPCAO CRIATIVA

2.1. CANAIS DIGITAIS (DESKTOP E MOBILE)

| DESCRICAO
Entendimento da problematica, proposta de solucéo,
organizagdo da estrutura intuitiva (base UX), estética (Ul)

para um site ou aplicativo especifico com, no méaximo, 10
telas internas (padrdes diferentes).

| ENTREGAVEL

Arquivo de texto e de apresentagdo grafica com o
planejamento de solucéo e imagem das telas criadas.

2.2. GUIA GRAFICO DE UX/UI

| DESCRICAO

Criac8o das diretrizes de usabilidade e estética para o
desenvolvimento de todos os ativos digitais da
marcaativos digitais da marca. Visa

padronizar canais ja existentes ou novos, mediante a
adocdo de premissas similares, e propde
uma orientacéo para futuras aplicacoes.

| ENTREGAVEL

Arquivo de texto e de apresentacdo com as diretrizes de
usabilidade e imagem dos ativos digitais da marca.

2.3. KEY VISUAL

| DESCRICAO

Matriz conceitual do visual da campanha para posterior
aplicagdo nos ativos digitais e desdobramentos. Por muitas
vezes, acompanha o planejamento da campanha.

| ENTREGAVEL

Arquivo de apresentacéo grafica com a identidade visual
das campanhas e o arquivo de imagem digital aberta.
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3. DESDOBRAMENTO DA PRODUCAO CRIATIVA

3.1. PECAS DE MIDIA

| DESCRICAO

Producdo e otimizagdo do KV (conceito criativo) para ativos
digitais, apresentacfes e campanhas (formatos IAB e midias
sociais), de acordo com o planejamento desenvolvido.

| ENTREGAVEL

Arquivo de imagem digital e arquivo digital aberto.

3.2. BANNERS OU ARTES

| DESCRICAO

Criacdo de pega baseada no conceito criativo. Contempla layout,
redacdo e revisdo em peca estatica ou animada para veiculagdo em
sites/blogs/portais/midias sociais, em formatos diversos (IAB), nas
seguintes extens@es: jpeg, png ou gif.

| METODO DE CLASSIFICACAO DECOMPLEXIDADE

Estatico ou animado em 2D ou 3D.

| 3.2.1. BAIXA COMPLEXIDADE
Pecas estaticas.

| 3.2.2. MEDIA COMPLEXIDADE
Pecas animadas 2D.

| 3.2.3. ALTA COMPLEXIDADE
Pecas animadas 3D.

| ENTREGAVEL

Arquivo de imagem digital e arquivo digital aberto.

3.3. E-MAIL MARKETING

| DESCRICAO

Criacdo de peca baseada no conceito criativo. Contempla layout,
redacdo e revisdo para disparo em ferramentas de e-mail padrao
(automacédo de marketing).

OBS.: nao contempla programacdo HTML ou

insercdo na plataforma de automacéao.
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| ENTREGAVEL

Arquivo de imagem digital e arquivo digital aberto.
3.4. INFOGRAFICO

| DESCRICAO

Criacdo de peca baseada no conceito criativo . Contempla roteiro
“storytelling”, elementos graficos, layout, redagéo

e revisdo, com elementos estéticos animados ou ndo.

| METODO DE CLASSIFICA(;AO DE COMPLEXIDADE
Estatico ou animado em 2D ou 3D.

| 3.4.1. BAIXA COMPLEXIDADE

Infografico estatico.

| 3.4.2. MEDIA COMPLEXIDADE

Infogréafico animado 2D.

Uso exclusivo Prefeitura Municipa

| 3.4.3. ALTA COMPLEXIDADE
Infografico animado 3D.
| ENTREGAVEL

Arquivo de imagem digital e arquivo digital aberto.
3.5. APRESENTAQAO

| DESCRICAO

Criacéo de apresentacdo baseada no conceito criativo.

Contempla roteiro, layout principal e desdobramentos em

telas de segundo niveis, planejamento de conteldo,

diagramagdo com ou sem animagao.

| METODO DE CLASSIFICAC}AO DE COMPLEXIDADE

Quantidade de slides da apresentacao e
existéncia de animagdes em 2D ou 3D.

| 3.5.1. BAIXA COMPLEXIDADE

Apresentaces de até 20 slides, sem animagoes.
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3. DESDOBRAMENTO DA PRODUCAO CRIATIVA

| 3.5.2. MEDIA COMPLEXIDADE | ENTREGAVEL

Apresentaces de 21 a 40 slides, sem animagdes. Arquivos de imagem digital abertos,
contemplando cada tela interna replicada.
| 3.5.3. ALTA COMPLEXIDADE

Apresentacdes de até 40 slides, com animagdes 2D. 3.7.PERFIL, CAPA E POST PARA REDES SOCIAIS
| 3.5.4. ALTISSIMA COMPLEXIDADE .

| DESCRICAO
Apresentacdes de até 40 slides, com
animacdes 3D em até 20% dos slides. Criac8o de artes para redes sociais com redagéo,

revisdo, layout e entrega digital. A pega pode ser desde
| ENTREGAVEL a formatacdo da “fanpage”, em termos de layout, até a

arte de perfis ou posts com logo, foto ou ilustragéo,
Arquivo digital com a apresentacao gréafica. estaticos ou animados.

| METODO DE CLASSIFICACAO DE COMPLEXIDADE

3.6. TELAS SECUNDARIAS E INTERFACES
Estatico ou animado em 2D ou 3D.

| DESCRIQAO | 3.7.1. BAIXISSIMA COMPLEXIDADE
Replicacéo da telas ou das pegas de acordo com as Adptacéo de post para outro formato.

definicdes dos itens 2.1 e 2.2. Contemplam

replicagio/adaptacéo de layout, conteddo, diagramagio | 3.7.2. BAIXA COMPLEXIDADE

€Om ou sem animacao.
Posts estaticos ou formatagdo da fanpage.
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| 3.7.3. MEDIA COMPLEXIDADE
Posts animados em 2D.

| 3.7.4. ALTA COMPLEXIDADE
Posts animados em 3D.

OBS.: formatos em gif animado, videos e carrossel
serdo considerados de alta complexidade.

| ENTREGAVEL

Arquivo digital com post criado, contemplando
0 texto de apoio em arquivo texto.
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4. PRODUCAO DE VIDEO E ANIMACOES

4.1. VIDEO PRODUCAO (DEPOIMENTO,
REPORTAGEM, ENTREVISTA)

| DESCRIGAO

Producéo de video com roteiro, captacdo e edicdo de até 6
minutos com até 4 (quatro) depoimentos; com opcionais de
elenco, locagdo, locucdo, lettering e trilha sonora.

| 4.1.1. BAIXA COMPLEXIDADE

Producéo de video com roteiro, captacdo e edi¢do entre 1 a 2
minutos com até 1 (um) depoimento, sem elenco e locugdo,
captagdo no proprio cliente ou na agéncia.

Apresenta lettering de identificaco e trilha sonora simples.

| 4.1.2. MEDIA COMPLEXIDADE

Producéo de video com roteiro, captacdo e edicdo entre 2 a 4
minutos com até 2 (dois) depoimentos, com até 1 (um) ator,
locacdo simples, lettering e trilha sonora.

| 4.1.3. ALTA COMPLEXIDADE

Producéo de video com roteiro, captacdo e edi¢do entre 4 a 6
minutos com até 4 (quatro) depoimentos, até 2 (dois) atores,
locacdo complexa, lettering e trilha sonora.

| ENTREGAVEL
Arquivo de video gravado e editado com
imagens e audio captados.

4.2. VIDEO GRAVACAO DE EVENTOS

| DESCRICAO

Producéo de video com roteiro e edi¢do de video de até 60
minutos com captagdo em ambiente interno e externo, com até 3
cameras de captacdo em diversos locais do evento.

| 4.2.1. BAIXA COMPLEXIDADE

Até 60 minutos com captagdo em 1 (um) ambiente interno
ou sala com até 3 cameras de captagao.

| 4.2.2. MEDIA COMPLEXIDADE
Até 60 minutos com captacdo em ambiente

externo e/ou interno, com até 3 cameras de
captacdo em até 3 (trés) locais do evento.
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| 4.2.3. ALTA COMPLEXIDADE

Até 60 minutos com captagdo em ambiente
externo efou interno, com até 3 cameras de
captacdo em até 6 (seis) locais do evento.

| ENTREGAVEL

Arquivo de video gravado e editado com imagens e
dudio captados.

4.3. VIDEO BUMPER (YOUTUBE)

| DESCRICAO

Video animacéo de 6 segundos sem ou com roteiro, com
animacéo de fotos ou captacdo, textos ou imagens.

| 4.3.1. BAIXA COMPLEXIDADE

Video animacdo de 6 segundos sem roteiro e
animacéo de fotos, textos ou imagens.

Uso exclusivo Prefeitura Municipa

| 4.3.2. MEDIA COMPLEXIDADE

Video animagao de 6 segundos com roteiro e
animacéo de fotos, textos ou imagens.

| 4.3.3. ALTA COMPLEXIDADE

Video animagdo de 6 segundos com roteiro e
captacdo de video, textos ou imagens.

| ENTREGAVEL
Arquivo de video gravado e editado com

imagens e 4udio captados.

4.4. VIDEO ANIMACAO (MOTION OU
CARTELADO)

| DESCRICAO

Produgdo de video com roteiro, animagéo e edigdo
entre 1 a 7 minutos com até 4 (quatro) personagens,
2D ou 3D, com (lip sync); com opcionais de locucéo,
trilha sonora e lettering.
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4. PRODUCAO DE VIDEO E ANIMACOES

| 4.4.1. BAIXA COMPLEXIDADE

Producéo de video com roteiro, animacéo e edicdo entre 1 a 3
minutos com até 2 (dois) personagens em 2D, com (lip sync);
com locucdo, lettering simples e trilha sonora.

| 4.4.2. MEDIA COMPLEXIDADE

Produgdo de video com roteiro, animagéo e edicéo entre 3
a 5 minutos com até 4 (quatro) personagens em 2D, com
(lip sync); com opcionais de locugéo, lettering com
graficos e tabelas e trilha sonora.

| 4.4.3. ALTA COMPLEXIDADE

Producdo de video com roteiro, animacdo e edicdo entre 5
a 7 minutos com até 6 (seis) personagens em 3D, com (lip
sync); com opcionais de locugéo, lettering com gréficos e
tabelas e trilha sonora.

| ENTREGAVEL

Arquivo de video gravado e editado com imagens e audio.

4.5. VIDEO CAMPANHA

| DESCRICAO

Produgdo de video com roteiro, storyboard, captacéo e
edicdo entre 1 a 5 minutos com opcionais de elenco,
locacéo, locucéo, lettering e trilha sonora.

| 4.5.1. BAIXA COMPLEXIDADE

Producdo e edigdo de video de até 1 minuto com roteiro basico,
até 2 animagOes simples, sem elenco, locagdo e locugéo.
Com lettering de apoio e trilha sonora free.

| 4.5.2. MEDIA COMPLEXIDADE

Producdo, captacéo e edigdo de video de até 3 minutos com
roteiro basico, até 4 animagdes simples, sem elenco e locacéo.
Com locucéo e trilha sonora pagas.

| 4.5.3. ALTA COMPLEXIDADE

Produgdo, captacao e edigdo de video de até 5 minutos com
roteiro completo, até 6 animagdes, com até 3 pessoas de
elenco, 1 locagédo externa e 1 locacdo interna. Com locugédo e
trilha sonora pagas.
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| ENTREGAVEL
Arquivo de video gravado e editado com imagens e
audio captados.

4.6. TUTORIAIS

| DESCRICAO

Producéo de video com roteiro, captagdo e edigdo entre 2 a 6
minutos com locucéo, lettering e trilha sonora.

| 4.6.1. BAIXA COMPLEXIDADE

Captacéo de até 2 minutos através de plataforma de
captacgdo de telas da operagdo de site
ou aplicativo, com lettering de apoio.

| 4.6.2. MEDIA COMPLEXIDADE
Roteiro basico e captagdo de até 4 minutos, por meio de

plataforma de captacdo de imagens da operacéo de site ou
aplicativo, com narragdo e lettering de apoio.

IUsSO exc
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| 4.6.3. ALTA COMPLEXIDADE

Roteiro completo e captagdo de até 6 minutos com até 2
cameras de video para a montagem de tutorial da operacéo
de plataforma web, aplicativo mobile ou assunto diverso,
contempla até 1 locagdo, 2 pessoas de elenco, narragdo e
lettering de apoio.

| ENTREGAVEL
Arquivo de video gravado e editado com

imagens e audio captados.

4.7. GRAVACAO E TRANSMISSAO AO VIVO

| DESCRICAO

Gravacdo e transmissdo ao vivo em redes sociais ou em canal
proprietério de palestras ou eventos, de até 90 minu- tos,
considerando entrega do material ap6s a transmisséo.

| 4.7.1. BAIXA COMPLEXIDADE
Gravac&o e transmissdo ao vivo em redes sociais ou em canal

proprietério de palestras ou eventos, de até 90 minu- tos
considerando entrega do material apds a transmisséo.
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4. PRODUCAO DE VIDEO E ANIMACOES

| 4.7.2. MEDIA COMPLEXIDADE | 4.8.1. BAIXA COMPLEXIDADE
Gravagcdo e transmissdo ao vivo em redes sociais ou em canal Gravacao e edi¢do de podcast ou dudio sobre
proprietario de palestras ou eventos, de até 90 minu- tos, tema de interesse até 3 minutos.

considerando entrega do material apds a transmissao.

| 4.8.2. MEDIA COMPLEXIDADE
| 4.7.3. ALTA COMPLEXIDADE

Roteiro, nome, vinheta de abertura e fechamento com
Gravacdo e transmissdo ao vivo em redes sociais ou em canal gravacdo e edi¢do de podcast ou dudio sobre tema de
proprietario de palestras ou eventos, de até 90 minu- tos, interesse, até 5 minutos.
considerando entrega do material apds a transmisséo.

| 4.8.3. ALTA COMPLEXIDADE

| ENTREGAVEL

Roteiro, nome, vinheta de abertura e fechamento com
Arquivo de video gravado com imagens e dudio captados, sem gravacéo e edicdo de podcast ou dudio sobre tema de
edicdo ou cortes, e relatorio de atividades realizadas para a interesse, até 10 minutos.
viabilizag8o da transmisséo.

| ENTREGAVEL
4.8. PODCASTS Arquivo de dudio gravado e editado.

| DESCRICAO

Roteiro, nome, vinheta de abertura e fechamento com
gravagao e edi¢do de podcast ou dudio sobre tema de
interesse até 10 minutos.
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5. CONTEUDO

5.1. REDACAODE TEXTO EM LINGUAESTRANGEIRA

| DESCRICAO

Elaboragdo, criacéo, revisdo e formatacéo de texto em lingua
estrangeira. A elaboragdo compreende a traducédo, e sua
contextualizacdo em relacéo aos termos comuns de

comunicagdo da lingua estrangeira, com consultas a fontes oficiais
(ministérios, secretarias, autarquias ou instituicdes financeiras),
relatorios governamentais ou a especialistas.

| METODO DE CLASSIFICACAO DE COMPLEXIDADE
Quantidade de laudas e fontes consultadas para a tradugéo.

| 5.1.1. BAIXA COMPLEXIDADE

Até 2 (duas) laudas e insumos enviados pelo
cliente/demandante.

| 5.1.2. MEDIA COMPLEXIDADE
Até 5 laudas e consulta a até 1 fonte externa.
| 5.2.3. ALTA COMPLEXIDADE

Até 10 laudas e consulta a até 2 fontes externas.

| ENTREGAVEL

Arquivo em formato texto, com o texto elaborado.
5.2. EDICAO DE TEXTO EM LINGUA PORTUGUESA

| DESCRICAO

Edicdo, revisdo e formatacdo de texto em lingua portuguesa, com
consultas a fontes oficiais (ministérios, secretarias, autarquias ou
instituicBes financeiras), relatorios governamentais ou
especialistas.

| METODO DE CLASSIFICACAO DE COMPLEXIDADE
Quantidade de laudas e fontes consultadas.

| 5.2.1. BAIXA COMPLEXIDADE

Até 2 (duas) laudas e insumos enviados pelo
cliente / demandante.

| 5.2.2. MEDIA COMPLEXIDADE

Até 5 laudas e consulta a até 1 fonte externa.

ldso exclusivo Prefeitura Municipal de Belo Horizonte



ABRADI « Guia de Valores de Produtos e Servigos Digitais 2022

| 5.2.3. ALTA COMPLEXIDADE
Até 10 laudas e consulta a até 2 fontes externas.
| ENTREGAVEL

Arquivo em formato texto, com o texto editado.

5.3. REDACAO DE TEXTO EM LINGUA
PORTUGUESA
| DESCRICAO

Elaboragdo, reviséo e formatacéo de
texto em lingua portuguesa.

| METODO DE CLASSIFICACAO DE COMPLEXIDADE
Quantidade de laudas e fontes consultadas.
| 5.3.1. BAIXA COMPLEXIDADE

Até 2 (duas) laudas e insumos enviados pelo
cliente / demandante.

Uso exclusivo Prefeitura Municipa

| 5.3.2. MEDIA COMPLEXIDADE

Até 5 laudas e consulta a até 1 fonte externa.

| 5.3.3. ALTACOMPLEXIDADE

Até 10 laudas e consulta a até 2 fontes externas.
| ENTREGAVEL

Arquivo em formato texto, com o texto elaborado.

5.4. ADAPTACAO DE CONTEUDO PARA NOVOS
CANAIS

| DESCRICAO

Adaptacdo de contelido existente para adaptacao as diretrizes
técnicas de outro canal (rede social, portal, marketplace e
outros). Essa adaptacdo pode ser necessaria devido ao limite de
caracteres envolvidos ou a necessidade de melhor
especificacdo e classificacao.

| ENTREGAVEL

Arquivo em formato texto, com o texto elaborado.
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5. CONTEUDO

5.5. GESTAO DE CONTEUDO

| DESCRICAO

Gerenciamento de todo e qualquer contetdo produzido para
uma empresa ou marca, em qualquer formato (texto, imagem
ou video), bem como a sua utilizagdo em qualquer canal digital
(rede sociais, mobile ou desktop) e o devido acompanhamento

de comentérios. Caso necessario, interagdo com fas, clientes ou
haters.

5.6. REDACAO DE SMS

| DESCRICAO

Redacdo de textos e links para comunicagdes ou
campanhas em canal mobile SMS.

| ENTREGAVEL

Arquivo em formato texto, com o texto elaborado.

5.7. DIGITAL INFLUENCERS | MARKETING DE
INFLUENCIA (SUGESTAO: MIDIAS)

| DESCRICAO

Criac8o personalizada de foto ou arte, bem como de
texto especifico, sobre produto/marca/ servigo do
cliente, para ser enviado ao Digital Influencer
contratado com a finalidade de fazer a divulgagdo do
contetdo em suas redes sociais.

| ENTREGAVEL

Arquivo em formato texto, com o texto elaborado.

5.8. GUIADE ESTILO EDITORIAL

| DESCRICAO

Criacdo das diretrizes de textos, fluéncia, tom de voz
entre outros para o desenvolvimento em todos 0s
ativos digitais da marca, elaborado por canais (rede
sociais, mobile ou desktop).
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| ENTREGAVEL

Arquivo com manual diagramado.
5.09. ROTEIRIZACAO DE APRESENTAQAO

| DESCRICAO

Elaboragdo da estratégia de contetidos baseados no
objetivo da apresentacao.

| ENTREGAVEL
Arquivo texto com o roteiro detalhado da apresentacao.
5.10. MODERAQAO DE REDES SOCIAIS

- CONTEUDO COM VERTENTE DE
ATENDIMENTO

| DESCRICAO
Gerenciamento de perfis em redes sociais, contemplando

identificacdo, andlise e execucao de agoes, tais
como: monitoramento, resposta, exclusao.

Uso exclusivo Prefeitura Municipa

A moderagdo compreende as seguintes atividades:

*  Acompanhamento permanente dos
perfis (24 horas, 7 dias por semana);

«  Leiturae classificagdo (neutra, positiva e
negativa) de todas as interacdes;

»  Articulacdo com interlocutores relacionados
ao tema para a elaboracéo de respostas;

«  Elaboragdo e postagem de respostas;

«  Andlise das a¢Bes realizadas e
recomendagles de melhorias.

| METODO DE CLASSIFICACAO DE
COMPLEXIDADE

Quantidade de interacOes realizadas por més.
| 5.10.1. BAIXA COMPLEXIDADE
Até 1000 (mil) interacdes nas redes sociais do cliente.
| 5.10.2. MEDIA COMPLEXIDADE

Até 2000 (duas mil) interagdes nas redes sociais do cliente.
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5. CONTEUDO

| 5.10.3. ALTA COMPLEXIDADE
Até 3000 (trés mil) interacdes nas redes sociais do cliente.
| ENTREGAVEL

Relatério mensal, em versdo digital, com a descricéo,
comprovacdo e analise das tarefas realizadas, com
indicacéo de falhas e acOes assertivas e recomendacdes de
melhorias.

5.11. GESTAO DA REDE DE INFLUENCIADORES
DIGITAIS

| DESCRICAO

Controle de todo o processo de trabalho com
influencers para um determinado cliente. Inclui a
escolha do influenciador, negociacéo e atividades
descritas no item 5.9.

| ENTREGAVEL
Relatério com o mapa atualizado de influenciadores (com o

detalhamento, quando couber, de publicos, canais, universo de
impacto e ranqueamento de audiéncia).

5.12. CONTEUDO PARA SEO

| DESCRICAO

Acompanhamento da implantacéo das estratégias de
SEO em toda a producdo de contetdo em texto.
Auvaliagdo da utilizagdo de palavras-chave e resultado
em posicionamento de busca organica.

| METODO DE CLASSIFICACAO DE
COMPLEXIDADE

Quantidade de laudas de contetdo avaliado.
| 5.12.1. BAIXA COMPLEXIDADE

Até 2 (duas) laudas de contetdo.

| 5.12.2. MEDIA COMPLEXIDADE
Até 5 (cinco) laudas de contetdo.

| 5.12.3. ALTA COMPLEXIDADE

Até 10 (dez) laudas de conteldo.
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| ENTREGAVEL

Arquivo de texto e de apresentacdo com a
analise detalhada do contetdo.

5.13. INVENTARIO DE CONTEUDO

| DESCRICAO

E o registro dos contetidos ja produzidos para facilitar a
andlise e a gestdo dos contetidos durante um projeto.
Normalmente é uma planilha com as colunas basicas: data,
titulo, url, tipo de conteudo, responsavel e acdo (manter,
atualizar, excluir). Outras colunas podem ser acrescentadas de
acordo com as necessidades do projeto, como: tema, etapa na
jornada, persona.

| ENTREGAVEL

Arquivo de planilha com o contetido elaborado.

Uso exclusivo Prefeitura Municipa

5.14. ATUALIZACAO/ADEQUACAO DE
CONTEUDOS EXISTENTES

| DESCRICAO

E a revisfo de conteudos ja publicados para atualizacdo com
informac@es mais recentes, adequacdo a boas praticas de SEO
e/ou novas normas estabelecidas por 6rgdo regulatério que se

aplicam ao negécio do cliente.

Normalmente, ndo ha necessidade de
realizar entrevistas nesta atividade.

| METODO DE CLASSIFICACAO DE COMPLEXIDADE
Quantidade de laudas de contetido avaliado.

| 5.14.1. BAIXA COMPLEXIDADE

Até 2 (duas) laudas de contetdo.

| 5.14.2. MEDIA COMPLEXIDADE

Até 5 (cinco) laudas de contetdo.
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5. CONTEUDO

| 5.14.3. ALTA COMPLEXIDADE 5.16. RELATORIO DE MONITORAMENTO
Até 10 (dez) laudas de contetdo.

| DESCRITIVO
| ENTREGAVEL

Apresenta compilacdo de indices quantitativos e analises
Arquivo de texto e de apresentagdo com a qualitativas, além dos assuntos que tiveram destaque nas redes
analise detalhada do conteldo. sociais e nos portais de noticias no periodo.

Identifica publicadores e influenciadores, além de tdpicos

recorrentes. A quantidade de contetido e informagdes varia de
5.15. CADASTRO DE PRODUTOS PARA acordo com a periodicidade. Composigédo minima:
E-COMMERCE

*  Volume de publicagdes;

| DESCRICAO +  Sentimentalizacéo geral;

E a curadoria e producéo de informacdes especificas sobre
produtos que, geralmente, obedecem a

uma estrutura predefinida em uma plataforma de
e-commerce. A estrutura mais comum é composta por titulo
(nome do produto), palavras-chaves, descri¢do do produto,
categoria, cor e género.

| ENTREGAVEL

Pacote com até 10 itens para cadastro.

Identificagdo dos principais autores e tdpicos;
Andlise qualitativa;
Histdrico de evolugao das mengoes;

Considerages: sugestdes baseadas nos
dados coletados.
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| PERIODICIDADE
Diaria e consolidados semanais.
| ENTREGAVEL

Arquivo de texto e de apresentacdo, contendo a
analise da composi¢do minima do descritivo.

5.17. TRADUCAO DE TEXTO EM LINGUA
ESTRANGEIRA

| DESCRICAO

Edicdo, revisdo e formatacdo de texto em lingua
estrangeira. A edi¢do compreende a tradugdo do texto e
sua contextualiza¢do em relagdo aos termos comuns de
comunicacéo da lingua estrangeira, com consultas a
fontes oficiais (ministérios, secretarias, autarquias ou
instituicdes financeiras), relatrios governamentais ou
especialistas.

Uso exclusivo Prefeitura Municipa

| METODO DE CLASSIFICACAO DE COMPLEXIDADE
Quantidade de laudas e fontes consultadas para a traduc&o.
[ 5.17.1. BAIXA COMPLEXIDADE

Até 2 (duas) laudas e insumos enviados pelo
cliente/demandante.

| 5.17.2. MEDIA COMPLEXIDADE

Até 5 laudas e consulta a até 01 fonte externa.

| 5.17.3. ALTA COMPLEXIDADE

Até 10 laudas e consulta a até 2 fontes externas.
| ENTREGAVEL

Arquivo em formato texto, com o texto traduzido.
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DESCRICAO

Desenvolvimento de site com contetido em foco
promocional, temporal, apresentando de forma resumida um
produto, agdo ou campanha especifica. Pode conter mais de
uma pagina, sendo que sdo desdobramentos do contetdo
principal.

METODO DE CLASSIFICACAO DE
COMPLEXIDADE

Quantidade de camadas de navegagdo e existéncia, ou ndo, de
ferramenta para gestéo de Contetdo (CMS), além de
integracdo com ferramentas de terceiros.

6.1.1. BAIXA COMPLEXIDADE

Até 2 (dois) niveis de navegacéo, sem existéncia de
CMS (hotsite estético).

6.1.2. MEDIA COMPLEXIDADE

Até 2 (dois) niveis de navegacédo, com existéncia de
CMS (hotsite dindmico).

6.1.3. ALTA COMPLEXIDADE

Até 2 (dois) niveis de navegacdo, com existéncia de CMS e
possivel integracdo com até 1 (uma) API de redes sociais ou
outra ferramenta externa / de terceiros.

ENTREGAVEL

Ambiente funcional navegavel.

DESCRICAO

Pagina com apresentagdo do contelldo em uma Unica secao
(one-page), com o objetivo de ter um ponto

de conversdo do usuério visitante. O usuario (lead) deve ser
obrigatoriamente direcionado a uma a¢do com o intuito de
captar dado relevante que permita o relacionamento, a
nutricdo de comunicacdo, ou mesmo a venda de produto ou
servico de forma imediata.

METODO DE CLASSIFICACAO DE COMPLEXIDADE

Quantidade de camadas de navegacéo e existéncia, ou

l#so exclusivo Prefeitura Municipal de Belo Horizonte



ndo, de ferramenta para gestéo de Contetdo (CMS),
além de integracdo com ferramentas de terceiros.

6.2.1. BAIXA COMPLEXIDADE

Landing page estética, sem existéncia de CMS
ou captacdo de leads na propria pagina.

6.2.2. MEDIA COMPLEXIDADE

Landing page estatica, sem existéncia de CMS com

captacdo de lead por meio de formulario na propria pagina.

6.2.3. ALTA COMPLEXIDADE

Landing page dinamica, com implementacdo de CMS e

captacdo de lead por meio de formulério na prépria pagina.

ENTREGAVEL

Ambiente funcional navegavel.

DESCRICAO

SO exc

usivo Prefeitura Municipa
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Também chamado de Website, é a apresentagdo oficial da
empresa na internet.

E representado por péaginas com conteddo institucional, seus
produtos e/ou servigos, noticias, contato comercial. Em
determinados tipos de negdcios, para potencializar sua estratégia
digital, algumas empresas disponibilizam outras funcionalidades
em seus sites, COmMo acesso

para blog, e-commerce e sistema de autosservigo.

Normalmente, esse produto digital é projetado para uma
versdo de navegacgdo em dispositivo desktop e mobile
como também a sua construgdo em um

sistema de gerenciamento de conteido (CMS - Content
Management System) para melhor gestdo do contetdo das
péginas (textos e imagens) e boa indexagdo na ferramenta de
busca (Google, Bing, por exemplo).

METODO DE CLASSIFICACAO DE COMPLEXIDADE

Quantidade de camadas de navegacdo e integragdo, ou
ndo, com ferramentas de terceiros (APIs).

6.1.1. BAIXA COMPLEXIDADE

Até 5 (cinco) niveis de navegagdo com CMS e sem
integracdo com ferramentas de terceiros (API).

de Belo Horizonte
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6.1.2. MEDIA COMPLEXIDADE

Até 5 (cinco) niveis de navegacédo, com existéncia de CMS
e integracdo com até 1 (um) servico de terceiros (API).

6.1.3. ALTA COMPLEXIDADE
Até 7 (sete) niveis de navegacdo, com existéncia de
CMS e possivel integracdo com até 3 (trés) servigos
de terceiros (APIs).

ENTREGAVEL

Ambiente funcional navegavel.

DESCRICAO

Site com o intuito de publicacdes de contetido de forma
constante, em grande maioria dos casos que permitem
publicaces rapidas, que sejam indexaveis pelos mecanismos de
busca e em linguagem de facil leitura do

usudrio. Os blogs normalmente possuem identificagdo de
editor, titulo, descrigdo, etiquetas de contetido (para
organizagdo por temas), ferramenta de busca interna e tambhém
possibilidade de interagdo do usuario por meio de comentarios
e compartilhamento de conteudo.

ENTREGAVEL

Ambiente funcional navegavel.

DESCRICAO

O portal € um site de grande porte, com o intuito de reunir
informacdes de maltiplas fontes de dados. Normalmente um
portal é categorizado por sites internos, temas, editoriais. Possui
ferramentas de busca e pode ter mdltiplos colaboradores na
formag&o do seu contetdo.

Projetos no formato de portal podem ser desenvolvidos para
empresas com o intuito de mostrar 0 mix de produtos e servigos,
contetdos em formato de

l4so exclusivo Prefeitura Municipal de Belo Horizonte
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noticias, servigos. Podem alcancar desde autarquias publicas
até portais de educacao para distribuicdo de contetido
especifico, de forma reservada ou nao.

DESCRICAO

Os projetos nesse formato normalmente precisam
de infraestrutura de servidores bem definida para Também conhecido como APP, é um software desenvolvido para
suportar o trafego de mdltiplos usuarios simultaneos e ser instalado nos dispositivos méveis Android e 10S. Esse tipo de
trafego de dados forma intensa. software permite, além de uma melhor experiéncia de uso, o

. acesso a recursos especificos do celular para aprimorar suas
O processo total de desenvolvimento de um portal funcionalidades, tais como agenda, contatos, notificagdes,
consiste nas Segulntes etapas: aceleréme’[ro’ entre outros.

* Especificacdo funcional e nao funcional; O processo total de desenvolvimento de um aplicativo

) ) consiste nas seguintes etapas:
*  Arquitetura de informagédo (UX);

) »  Especificag8o funcional e ndo funcional;
. Design de Interfaces;

) «  Arquitetura de informagéo (UX);
«  Desenvolvimento Front-end;

) . Design de Interfaces;
. Desenvolvimento Back-end (CMS,

IntegragOes e APIs). +  Desenvolvimento Front-end;

ENTREGAVEL - Desenvolvimento Back-end (CMS,
IntegracGes e APIs).
Ambiente funcional navegavel.

Uso exclusivo Prefeitura Municipal de Belo Horizonte
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ENTREGAVEL

Ambiente funcional navegavel.

Ferramenta que tem como objetivo simular um ser humano
no atendimento, por meio de respostas automatizadas,
baseado no autoaprendizado da ferramenta e/ou configuracdo
manual. O objetivo desse tipo de ferramenta é ter nivel de
interacdo de tal forma que os usuarios tenham a impresséo de
estar

conversando com outra pessoa, ndo com um computador.

ENTREGAVEL

Ambiente funcional navegavel.

DESCRICAO

E-commerce é uma modalidade de comércio em que 0s
negocios e as transagdes financeiras sdo realizadas via

dispositivos eletrénicos, como computadores, tablets e
smartphones. Para o desenvolvimento de um E-commerce, existe a
possibilidade de criar plataforma customizada a sua necessidade
ou adotar plataformas existentes, seja

no modelo SaaS (Software as a Service), seja partindo de

alguma existente no mercado com licenga Open Source.

ENTREGAVEL

Ambiente funcional navegavel.

ldso exclusivo Prefeitura Municipal de Belo Horizonte
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7.BUSINESS INTELLIGENCE E BUSINESS ANALYTICS

7.1. ANALISE DE CAMPANHAS

| DESCRICAO

Anélise quantitativa de dados gerados a partir das
plataformas disponiveis no mercado e utilizadas na
campanha, as quais coletam dados nos canais utilizados.
A anélise consiste na interpretagdo dos dados tabulados e
extrai informagdes relevantes para a validacéo da
estratégia e dos objetivos

definidos para a campanha (KPIs). Gera relatério de
recomendacdes para a implementacao de corre¢des ou
ajustes de rota da campanha em veiculagéo.

| ENTREGAVEL

Relatério consolidado com andlise da performance da
campanha nos ambientes digitais do cliente e nos
ambientes de veiculagdo da campanha, com ocorréncias,

analises, recomendagdes e avaliagdo do desempenho
da campanha, em arquivo de apresentagao.

7.2. ANALISE DESCRITIVA

| DESCRICAO

Analise quantitativa a partir de dados histdricos de
consumidores, com informagdes como dados

cadastrais, transacionais e de comportamento de
navegacdo na Internet, com o objetivo de descrever perfis
demograficos e de comportamento de compras.

| ENTREGAVEL

Relatério final da analise entregue em documento em
formato excel, powerpoint ou formato similar.

7.3. DESENVOLVIMENTO DE MODELOS
PREDITIVOS

| DESCRICAO

Diagndstico das necessidades do cliente e desenvolvimento de
algoritmos para previsdo de comportamentos do cliente, por
exemplo, conversdo, cancelamento de um determinado servico,
propenséo a cross-sell ou upsell. Entrega final de documento
técnico

com todas as regras e calculos para aplicagdo do modelo por parte
do cliente em seu ambiente de tecnologia.

ldso exclusivo Prefeitura Municipal de Belo Horizonte
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| ENTREGAVEL . Empresas mais citadas etc.;

«  Perfil geral;

Arquivo de texto ou planilha com o diagndstico. ,
q P g «  Recomendagdes de contetido e

estratégias de divulgacéo.

7.4. ESTUDOS DE PUBLICOS/NETNOGRAFIA i
| ENTREGAVEL

| DESCRIQAO Arquivo de apresentagdo com as informagdes do descritivo.

Estudos com dados primarios, secundarios e terciarios dos ) B
pUblicos-alvo do cliente, com o intuito de descobrir padres 7.5. ANALISES LEXICAS
de consumo e de comportamento para apoiar a cria¢do de

estratégias de impacto.

Contém a seguinte composigdo minima: | DESCRITIVO
. Assuntos de interesse e assuntos Estudos pautados em linguistica com o intuito de conhecer o
mais comentados: universo semantico de determinado publico-alvo em relagdo a um
assunto/produto. Conta com a utiliza¢do big data de corpora
*  Padrdes de comportamento nas redes sociais; textuais coletados pelas ferramentas de monitoramento para
«  Principais influenciadores; analisar o discurso nos ambientes digitais, com a seguinte

. . composi¢do minima:
+  PAginas mais “seguidas”;
«  Profissoes; «  Andlise de similitude: a partir da teoria dos
grafos, sdo analisadas as similitudes e diferengas
entre discursos,gerando insights especificos
+  Opinibes; dentro de cada tema;

. Dados demograficos;

Uso exclusivo Prefeitura Municipal de Belo Horizonte
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Nuvem e arvores de palavras: criacdo de nuvens
e arvores de palavras robustas, qualificadas e
separadas por temas, grupos e espagos de debate
para utilizacdo em campanhas ou estudos de
publico.

| ENTREGAVEL

Arquivo de apresentacdo com as informacdes do
descritivo.

ldso exclusivo Prefeitura Municipal de Belo Horizonte
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8. MARTECH

8.1. IMPLANTACAO DE PLATAFORMA DE
MARKETING AUTOMATION

| DESCRIGAO

Levantamento de requisitos técnicos e de negécios,
especificagdo técnica e funcional, construgdo

do processo de carga de dados (ETL), criacdo dos
metadados, customizagdo da plataforma de
marketing automation (nomenclatura das variaveis,
layouts dos arquivos de saida e relatérios basicos da
ferramenta), criagdo de régua de contato, teste
integrado, homologacéo e treinamento dos usuarios.

| ENTREGAVEL

Arquivo de texto ou planilha com o levantamento dos
requisitos técnicos.

8.2. IMPLANTACAO DE DATA MANAGEMENT
PLATFORM (DMP)

| DESCRICAO

Configuragdo da plataforma de acordo com o

fornecedor selecionado, incluindo a criacéo das
tags e dos processos para ingestdo de dados.

| ENTREGAVEL

Ambiente funcional navegavel.

8.3. IMPLANTACAO DE FERRAMENTA DE Bl

| DESCRICAO

Levantamento de requisitos técnicos e de negécios,
especificacdo técnica e funcional, construgdo das bases
multidimensionais (cubos), constru¢do do primeiro
release de relatérios, testes, homologacéo e treinamento
dos usuarios.

| ENTREGAVEL

Ambiente funcional navegavel e documento de texto ou
planilha com as especificagdes técnicas e funcionais.

lbso exclusivo Prefeitura Municipal de Belo Horizonte
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8.4. IMPLANTACAO DE PLATAFORMA DE WEB
ANALYTICS

| DESCRICAO

Planejamento e definigdo de regras de negdcio, anélise e
levantamento de requisitos técnicos, mapeamento das
propriedades digitais e software selection.

Desenvolvimento do projeto de implantacdo, tagueamento das
propriedades, treinamento e documentacéo.

Setup do Tag Manager, criagdo das tags, triggers
e eventos personalizados. Testes de ativagao.
Configuragdo das metas e conversdes.

| ENTREGAVEL
Ambiente funcional navegavel e documento de texto ou

planilha com planejamento, definicdo de regas de negécio
e levantamento de requisitos técnicos.

8.5. CONSTRUCAO E MODELAGEM DE BANCO
DE DADOS

Uso exclusivo Prefeitura Municipa

| DESCRICAO

Levantamento de requisitos técnicos (origens de dados, sistemas
transacionais e processos de captura de consumo de informagao
de clientes) e de negdcios, especificagdo técnica e funcional,
construcao do processo de carga de dados (ETL) e de data
quality, desenho e construcédo de banco de dados (modelo
relacional), documentagdo, realizacéo da primeira carga
completa de dados, testes integrados e homologagéo.

| ENTREGAVEL
Ambiente funcional navegavel e documento de texto ou

planilha com planejamento, definicéo de regas de negdcio
e levantamento de requisitos técnicos.

8.6. GESTAO DE PLATAFORMA DE MARKETING
AUTOMATION

| DESCRICAO

Recebimento de briefings das a¢des, criacdo das
audiéncias ou segmentac6es da base de dados, selecdo de
publicos para realizacdo de disparos

de Belo Horizonte
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por meio da plataforma de marketing automation em
diversos canais (e-mail, SMS, push, chatbots, DMP, entre
outras), construcéo e automatizagao de réguas de
abordagem de clientes e homologacéo.

| ENTREGAVEL

Ambiente funcional navegavel.

8.7. GESTAO DE BANCO DE DADOS DE
CLIENTES E PROSPECTS

| DESCRICAO

Manutencéo corretiva no banco de dados para eliminagéo
de bugs e erros nos processos de carga e de geracdo de
bases de dados; e evolutivas, considerando a realizacéo de
ajustes e melhorias nos processos ETL e no modelo de
dados, com atualizagéo e incluséo de novas
variaveis/dados.

| ENTREGAVEL

Ambiente funcional navegavel.

Liso exclusivo Prefeitura Municipal de Belo Horizonte
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9. MiDIA

9.1. PLANEJAMENTO DE MIDIA DIGITAL

| DESCRIGAO

O planejamento de midia contempla a defini¢o de
estratégias e canais de midia a serem utilizados em uma
campanha ou ac¢do Always On (ao longo de um periodo)
em plataformas digitais, recomendando os investimentos
de midia em alocacdo estratégica por canal, que considera
0s canais mais efetivos para 0s objetivos da campanha e
definicdo de KPI.

| ENTREGAVEIS

Definicéo da estratégia de midia alinhada com os objetivos de
negdcio da marca; estudo de canais; diviséo de verba; definigdo de
KPIs; defini¢do dos modelos de relatérios mensais e reportes
semanais; calendario de veiculagéo.

9.2. GESTAODE MIDIADIGITAL (RECORRENTE
MENSAL)

| DESCRICAO

Operacéo recorrente para gestdo e compra de midia
digital com as seguintes tarefas:

Atendimento — Atendimento geral do contrato para
envio de informacdes e atendimento das demandas
pontuais solicitadas pelo cliente.

Plano tatico de midia — Desenvolvimento dos planos
taticos de midia, este plano contera todos os canais de
veiculagdo com valores financeiros e indicadores de
performance.

Compra de midia — Contato com os canais definidos
no planejamento para a solicitagdo de proposta de
veiculagdo e negociagdes comerciais.

Ldso exclusivo Prefeitura Municipal de Belo Horizonte
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Otimizagéo semanal da campanha — Acompanhamento
semanal para otimizacdo da campanha de acordo com a
performance alcangada. Em média as campanhas serdo
otimizadas até 3 vezes por semana (1h de otimizacéo) de
acordo com o planejamento definido.

Status semanal — Envio de status semanal para acompanhamento
de resultados e performance da campanha. Esse status sera
encaminhado por e-mail, com informagdes resumidas sobre as
otimizagOes feita na semana e tendéncias de atendimento dos KPIs
definidos.

9.3. CRIACAO DE AUDIENCIAS CUSTOMIZADAS
PARA DMP E DSP

| DESCRICAO

Briefing e levantamento de informacdes sobre o target de
uma campanha ou projeto, e mapeamento de audiéncias

ivo Prefeitura

Uso exclus

em provedores de dados primarios, secundarios e terciarios,
para subir em plataformas de DMP. Serdo usadas em
campanhas de midia programatica.

| ENTREGAVEL

Relatério com as informag6es das atividades
relatadas no descritivo.

Municipal de Belo Horizonte



| ANEXO DE PRECOS

PLANEJAMENTO

1.1. Planejamento da Estratégia Digital 11.760,00 3.500,00 11.760,00 22.158,75
1.2. Plano Tético de Projeto 10.000,00 3.750,00 10.000,00 19.000,00
1.3. Plano de Inbound Marketing 9.000,00 5.000,00 9.000,00 18.412,60
1.4. Planejamento de Contetido para Sites e Portais 8.100,00 3.500,00 8.100,00 19.490,50
1.5. Planejamento para Redes Sociais 8.000,00 3.000,00 8.000,00 21.000,00
1.6. Planejamento para Gestdo de Crise 15.239,00 8.000,00 15.239,00 31.366,39
1.7. Planejamento de Campanha/Agdo Digital 12.000,00 3.875,00 12.000,00 24.042,61
1.8. Plano de Escopo e Matriz Estratégica 8.000,00 5.000,00 8.000,00 22.949,28
1.9. Diagndstico Digital da Marca 10.000,00 6.000,00 10.000,00 28.683,82
1.10. Planejamento de Régua de Relacionamento 10.000,00 6.500,00 10.000,00 20.000,00
1.11. Estudo e criagdo de Brand Persona 6.000,00 4.100,00 6.000,00 12.350,00
1.12. Estudo e criagdo de Buyer Persona 6.000,00 3.600,00 6.000,00 12.110,00
1.13. Diagndstico de Contetido 5.000,00 3.125,00 5.000,00 13.983,76
1.14. Diagndstico de SEO 6.000,00 3.600,00 6.000,00 15.000,00
1.15. Diagndstico de T.1. 6.200,00 3.725,00 6.200,00 18.735,00
1.16. Diagndstico de Acessibilidade 7.500,00 3.250,00 7.500,00 13.149,62
1.17. Plano de Projeto de Desenvolvimento 10.500,00 4.100,00 10.500,00 21.591,29
1.18. Benchmarking 7.500,00 3.000,00 7.500,00 16.291,63
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QUARTIS
ITEM MEDIANA
Q1 (25%) Q2 (50%) Q3 (75%)
CONCEPCAO CRIATIVA
2.1. Canais Digitais (desktop e mobile) 10.500,00 4.000,00 10.500,00 18.466,63
2.2. Guia Gréfico de UX/UI 9.500,00 4.150,00 9.500,00 19.216,63
2.3. Key Visual 7.000,00 3.000,00 7.000,00 15.495,00

= : 5 N : o
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QUARTIS

ITEM MEDIANA [ e ]
Q1 (25%) Q2 (50%) Q3 (75%)

DESDOBRAMENTO DA PRODUGAO CRIATIVA

3.1. Pegas de Midia 1.630,00 750,00 1.630,00 5.000,00
3.2, Banners ou Artes
3.2.1. Baixa Complexidade 775,00 342,50 775,00 1.500,00
3.2.2. Média Complexidade 1.200,00 675,00 1.200,00 2.500,00
3.2.3. Alta Complexidade 2.500,00 1.500,00 2.500,00 5.000,00
3.3. E-mail Marketing 780,00 350,00 780,00 1.963,56
3.4. Infografico
3.4.1. Baixa Complexidade 1.225,00 687,50 1.225,00 2.500,00
3.4.2. Média Complexidade 2.400,00 1.250,00 2.400,00 3.650,00
3.4.3. Alta Complexidade 4.374,89 2.000,00 4.374,89 6.324,89
3.5. Apresentagdo
3.5.1. Baixa Complexidade 2.873,00 1.500,00 2.873,00 5.019,54
3.5.2. Média Complexidade 4.250,00 2.500,00 4.250,00 8.569,26
3.5.3. Alta Complexidade 7.900,00 4.400,00 7.900,00 15.687,94
3.5.4. Apresentacdo Altissima Complexidade 13.250,00 5.950,00 13.250,00 22.059,43
3.6. Telas Secundarias e Interfaces 2.100,00 1.000,00 2.100,00 4.000,00
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ITEM MEDIANA

DESDOBRAMENTO DA PRODUGAO CRIATIVA

3.7. Perfil Capa e Post para Redes Sociais

3.7.1 Baixa Complexidade 600,00 280,00 600,00 2.500,00
3.7.2. Média Complexidade 1.200,00 467,50 1.200,00 4.375,00
3.7.3. Alta Complexidade 2.500,00 795,00 2.500,00 6.750,00

Uso exclusivo Prefeitura Municipal de Belo Horizonte
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QUARTIS
ITEM MEDIANA
Q1(2 Q2 (50%) Q3 (75%)

PRODUGAO DE VIDEO E ANIMAGOES

4.1. Video Producdo (depoimento, reportagem, entrevista)

4.1.1. Video Produgdo Baixa Complexidade 3.500,00 1.200,00 3.500,00 7.325,00
4.1.2. Média Complexidade 6.000,00 2.000,00 6.000,00 12.000,00
4.1.3. Alta Complexidade 9.000,00 2.750,00 9.000,00 21.500,00
4.2. Video Gravagdo de Eventos

4.2.1. Baixa Complexidade 9.000,00 2.925,00 9.000,00 22.750,00

4.2.2. Média Complexidade 13.500,00 3.875,00 13.500,00 38.000,00

4.2.3. Alta Complexidade 19.000,00 10.100,00 19.000,00 72.413,25
4.3, Video Bumper (YouTube)

4.3.1. Baixa Complexidade 2.800,00 1.500,00 2.800,00 4.500,00

4.3.2. Média Complexidade 3.750,00 2.450,00 3.750,00 6.350,00

4.3.3. Alta Complexidade 6.000,00 3.100,00 6.000,00 11.500,00
4.4, Video animagdo (motion ou cartelado)

4.4.1. Baixa Complexidade 6.400,00 3.000,00 6.400,00 18.800,00

4.4.2, Média Complexidade 10.750,00 4.875,00 10.750,00 32.446,65

4.4.3. Alta Complexidade 17.500,00 8.875,00 17.500,00 55.497,50

ldso exclusivo Prefeitura Municipal de Belo Horizonte



N\

ABRADI * Guiade Valores de Produtos e Servi¢os Digitais 2022 5

QUARTIS
ITEM MEDIANA
Q1 (25%) Q2 (50%) Q3 (75%)

PRODUGAO DE VIDEO E ANIMAGOES

4.5, Video Campanha

4.5.1 Baixa Complexidade 13.500,00 2.375,00 13.500,00 21.883,31

4.5.2. Média Complexidade 20.000,00 5.300,00 20.000,00 35.000,00

4.5.3. Alta Complexidade 29.000,00 8.000,00 29.000,00 50.000,00
4.6. Tutoriais

4.6.1. Baixa Complexidade 4.250,00 2.250,00 4.250,00 10.013,75

4.6.2. Média Complexidade 6.250,00 3.750,00 6.250,00 13.248,00

4.6.3. Alta Complexidade 9.000,00 5.250,00 9.000,00 21.160,99
4.7. Gravagdo e Transmissao ao Vivo

4.7.1. Baixa Complexidade 9.700,00 3.925,00 9.700,00 15.169,25

4.7.2. Média Complexidade 12.800,00 6.875,00 12.800,00 32.250,00

4.7.3. Alta Complexidade 20.500,00 8.000,00 20.500,00 53.525,00
4.8. Podcasts

4.8.1 Baixa Complexidade 1.675,00 1.000,00 1.675,00 7.058,20

4.8.2 Podcasts Média Complexidade 3.450,00 1.825,00 3.450,00 9.887,08

4.8.3 Podcasts Alta Complexidade 5.290,00 2.440,00 5.290,00 17.700,00
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| ANEXO DE PRECOS

QUARTIS
ITEM MEDIANA
Q1 (25%) Q2 (50%) Q3 (75%)

CONTEUDO

5.1. Redagdo de Texto em Lingua Estrangeira

5.1.1. Baixa Complexidade 1.740,00 1.257,33 1.740,00 2.700,00

5.1.2. Média Complexidade 3.000,00 1.736,37 3.000,00 3.861,45

5.1.3. Alta Complexidade 4.900,00 2.150,00 4.900,00 6.715,00
5.2. Edicdo de Texto em Lingua Portuguesa

5.2.1. Baixa Complexidade 512,50 315,00 512,50 1.152,90

5.2.2. Média Complexidade 1.058,50 487,50 1.058,50 1.725,13

5.2.3. Alta Complexidade 1.882,55 815,50 1.882,55 2.925,00
5.3. Redacdo de Texto em Lingua Portuguesa

5.3.1. Baixa Complexidade 1.000,00 430,00 1.000,00 1.500,00

5.3.2. Média Complexidade 1.380,00 725,00 1.380,00 3.075,00

5.3.3. Alta Complexidade 2.160,10 1.224,50 2.160,10 5.375,00
5.4. Adaptacdo de Contelido para Novos Canais 600,00 405,00 600,00 1.214,42
5.5. Gestdo de Contelido 4.500,00 2.500,00 4.500,00 8.000,00
5.6. Redagdo de SMS 600,00 305,00 600,00 915,00
5.7. Digital Influencers/Marketing de Influéncia Sugestdo Midias 2.874,98 900,00 2.874,98 7.955,01
5.8. Guia de Estilo Editorial 20.000,00 2.500,00 20.000,00 25.000,00
5.9. Roteirizacdo de Apresentacdo 3.000,00 1.350,00 3.000,00 6.880,00

5.10. Moderacdo de Redes Sociais Contetido com Vertente de Atendimento
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QUARTIS
ITEM MEDIANA
Q1 (25%) Q2 (50%) Q3 (75%)

CONTEUDO

5.10.1. Baixa Complexidade 15.250,00 1.425,00 15.250,00 40.173,73

5.10.2. Média Complexidade 19.950,00 3.250,00 19.950,00 57.500,00

5.10.3 Alta Complexidade 24.570,00 4.750,00 24.570,00 84.701,91
5.11. Gestdo da Rede de Influenciadores Digitais 9.500,00 3.500,00 9.500,00 44.900,00
5.12. Contelido para SEO
5.12.1. Baixa Complexidade 1.225,00 800,00 1.225,00 2.550,00
5.12.2. Média Complexidade 2.155,00 1.050,00 2.155,00 4.250,00
5.12.3 Alta Complexidade 4.250,00 1.575,00 4.250,00 7.750,00
5.13. Inventério de Conteldo 12.212,33 2.062,50 12.212,33 21.375,00
5.14. Atualizacdo/Adequacdo de Contelidos Existentes

5.14.1. Baixa Complexida 750,00 412,50 750,00 1.937,50

5.14.2. Média Complexida 1.350,00 558,75 1.350,00 3.593,24

5.14.2. Alta Complexidade 2.000,00 862,50 2.000,00 5.750,00
5.15. Cadastro de Produtos para E-commerce 1.000,00 600,00 1.000,00 2.500,00
5.16. Relatério de Monitoramento 6.000,00 1.500,00 6.000,00 21.349,45
5.17. Traducdo de texto em Lingua Estrangeira

5.17.1. Baixa Complexidade 1.200,00 500,00 1.200,00 1.540,00

5.17.2. Média Complexidade 2.000,00 1.357,49 2.000,00 3.254,69

5.17.3. Alta Complexidade 3.000,00 1.994,78 3.000,00 6.350,00
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DESENVOLVIMENTO

6.1. Hotsite

6.1.1. Baixa Complexidade 3.000,00 1.999,00 3.000,00 6.500,00

6.1.2. Média Complexidade 5.000,00 3.000,00 5.000,00 12.000,00

6.1.3. Alta Complexidade 7.500,00 4.000,00 7.500,00 18.500,00
6.2. Landing Page

6.2.1. Baixa Complexidade 2.400,00 1.500,00 2.400,00 5.000,00

6.2.2. Média Complexidade 3.900,00 2.375,00 3.900,00 8.257,50

6.2.3. Alta Complexidade 6.000,00 3.500,00 6.000,00 15.607,50
6.3. Site

6.3.1. Baixa Complexidade 6.250,00 3.050,00 6.250,00 12.000,00

6.3.2. Média Complexidade 9.250,00 4.587,50 9.250,00 18.750,00

6.3.3. Alta Complexidade 16.563,71 8.000,00 16.563,71 40.000,00
6.4. Blog 4.500,00 2.500,00 4.500,00 8.000,00
6.5. Portal 20.000,00 9.500,00 20.000,00 80.000,00
6.6. Aplicativos Moveis (mobile) 35.000,00 15.000,00 35.000,00 100.000,00
6.7. Chatbots 9.000,00 4.625,00 9.000,00 44.750,00
6.8. E-commerce 22.500,00 8.500,00 22.500,00 50.000,00
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ITEM MEDIANA

BUSINESS INTELLIGENCE E BUSINESS ANALYTICS

7.1. Andlise de Campanhas 4.250,00 1.875,00 4.250,00 12.250,00
7.2. Andlise Descritiva 5.000,00 1.725,00 5.000,00 14.053,04
7.3. Desenvolvimento de Modelos Preditivos 13.250,00 5.150,00 13.250,00 35.000,00
7.4. Estudos de Publicos/Netnografia 17.500,00 6.125,00 17.500,00 41.250,00
7.5. Analises Léxicas 14.559,65 4.125,00 14.559,65 29.635,89
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QUARTIS
ITEM MEDIANA
Q1 (259 Q2 (50%) Q3 (75%)

MARTECH

8.1. Implantagdo de Plataforma de Marketing Automation 8.000,00 3.950,00 8.000,00 20.000,00
8.2. Implantagdo de Data Management Platform (DMP) 15.000,00 3.000,00 15.000,00 60.000,00
8.3. Implantacdo de Ferramenta de BI 10.000,00 5.000,00 10.000,00 76.000,00
8.4. Implantacdo de Plataforma de Web Analytics 4.500,00 1.500,00 4.500,00 15.000,00
8.5. Construcdo e Modelagem de Banco de Dados 10.000,00 4.500,00 10.000,00 23.000,00
8.6. Gestdo de Plataforma de Marketing Automation 9.250,00 5.250,00 9.250,00 15.000,00
8.7. Gestdo de Banco de Dados de Clientes e Prospects 7.250,00 2.875,00 7.250,00 13.750,00
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ITEM MEDIANA

MIDIA

9.1. Planejamento de Midia Digital 6.000,00 2.500,00 6.000,00 15.000,00
9.2. Gestdo de Midia Digital (recorrente mensal) 5.000,00 1.725,00 5.000,00 9.125,00
9.3. Criagdo de Audiéncias Customizadas para DMP e DSP 5.000,00 3.000,00 5.000,00 14.000,00
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